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STRESZCZENIE

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie mechanizmu kreowania wizerunku niemiec-
kiej partii prawicowo-populistycznej Alternatywa dla Niemiec (Alternative fir Deutschland,
AfD) w polskiej przestrzeni medialnej z uwzglednieniem $wiatopogladowego zréznicowania
osrodkéw medialnych. Gtéwnymi metodami badawczymi, ktére postuzyty do przeprowadzenia
badan, byty: analiza zawartosci mediéw oraz metoda komparatystyczna, natomiast materiatem
empirycznym wykorzystanym do przeprowadzenia analizy byty wybrane artykuty z serwisow
polskich tygodnikéw opinii. Analizie poddano tym samym przekazy medialne dotyczace
ideologii, programu i aktywnosci liderow partii, ktora stata sie przedmiotem wielu debat,
odnoszac sukcesy wyborcze zaréwno na krajowej, jak i unijnej scenie politycznej. Media byty
gtéwnym narzedziem budowania wizerunku partii za granica. Praca opiera sie na zatozeniu,
zgodnie z ktorym o$rodki medialne w Polsce poprzez wykorzystywanie strategii gatekeeping
kreuja w okresach kampanii wyborczych przewaznie negatywny wizerunek AfD i radykalizuja
jej profil ideowo-programowy.
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The purpose of this article is to present the mechanism of image creation of a German right-

-wing populist party Alternative for Germany (Alternative fiir Deutschland, AfD) in the Polish

media space, taking into account the world-wide diversity of media centers. The main research

methods that were used to conduct the research were: media content analysis and comparative

method, while the empirical material used for the analysis were selected articles from the

polish opinion weeklies websites. Thus, the media coverage of the ideology, program and

activity of party leaders has been analyzed, which has become the subject of many debates,
including electoral successes both on the domestic and EU political scene. The media were

the main tool for building the image of the party abroad. The work is based on the assumption

that media centers in Poland, through the use of the gatekeeping strategy, create during the
electoral campaigns created a generally negative image of AfD and radicalized its.

Polityka i sfera medidéw sg ze sobg $cisle polaczone. Kwestig problema-
tyczng jest natomiast skala oraz charakter oddzialywania mediéw na pro-
ces socjalizacji politycznej obywateli. Jednym ze sposobéw okreslenia tego
wplywu jest zdefiniowanie roli, jakg odgrywa system medialny w kontekscie
adaptacji partii na scenie politycznej pafistwa, poprzez ksztalttowanie wize-
runku, ktéry wzmacnia lub ostabia spoleczng akceptacje dla ich programoéow
wyborczych. W latach 2014-2019 zagadnieniem, ktére czesto pojawialo sie
w przestrzeni medialnej przy okazji omawiania programéw partyjnych, byt

»populizm”, kreowany czesto jako powazne zagrozenie dla stabilnosci pan-
stwowej sceny politycznej czy integracji europejskiej. Analiza tego pojecia
wykracza poza zakres merytoryczny artykulu, nalezy jednak zaznaczy¢,
ze jest to jeden z najtrudniejszych do zdefiniowania i najbardziej ztozonych
terminéw w naukach o polityce, a coraz czesciej staje sie przedmiotem dysku-
sji w mediach. Jak zauwaza S. Russ-Mohl: ,W dzisiejszych czasach w kazdym
kraju, w ktérym nadawcy publiczni odgrywaja wieksza niz marginalna role,
sytuacja rozwija si¢ w podobnym kierunku. Zanim populizm, ktéry zado-
wala tlumy, podbije scene polityczna, staje sie najwazniejszg sita napedowq
w mediach” (Russ-Mohl, 2007).

Mediatyzacja polityki jest nieodlacznym elementem procesu budowania
politycznej $wiadomosci obywateli, zwlaszcza w okresach kampanii wybor-
czych, kiedy wystepuje najwicksze natezenie treéci ksztaltujacych wizerunek
poszczegolnych partii. W przestrzeni medialnej tworza si¢ wowczas spe-

cjalne kanaly komunikacyjne miedzy elitami politycznymi i potencjalnymi

E

v

NS



Sylwia Zawadzka
Uniwersytet Wroctawski

wyborcami. Odbiorcy dokonujg interpretacji otrzymywanych komunikatéw,
bedac czegsto pod wplywem manipulacyjnych mechanizméw osrodkow
medialnych, ktére kreujg je subiektywnie w zaleznosci od orientacji poli-
tycznej, determinowanej zazwyczaj niechecig wobec ugrupowan o okreslonej
proweniencji.

Media maja istotny wplyw na ksztaltowanie postaw wobec okreslonych
zjawisk spoleczno-politycznych i dlatego wykorzystywane sa jako narze-
dzie budowania potencjatu elektorskiego. Ponadto przestrzen medialna
dostepna dla szerokiego grona odbiorcow tworzy warunki do prezentacji
oraz wymiany pogladow. W konsekwencji wzrasta §wiadomos¢ polityczna
w spofeczenstwie. Nalezy jednak podkresli¢, ze moze opierac si¢ na znie-
ksztalconym przekazie medialnym, dostosowanym do profilu okreslonych
os$rodkéw. Biorac pod uwage, iz media sg wspoltczesnie jednym z gléwnych
zrédet wiedzy o polityce (czgsto jedynym), ksztaltowanie opinii publicznej
jest w duzym stopniu warunkowane charakterem przyswajanych tresci me-
dialnych. Z kolei konsumpcja mediéw jest ustrukturyzowana w zaleznosci
od funkcjonujacych w panstwie grup prezentujacych okreslone postawy

i preferencje polityczne.

Gléownym celem artykutu jest zbadanie wplywu mediéw na rozpo-
wszechnianie wiedzy na temat partii o proweniencji prawicowo-populistycz-
nej za granicg oraz subiektywne ksztatltowanie ich wizerunku w zaleznosci
od profilu redakcyjnego wybranych osrodkéw medialnych. Analizie podda-
no przekazy polskich mediéw dotyczace ideologii, programu i aktywnosci
niemieckiej partii Alternatywa dla Niemiec, ktora stala si¢ przedmiotem
wielu debat, odnoszac sukcesy wyborcze zaréwno na krajowej, jak i unijnej
scenie politycznej. Media byty gléwnym narzedziem budowania wizerunku
partii za granica i pozycjonowania jej programu w spektrum politycznym.
Po przeanalizowaniu w czg¢éci teoretycznej roli mediéow w ksztaltowaniu
$wiadomosci politycznej obywateli postawiono nastepujace pytanie badaw-
cze: jaki wizerunek Alternatywy dla Niemiec kreowany jest przez osrodki
medialne w Polsce? Biorac pod uwage wybdr okreslonych medidw, postawio-
no drugie pytanie badawcze: jakie s przestanki ksztaltowania okreslonego
wizerunku tej partii przez rézne o$rodki medialne?

Gléwna metoda badawczg wykorzystana do przeprowadzenia badan byta

analiza zawartos$ci mediow oraz analiza komparatystyczna. Pierwsza z nich
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zgodnie z zalozeniami jednego z jej prekursoréw, B. Berelsona, jest uzyteczna
w przypadku ksztaltowania systematycznego, obiektywnego oraz ilo§ciowego
opisu jawnej tresci przekazu medialnego (Berelson, 1952, s. 18; Klepka, 2016,
s. 37). Moze by¢ wykorzystana do zbadania wizerunku poszczegdlnych partii
czy innych podmiotéw politycznych. Analiza zawarto$ci mediéw moze by¢
wladciwa dla pozyskiwania danych empirycznych zwiagzanych z zaleznoscia
miedzy charakterem komunikatéw medialnych a postawami i decyzjami ich
adresatow. W tym przypadku postrzeganie okre§lonych podmiotéw przez
obywateli uzaleznione jest zaréwno od ich indywidualnych predyspozycji
poznawczych, jak i stopnia wplywu medidw, ktorych zawarto$¢ uzalezniona
jest od strategii i profilu o$rodkéw ksztattujacych dany komunikat, ktéry
moze by¢ zgodny lub sprzeczny z dotychczasowymi pogladami odbiorcow.
Metoda analizy zawarto$ci mediow, ktdra z zalozenia podporzadko-
wana jest zasadzie obiektywizmu i systematycznosci, wymaga okreélenia
wyraznych kryteridéw i przestanek selekcji materiatu, ktéry poddany bedzie
badaniom. Przede wszystkim musi on ukazywac perspektywe osrodkow
medialnych o réznych profilach i preferencjach pogladowych. Ponadto ba-
dania muszg by¢ prowadzone systematycznie w celu ukazania pewnych
tendencji w zmianie lub ciagtosci ksztattowania wizerunku wybranego
podmiotu polityki. Jest to istotne ze wzgledu na koniecznos¢ zobiektywizo-
wania badan. Nalezy stwierdzi¢, ze kierujac si¢ tg przestanka w niniejszym
artykule, dokonano nieprzypadkowego wyboru okreslonych tygodnikéw
opiniotwdrczych oraz okresu, w jakim ukazywaly si¢ badane artykuty. Ana-
lizie poddano artykuly dostepne w serwisach tygodnikdow, ktdre ksztaltuja
wizerunek podmiotéw politycznych w zalezno$ci od profilu, jaki deklaruje
dane czasopismo, i powszechnie uznawane sg za jedne z najbardziej po-
pularnych polskich czasopism publicystycznych traktujacych o tematyce
spoleczno-politycznej. Przeanalizowano wybrane artykuly dostepne w ser-
wisach polskich tygodnikéw opinii pod katem poréwnania determinantéw
ksztaltujacych wizerunek partii prawicowo-populistycznych w czasopismach,
ktore mozna okresli¢ jako prawicowo-konserwatywne (,Do Rzeczy”, ,,Sie-
ci”) oraz liberalno-lewicowe (,,Newsweek”, ,,Polityka”). Przestanka takiego
podziatu byla analiza oficjalnych opiséw powyzszych czasopism dostepnych
w ich serwisach internetowych oraz wyniki analiz innych ekspertow.
,»Sieci” w opisie promujacym zawarly zdanie, ktére jednoznacznie wska-
zuje ideologiczno-redakcyjny profil czasopisma: ,JesteSmy najwiekszym
konserwatywnym tygodnikiem opinii w Polsce. W Polsce, ktéra jest dumna
ze swego dziedzictwa, i ktora jest gotowa ze wszystkich sit walczy¢ o fun-

damentalne, konserwatywne warto$ci” (www.wsieciprawdy.pl). Podobne
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informacje dostepne s3 na stronie czasopisma ,,Do Rzeczy” w ramach ,,Credo
redakeji” z 2013 r. Wowczas redaktor naczelny, P. Lisicki, jasno zadeklarowat
jego profil, stwierdzajac, iz: ,,Bedzie to tygodnik konserwatywno-liberal-
ny. Konserwatywny, bo szanujacy tradycje chrzescijanska i odwotujacy sie
do sprawdzonych i trwalych zasad etycznych w zyciu publicznym. Liberalny
- bo popierajacy wolnos¢ gospodarczg” (https://dorzeczy.pl/67/Nazywamy-
-sie-Do-Rzeczy.html). Swiadomie ujednolicajac terminologie, wprowadzam
zatem okreélenie ,,prawicowo-konserwatywne” dla zdefiniowania ideolo-
gicznych ram profilu obydwu tygodnikéw.

Dwa pozostale periodyki zostaly przeze mnie zdefiniowane jako ,liberal-
no-lewicowe”, co oznacza, iz prezentujg odmienne stanowisko w stosunku
do prezentowanych tresci medialnych zwigzanych z szeroko pojeta polityka.
W odrdznieniu od poprzednich, tygodniki te nie okreslity jednoznacznie
swojego profilu ideologicznego na oficjalnych stronach internetowych opi-
sujacych historie swojej dzialalnosci. Moze by¢ to zabieg celowy zwigzany
z budowaniem wizerunku czasopisma ,,neutralnego politycznie”. Niemniej,
zaréwno ,,Polityka”, jak i ,Newsweek” powszechnie uznawane s za tygo-
dniki liberalno-lewicowe. Zostaty tak zdefiniowane na Oficjalnym Portalu
Promocyjnym RP oraz w analizach ekspertéw z zakresu badan medioznaw-
czych i komunikologicznych. Przyktadem sg badania B. Dobek-Ostrowskiej
oraz A.L. Rankel.

W niniejszej pracy przeanalizowano osiem artykutéw, ktére ukazaly sie
na tamach wskazanych tygodnikéw opinii i ich internetowych serwisach
w latach 2016-2018 (dwa artykuly ,,Polityki”; trzy artykuly autoréw publi-
kujacych na famach ,Newsweek”; dwa artykuty serwisu tygodnika ,, Do Rze-
czy” oraz jeden artykul tygodnika ,,Sieci”). Zostaly opublikowane, kiedy
wystepowato w Polsce najwicksze natezenie tre$ci medialnych zwigzanych
z dzialalno$cig partii populistycznych i eurosceptycznych. Byto to deter-
minowane kampaniag wyborcza do Bundestagu oraz wyborami w innych
panstwach europejskich, w ktérych partie o takiej proweniencji odnosity
znaczace sukcesy. Glownymi wskaznikami analizy byl rodzaj prezento-
wanych tresci, tj. artykuléw odnoszacych si¢ do programu i ideologii AfD,

a takze stopien radykalizacji jej profilu poprzez celowo przyjeta terminologie

Szerzej o linii programowej tych tygodnikéw w pracach wspomnianych
autoréw: B. Dobek-Ostrowska, Mediatyzacja polityki w tygodnikach opinii

w Polsce - migdzy polityzacjg a komercjalizacjg, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2018, t. 61, z. 2(234), s. 224-246; A.L. Ranke, Publicystyka polityczna
polskich tygodnikéw opinii wobec zjawisk zwigzanych z migracjg (,Newsweek”
i ,Polityka” w latach 2015-2016), ,,Acta Politica Polonica” 2017, nr 1(39),

s. 17-30.
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i wykorzystywanie mechanizméw agenda-setting. Zostalo to nastepnie ze-
stawione z programowa linig redakcyjna tygodnikéw. Analizowane artykuly
byly bezposrednio zwigzane z profilem programowo-ideologicznym nie-
mieckiej partii, dlatego uznaj¢ wskazang liczbe artykuléw za wystarczajaca
dla realizacji zamierzonych celéw badawczych, jednak nalezy zaznaczy¢,
iz przeprowadzone badania maja potencjat dalszego rozwoju poprzez analize

wiekszej liczby artykuléw lub rozszerzenie przyjetej cezury.

Zgodnie z teorig zlotego tréjkata komunikowania politycznego Perloffa
media odgrywaja obok obywateli oraz politykéw role kluczowego podmiotu
zycia publicznego. W mysl gléwnych zatozen R. Perloffa komunikowanie
polityczne to proces wymiany opinii, w trakcie ktorego liderzy partyjni,
obywatele i osrodki medialne interpretujg przekazywane komunikaty i dys-
kutujg nad prowadzong polityka (Perloff, 1998, s. 7-8).

Media ksztaltuja opinie publiczng oraz strukturyzuja tre$¢ komuni-
katéw politycznych w zaleznosci od okreslonej hierarchizacji problemoéow
i wydarzen. Przestrzen medialna stala si¢ wspolczesnie areng konfrontacji
i debaty politycznej oraz nowoczesnym sposobem komunikowania si¢ elit
politycznych z potencjalnymi wyborcami. W tym ujeciu media wykorzy-
stywane sg przede wszystkim do informowania spoleczenistwa o biezacych
sprawach i dzialaniach podejmowanych przez decydentdéw politycznych
w kraju i na arenie migdzynarodowej, ale takze jako narzedzie prowadzenia
efektywnej kampanii wyborczej w ramach tzw. hi-tech political commu-
nication. Media staly si¢ kluczowym forum wymiany opinii, natomiast
korzystanie z przestrzeni medialnej — sposobem pozycjonowania polityka
i partii w $wiadomosci spolecznej (Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2011, s. 33).

Oérodki medialne spetniajg zatem trzy podstawowe funkcje. Pierwsza

- informacyjna zwigzana jest przede wszystkim z dostarczaniem opinii pu-
blicznej informacji na temat ksztattowania polityki przez elity polityczne.
Media w ramach teorii agenda-setting moga dokonywac selekgji tych in-
formacji (gatekeeping) i kreowac ich range w przestrzeni publicznej, wply-
wajac tym samym na postawy i przekonania, a niekiedy réwniez decyzje
podejmowane przez obywateli. Ostateczny ksztalt przekazu jest w duzym
stopniu uzalezniony od przyjetej przez dany osrodek medialny strategii hie-

rarchizacji wiadomo$ci. Ponadto media pelnia funkcje kontrolng, nazywang
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czesto kompetencja watchdog, ktéra zwigzana jest najczesciej z krytyczna
analizg kontrowersyjnych lub niestosownych wypowiedzi i dziatan politykow
(Dobek-Ostrowska, 2006, s. 183-184; Leszczuk-Fiedziukiewicz, 2011, s. 34).

Funkcje te sa bardzo istotne w konteks$cie walki wyborczej i procesu
ksztaltowania wizerunku okreslonych partii politycznych. Wszyscy akto-
rzy polityczni bez wzgledu na reprezentowane poglady funkcjonuja w grze
o wladze za poérednictwem mediéw (Castells, 2007, s. 473). Wspomniana
mediatyzacja zycia politycznego zwigkszyla rozpoznawalno$¢ partii i ich
profilu ideowo-programowego zaréwno w kraju, jak i za granica, co zwig-
zane jest ze zjawiskiem ,widocznosci medialnej” (Napieralski, 2010, s. 32-
33). Politycy analizujac nastroje spoleczne oraz wlasny program wyborczy
i programy partii opozycyjnych, dostosowuja komunikat pod wzgledem
merytorycznym i jezykowym do oczekiwan wyborcéw. W przypadku partii
prawicowo-populistycznych kluczowym elementem ich wizerunku sa chary-
zmatyczni liderzy, ktorych retoryka i zachowanie bezposrednio przekladajg
sie na spoleczna percepcje partii, ktérym przewodniczg. Populisci czgsto
odwoluja sie do potrzeb wyborcéw, ktore nie sg uwzgledniane w programie
elit rzadzacych lub catkowicie eliminowane z debaty publicznej ze wzgledu
na ich kontrowersyjny charakter (np. podejscie do legalizacji zwigzkéw
partnerskich). Deficyt tresci, ktére sg przedmiotem spotecznych obaw, wy-
korzystywany jest przez populistow jako element ,walki z systemem”. Z kolei
antypopulistyczne dziatania mediéw, takie jak krytyka oraz narracja wyklu-
czenia, ktorych celem ma by¢ wykreowanie negatywnego obrazu, zwiekszaja
zainteresowanie poszczegdlnymi partiami oraz wzmacniaja poparcie dla
ich programu, co oznacza, ze metody te nie sg skuteczne (Filipowicz, 2017,
s. 158). Media ogrywaja kluczows role w zakresie popularyzacji partii oraz
poszczegdlnych kandydatéw, gdyz docieraja do szerokiego grona wyborcéw,
ksztaltujac ich przekonania i wplywajac na podejmowane decyzje.

Innym zagadnieniem zwigzanym z mediatyzacja zycia politycznego
jest rola mediéw w ksztaltowaniu spofecznej percepcji okreslonych zjawisk
politycznych na arenie miedzynarodowej. Wiedza na temat aktywnosci
oraz politycznej adaptacji partii innych krajow opiera si¢ przede wszystkim
na przekazach medialnych. Jest to zwigzane z mniejszym zainteresowaniem
obywateli, ktérzy nie s3 w tym przypadku potencjalnymi wyborcami, oraz
barierg nieznajomosci jezykdéw obcych, ktéra uniemozliwia odwotanie si¢
do oficjalnych programéw zagranicznych partii oraz oryginalnych przemo-
wien lideréw partyjnych. Osrodki medialne dokonujg w tej sytuacji selek-

¢ji informacji i przekazuja odbiorcom wybrane tre$ci programowe, ktére
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wpisuja sie w konwencje ich narracji, ksztattujac tym samym okreslony

wizerunek partii.

Biorac pod uwage stronniczy charakter medialnych komunikatéw oraz
ich zréznicowanie uzaleznione od reprezentowanych pogladéw, zbadanie wi-
zerunku Alternatywy dla Niemiec (AfD) kreowanego przez polskie osrodki
medialne wymaga uprzedniej analizy gtéwnych element6w jej profilu ide-
owo-programowego, ktéry deklaruje sama partia. Pozwoli to na poréwnanie
oficjalnej oferty wyborczej z tredcig prezentowang w przestrzeni medialne;j.

AfD jest partig, ktora funkcjonuje na niemieckiej scenie politycznej
od 2013 r. Pierwszy znaczacy sukces odniosta w czasie wyboréw europar-
lamentarnych w 2014 r., kiedy uzyskata 7 proc. poparcia i zdobyta tym sa-
mym siedem miejsc w Parlamencie Europejskim. Przelomowym etapem
w politycznej ewolucji partii okazaly si¢ wybory do Bundestagu w 2017 r.
Woéweczas uzyskata 12,6 proc. poparcia i stala si¢ trzecia sita na krajowej
scenie politycznej2. Kampaniom wyborczym towarzyszyta wzmozona kry-
tyka medialna oparta na narracji wykluczenia, ktdra stosowana byla przede
wszystkim przez media popierajace ugrupowania o bardziej liberalnym
programie. AfD byla krytykowana réwniez przez media zagraniczne, ktore
wykorzystujac wybrane tresci programowe, definiowaly jej profil ideologicz-
ny jako nacjonalistyczny lub neonazistowski. Celem tych dziatan bylo osta-
bienie spolecznej akceptacji dla jej postulatéw (oraz ugrupowan o podobnym
profilu) i wzmocnienie pozycji innych partii. Sukcesy wyborcze AfD oraz
jej popularno$¢ w innych krajach europejskich swiadczg o tym, ze metody
te nie przyniosty oczekiwanych rezultatéw, a jednoczesnie zwigkszyly roz-
poznawalnos¢ partii na arenie miedzynarodowe;j.

AfD byla poczatkowo partig antysystemowsq i eurosceptyczna, ktora
powstala w opozycji do elit rzadzacych. Negatywna percepcja integracji
gospodarczej, nasilona po kryzysie finansowym UE, ktéry obciazyl budzet
panstwa niemieckiego, przejawiala si¢ na poziomie postulatéw zahamowania
integracji ekonomicznej i wyjscia Niemiec ze strefy euro (Frymark, 2013,
s. 7). W programie opracowanym na rzecz kampanii wyborczej do Parla-

mentu Europejskiego AfD stanowczo opowiedziala si¢ za rozwigzaniem

2 Szerzej na temat szczegélowych wynikéw: P. Kubiak, Wybory do Bundestagu
z 24 wrzesnia 2017 roku i ich nastepstwa, ,Przeglad Zachodni” 2018, nr 2,
s.7-37.
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unii walutowej. Istotny byt postulat zwigzany ze zwigkszeniem kompetencji
panstw narodowych i wzmocnieniem roli obywateli w procesie podejmo-
wania decyzji na poziomie unijnym, ktory jest charakterystyczny dla partii
populistycznych opierajacych swoj potencjal programowy na eurosceptycy-
zmie. Warto podkresli¢, ze partia wyrazila akceptacje dla swobdd wspdlnego
rynku, w tym swobody przeptywu pracownikéw, ktdrzy w mysl przypisy-
wanych im przywilejoéw powinni by¢ traktowani na unijnym rynku pracy
zgodnie z zasadg niedyskryminacji (Europawahl Programm, 2014, s. 3-24).

W 2015 r. wypracowano bardziej radykalng koncepcje polityczng, ktdra
opierata si¢ na narracji antyimigracyjnej. Stosowanie takiej retoryki bylo
szczegllnie zauwazalne w okresie kryzysu uchodzczego, kiedy rzad niemiec-
ki forsowal w ramach polityki migracyjnej koncepcje ,,otwartych drzwi”,
kontestowana przez partie o profilu konserwatywno-prawicowym, w tym
AfD. Ugrupowania okreslane mianem prawicowo-populistycznych wyko-
rzystuja czesto negatywne nastroje spofeczne i ksztattujac na ich podstawie
oferte wyborcza, wzmacniaja potencjat elektoratu. Kryzys uchodzczy i na-
silenie zagrozenia terrorystycznego przyniosty AfD najwieksze poparcie,
co bylo postrzegane przez politykéw reprezentujacych lewicowo-liberalne
poglady jako préba wykorzystania spolecznych lekéw do uzyskania ak-
ceptacji dla skrajnych postulatéw. Ostatecznie konserwatywno-narodowy
profil AfD zostal zaprezentowany w programie wyborczym opublikowanym
w 2016 r. Zgodnie z jego trescia partie cechuje klasyczny eurosceptycyzm,
ktory widoczny jest na poziomie kontestacji unii walutowej oraz ograniczenia
unijnych kompetencji na rzecz zwigkszenia niezaleznosci panstw cztonkow-
skich w mys$l koncepcji ,,Europy suwerennych panstw” (Walecka-Rynduch,
2015, s. 89). Kraje UE w mysl tych postulatéw powinny mie¢ najwiekszy
wplyw na kwestie budzetowe i ksztaltowanie prawa na poziomie unijnym
(Wahlprogramm, 2016, s. 5-40).

Gléwnym elementem koncepcji politycznej AfD od 2015 r. byta konte-
stacja polityki migracyjnej UE opartej na obowigzkowych kwotach relokacji
uchodzcéw. Niekontrolowany naplyw imigrantéw o nieuregulowanym sta-
tusie wzmocnit negatywne nastroje spoleczne w panstwach cztonkowskich,
co wplyneto na odejscie wyborcow od dotychczasowej koncepcji gtéwnych
sit politycznych na rzecz partii posiadajacych w swojej ofercie programowej
postulaty odpowiadajgce aktualnym potrzebom obywateli.

Waznym aspektem potencjatu programowego AfD w zakresie polityki
wewnetrznej byly postulaty zwigzane z implementacja prawnych ograniczen
dla muzulmandw, jako element walki z powszechng islamizacja. Propozycje

partii obejmowaly m.in. zakaz finansowania z budzetu panstwa budowy
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islamskich o$rodkéw wyznaniowych; zakaz budowy minaretéw oraz zniesie-
nie prawnych przywilejow, ktore przystuguja organizacjom muzulmanskim
w Niemczech. Z kolei w aspekcie polityki spotecznej AfD propagowata trady-
cyjny model rodziny i przeciwstawiata sie tym samym legalizacji zwigzkow
partnerskich (Janicka, 2016, s. 145-157; Wahlprogramm, 2016, s. 16-31).
Zasadniczo wyrdznia si¢ dwie plaszczyzny, na podstawie ktérych doko-
na¢ mozna analizy wizerunku kazdej partii: programowo-kadrowa i medial-
no-relacyjng. Pierwsza zwigzana jest z oficjalnymi statutami i programami
wyborczymi okreélajacymi ramy ideowo-programowe profilu, ktory dekla-
ruje partia. Na plaszczyznie kadrowej dokonywana jest ocena aktywnosci
politycznej cztonkéw i lideréw partyjnych na podstawie ich dziatan i wy-
powiedzi, kariery politycznej i cigglo$ci pogladowej lub jej braku. Czynniki
te moga wplywa¢ na wiarygodno$¢ partii, jaka reprezentuja politycy. Z kolei
na plaszczyznie medialno-relacyjnej wizerunek partii ksztalttowany jest
za posrednictwem mediéw. Moze by¢ to proces stuzacy zbudowaniu przy-
chylnej opinii publicznej i utrwali¢ pozycje partii w spektrum partyjnym lub
ostabi¢ spoleczng akceptacje dla jej programu (Walecka-Rynduch, 2016, s. 88).
Pozycjonowanie partii na zagranicznym rynku medialnym uzaleznione
jest od subiektywnej interpretacji jej koncepcji politycznej przez stronnicze
media. Istotne sg takze metody kreowania wlasnego wizerunku przez partie
w czasie kampanii wyborczych. Metody te mozna podzieli¢ na tradycyjne,
na ktore sktadaja si¢ spotkania z wyborcami, wiece, debaty czy konferencje
prasowe, oraz nowoczesne metody budowania relacji z odbiorcg za posred-
nictwem $rodkéw masowego przekazu. Docieraja one do zdecydowanie szer-
szego grona odbiorcow, dlatego mozna uznac je za jedno z gtéwnych Zrédet
wiedzy na temat dziatalno$ci partii, szczegdlnie w przypadku zagranicznej
opinii publicznej, kiedy media s3 czesto jedynym skutecznym narzedziem
kreowania wizerunku (Walecka-Rynduch, 2016, s. 88). Obydwie plaszczyzny
sg kluczowe w kontekscie popularyzacji partii w spoleczenstwie i budowania
ich reputacji na arenie migdzynarodowej, jednakze plaszczyzna medialna
ma duzo wigkszy wplyw na ksztaltowanie postaw zagranicznych odbiorcow.
Polityka zagraniczna Niemiec, dzialania rzadu i poszczegélnych nie-
mieckich partii politycznych stosunkowo czesto sg tematem medialnej
debaty w Polsce. Proces rozpowszechniania informacji na temat AfD byt
zréznicowany w poszczegolnych okresach. Najwieksze natezenie tresci
zwigzane bylo z wyborami do Bundestagu w 2017 r. oraz do Parlamentu
Europejskiego w 2014 1 2019 r., a takze w okresie kryzysu migracyjnego,
ktory zwigkszyl medialne zainteresowanie partiami o antyimigracyjnym

programie. W okresach kampanii wyborczych media ksztattujg wizerunek
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poszczegdlnych partii, dostosowujac wlasng narracje do pozadanych re-
zultatéw. W przypadku AfD w zaleznosci od profilu osrodkéw medialnych
w Polsce cel ten zwigzany byt z ostabieniem lub wzmocnieniem potencjatu
programowego partii, czesto w kontekscie poréwnania go z programami
partii funkcjonujacymi na rodzimej scenie politycznej. Najwigkszy rozgtos
za granicg przyniosty partii wybory do Bundestagu w 2017 r. (kiedy stala
sie trzecig silg polityczng w kraju), jednak w najwiekszym stopniu miat
on wydzwigk krytyczny, gdyz zdecydowanie cze¢sciej AfD byta przedmiotem
opinii mediéw, ktére ze wzgledu na ich profil okreslam jako lewicowo-libe-
ralne. Popularyzacja partii prawicowo-populistycznych w mediach zwiazana
byta z licznymi sukcesami, jakie odnosity ugrupowania o tej proweniencji
w krajach europejskich, co réwniez okreslane byto jako jedna z konsekwencji
kryzysu uchodzczego (Wciset, 2017, s. 145-157).

Specyfika funkcjonowania AfD w polskiej przestrzeni medialnej byla
zréznicowana w zaleznosci od tych okresow. Poczatkowo gtéwnym przed-
miotem zainteresowania polskich mediéw byly postulaty AfD dotyczace
kontestacji unii walutowej i integracji gospodarczej. Woéwczas partia okre-
$§lana byla jako antyeuropejska i eurosceptyczna. Zmiana merytorycznego
kierunku przekazu medialnego nastapila po kryzysie uchodzczym, kiedy
media zdecydowanie wigcej uwagi poswiecaly postulatom dotyczacym pro-
ponowanej przez AfD koncepcji antyimigracyjnej oraz polityki ograniczania
praw dla muzutmandéw mieszkajacych w Niemczech. Profil partii byl defi-
niowany najczesciej jako nacjonalistyczny, neonazistowski czy ksenofobiczny.

Zanim analizie poddane zostang wybrane materialy publikowane przez
polskie tygodniki opinii, nalezy wskazaé pewne tendencje w ich strategii
prezentowania okreslonych tematoéw. Jest to uzaleznione od ich progra-
mowej linii redakcyjnej, ktora zostata opisana w czeéci pierwszej artykutu.

»~Newsweek” i ,,Polityka” to czasopisma, ktére zajmuja bardziej liberalne
stanowisko wobec polityki rzagdu Angeli Merkel oraz integracji europejskie;j.
Wykazujg natomiast zdecydowanie bardziej krytyczne podejscie do partii
konserwatywnych i czesto radykalizuja ich programy, okreslajac je jako na-
cjonalistyczne3. Z kolei ,,Do Rzeczy” i ,,Sieci” to czasopisma, ktdre reprezen-

tuja bardziej krytyczne nastawienie wobec polityki migracyjnej UE i strategii

3 Przykladem sa artykuly: J. Pawlicki, Zatruta Europa: Czy antyeuropejskie
partie zdominujg eurowybory?, http://www.newsweek.pl/swiat/nacjonalisci-
i-wybory-do-parlamentu-europejskiegonewsweek-pl,artykuly,285769,1.
html (dostep: 13.07.2019); J. Pawlicki, Czarny rok dla Europy, http://
www.newsweek.pl/swiat/polityka/2017-czarny-rokdla-europy-
podsumowanie,artykuly,420934,1.html (dostep: 13.07.2019); J. Winiecki,
Geert Wilders: kolejny grozny radykat populista, Polityka 2017, nr 10 (3101).
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relokacji uchodzcéw. Ze wzgledu na konserwatywny profil czasopism partie
o bardziej prawicowych pogladach nie sg przedmiotem tak stanowczej kry-
tyki jak w przypadku wskazanych weze$niej tygodnikows.
Autorzy artykuléw publikowanych na tamach serwisu tygodnika ,,Po-
lityka” najczesciej okreslaja AfD jako partie skrajnie prawicowsg, prawico-
wo-populistyczng lub nacjonalistyczng, natomiast jej zwolennikéw jako
nacjonalistow lub neonazistow, ktdrzy wspieraja antyislamskg PEGIDE
i nacjonalistyczng parti¢ NPD (Narodowodemokratyczna Partia Niemiec).
Na uwage zastuguje artykut A. Szostkiewicza z 2017 r. pt. Co stoi za wybor-
czym sukcesem Alternatywy dla Niemiec?. Autor wprost definiuje AfD jako
partie ,antyimigrancka i nacjonalistyczng”, ktorej sukces ,,polega na pozy-
skaniu elektoratu podobnego mentalnie i kulturowo do wyborcow glosu-
jacych na Trumpa, Le Pen, partie¢ UKIP w Wielkiej Brytanii, a w krajach
postkomunistycznych na prawice typu Kukiza, Korwin-Mikkego i Kaczyn-
skiego” (Szostkiewicz, 2017). Z kolei artykul autorstwa A. Hreczuk, pt. Czy
Alternatywa dla Niemiec znajdzie sig pod kontrolg stuzb?, okresla partie
jako ,ksenofobiczng”. Ponadto wskazano w nim gtéwne przyklady radyka-
lizacji jej cztonkow i lideréw: ,,(...) AfD juz wczesniej oskarzano o poglady
neonazistowskie i bliskie zwigzki z ruchami promujacymi te ideologie (...)
Glosnym echem odbita si¢ wypowiedz szefa frakcji Bundestagu Alexandra
Gaulanda o tym, ze Hitler i III Rzesza to w historii Niemiec malo znaczgcy
ptasi kleks”. Jak zauwaza autorka: ,wielu zwolennikéw i samych dziataczy
AfD pojawialo si¢ na marszach ksenofobicznej PEGIDY i jej regionalnych
odmian. Nieche¢ do cudzoziemcoéw to zreszta nienowy fenomen zwigzany
z kryzysem uchodzczym” (Hreczuk, 2018).
Podobny wizerunek niemieckiej partii kreowany byl na tamach serwisu
tygodnika ,Newsweek”. W jednym z artykutéw zatytulowanym Diabelska
Alternatywa, autor stwierdza, ze ,,przywddcy AfD od dawna trzymajg si¢
prostej zasady - czlonkéw fowic trzeba wszedzie, gdzie sie da. To dlatego
na poczatku grudnia na partyjnej konferencji w Hanowerze siedzieli obok
siebie antysemici, neoliberalowie, zwolennicy wojny z islamem, przeciwnicy
globalizacji, prawicowi ekstremiéci oraz — obrazeni na swe dawne partie
- byli cztonkowie CDU, SPD czy Die Linke” (Nowicki, 2017a). Inny arty-
kut, opublikowany pét roku przed wyborami do Bundestagu, rozpoczy-

na sie pytaniem: ,,Czy zyskujaca coraz wieksze poparcie Frauke Petry jest

4 Przyktadem sg artykuly: Merkel bezprawnie wpuscita imigrantéw do Niemiec?,
https://dorzeczy.pl/swiat/42108/Merkel-bezprawniewpuscila-imigrantow-
do-Niemiec.html (dostep: 13.07.2019); Rokita we ,wSieci’: Rok tyranéw
i liberatow, https://www.wsieciprawdy.pl/rokita-we-wsieci-rok-tyranow-i-
liberalow-pnews-3077.html (dostep: 6.06.2019).
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najgrozniejszym z nacjonalistycznych politykéw Europy?” (Schwartz, 2017),
co mozna zinterpretowac jako stosowanie §wiadomej narracji zorientowanej
na podkreslenie wysokiego stopnia radykalizacji dziatan partii.

Ostatni artykutl serwisu ,,Newsweek”, ktéry zostal poddany analizie,
przedstawia profil ideowo-programowy AfD, odwotujac si¢ do pewnych
kontrowersyjnych wypowiedzi jej lideréw: ,, Alternatywa dla Niemiec chce
strzela¢ do imigrantéw i zalozy¢ Angeli Merkel kaftan bezpieczenstwa. Poza
tym czuje dume z niemieckich zolnierzy, ktérzy walczyli w obu wojnach
$wiatowych. Dzieki tym hastom Alternatywa dla Niemiec stala sie trzecia
najwazniejszg partig Niemiec™ (Nowicki, 2017b). Artykutl zawiera réwniez
oczekiwang prognoze dalszego rozwoju AfD: ,,Pozostaje wiec liczy¢ na jedno.
AfD przyciagneta sporg liczbe dziwakow, szemranych biznesmenéw, ulicz-
nych demagogéw czy politycznych najemnikéw, gotowych w kazdej chwili
zmieni¢ barwy. Tacy ludzie nie potrafig ze sobg rozmawia¢, beda sie kldcic,
intrygowac¢, dojdzie do serii przewrotéw podobnych do tego, po ktérym
wiadze przejeta Petry. Az w konicu AfD zatopi sie sama — zadziata prawicowy
gen autodestrukcji” (Nowicki, 2017b).

Analiza powyzszych artykuléw pozwala wymieni¢ kilka elementéw
wspolnych dla procesu ksztaltowania wizerunku AfD przez tygodniki o bar-
dziej liberalnej orientacji politycznej i proby pozycjonowania niemieckiej
partii w polskiej przestrzeni medialnej. Przede wszystkim w artykutach
okreslano profil partii jako bardziej radykalny niz ten, ktéry deklarowala
AfD w swoich programach wyborczych. W niektérych przypadkach sam
tytul artykutu wskazywal na negatywny stosunek do niemieckiej partii
prawicowych populistow (np. Diabelska Alternatywa). Charakterystycznym
mechanizmem towarzyszacym ksztaltowaniu wizerunku partii byt tak zwa-
ny medialny gatekeeping polegajacy na prezentowaniu doktadnie wyselek-
cjonowanych treéci (Stepinska, 2014, s. 17-173). Hierarchizacja wiadomosci
w mediach dotyczy zaréwno poszczegoélnych zjawisk spoteczno-politycznych,
jak i postulatow okreslonych w ofercie programowej partii politycznych.
W tym przypadku ,,Newsweek” i ,,Polityka” wskazywaly na antyimigra-
cyjny i antyunijny charakter programu AfD. Ponadto, analizujac potencjal
elektorski czesto stosowanym zabiegiem bylo utozsamianie zwolennikéw
partii z osobami reprezentujacymi poglady neonazistowskie.

»Do Rzeczy” i ,,Sieci” ksztaltowaly mniej radykalny wizerunek nie-
mieckiej partii. Zdecydowanie wigcej uwagi po$wiecaly krytyce rzadow

Angeli Merkel, natomiast AfD postrzegana byta jako partia zagrazajaca

5 Opinia autora odnosi si¢ do wypowiedzi lideréw partyjnych Frauke Petry
i Alexandra Gaulanda.
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niemieckiemu establishmentowi. W jednym z artykuléw serwisu ,,Do Rze-
czy” z 2016 r., zatytulowanym Niemiecka Le Pen, AfD okreélana jest mianem
»narodowokonserwatywnej”. Podkreslono réwniez potencjal programowy
partii w opozycji do mato atrakcyjnego programu partii systemowych: ,,Pod-
czas gdy Angela Merkel sprzedaje swoim rodakom glodne kawatki o tym,
ze »dadza rade« przyja¢ milion uchodzcédw z Bliskiego Wschodu i Afryki,
a nadburmistrz Kolonii Henriette Reker radzi kobietom obawiajacym si¢
zgwalcenia przez imigrantéw »zachowa¢ dystans dalszy niz dtugos¢ ramie-
niag, Frauke Petry glosno méwi to, co wielu Niemcéw mysli o tych sprawach”
(Sekowski, 2016). AfD definiowano w serwisach informacyjnych tygodnikéw
jako partie ,antyimigrancka” i ,prawicowq”.

Artykuly serwisu informacyjnego ,Do Rzeczy” czesto koncentrowaty
sie na sukcesach wyborczych AfD w kontekscie stabnacego poparcia dla
niemieckiego rzadu i czotowych partii. ,,Historycznym momentem” na-
zwano wyniki sondazu INSA, w ktérym AfD uzyskata wyzsze poparcie
niz SPD. Przypisano jej wéwczas role drugiej sily politycznej w Niemczech®.
Na uwage zastuguje réwniez analiza prognostyczna Jana Rokity, przed-
stawiona na famach noworocznego numeru tygodnika ,,Sieci”. Zgodnie

z przewidywaniami autora:

Europe Zachodnig beda w 2017 r. elektryzowac z jednej strony
nieuniknione kolejne islamskie zamachy terrorystyczne, z drugiej
— postepy trojki coraz bardziej wptywowych prawicowych liderow
(a raczej gtéwnie liderek), postulujgcych walke z imigracjg oraz li-
kwidacje Unii Europejskiej. Tréjke te tworza: Holender Geert Wil-
ders, Francuzka Marine Le Pen i Niemka Frauke Petry. W mediach
i polityce gtdwnego nurtu te trzy postaci beda przedstawiane iscie
jako wystannicy piekiet i to tym bardziej, im blizej bedzie do termi-
nu wyboréw powszechnych (...) Cata tréjka zmierza do zasadniczej
odmiany stosunkéw politycznych w Europie i opowiada sie za po-
wrotem kontynentu do dawnego modelu »suwerennosci narodo-
wej«, nie znaczy to jednak, by kierowane przez nich partie zagrazaty
swobodom obywatelskim albo demokracji politycznej (Rokita, Sieci

52-1z 07.01.2017).

6 Szerzej: Alternatywa dla Niemiec wyprzedzita w sondazu SPD, https://dorzeczy.
pl/swiat/76141/Alternatywa-dla-Niemiec-wyprzedzila-w-sondazu-SPD.html
(dostep: 10.06.2019).
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Nalezy jednak podkresli¢, ze w niektorych artykutach ,,Sieci” wska-
zywano takze na kontrowersyjne wypowiedzi politykow AfD, zatem nie
mozna stwierdzi¢, iz wizerunek partii kreowany na famach ,, Do Rzeczy”
byl pozytywny.

Analiza wybranych artykuléw polskich tygodnikéw opinii wykazata,
ze autorzy, wykorzystujac strategie gatekeeping, dokonuja selekcji prezento-
wanych informacji. Stuzy¢ ma to hierarchizacji wiadomosci i okreslonemu
pozycjonowaniu wybranych podmiotéw w przestrzeni medialnej. Wizerunek
AfD byt kreowany przede wszystkim przez media o bardziej liberalnych
ilewicowych pogladach, ktdre przedstawialy ja jako parti¢ nacjonalistyczng
lub radykalnie prawicows. Czasopisma o profilu konserwatywnym ksztat-
towaly mniej negatywne opinie, przedstawiajac ja jako partie, ktora zyskata
znaczace poparcie w konsekwencji nieskutecznej i nieadekwatnej do potrzeb
wyborcéw polityki niemieckiego rzadu. Biorac pod uwage wczesniej posta-
wione pytania badawcze, nalezy stwierdzi¢, iz osrodki medialne w Polsce
kreuja w okresach kampanii wyborczych przewaznie negatywny wizeru-
nek AfD i radykalizuja jej profil ideowo-programowy, akcentujac poglady
kontrowersyjne, jakie reprezentuje partia. Ponadto stopien zainteresowania
niemiecky partig populistéw uzalezniony jest od orientacji politycznej tych
osrodkow. Nie ulega jednak watpliwosci, ze bez wzgledu na wydzwiek pre-
zentowanych tresci AfD zyskata rozglos w polskiej przestrzeni medialnej,
co potwierdza hipoteze¢ o istotnym wplywie medidéw na popularyzacje partii

prawicowo-populistycznych.

Media odgrywaja kluczows role w ksztaltowaniu $wiadomosci politycznej
obywateli, bedac jednym z gtéwnych podmiotéw zycia publicznego. Poprzez
ksztaltowanie wizerunku poszczegélnych partii moga wptywac na postawy
i przekonania odbiorcéw, a tym samym na podejmowane decyzje wyborcze.
Istotne w tym kontekscie jest kreowanie przekazu w oparciu o mechanizmy
agenda-setting, ktdre polegaja na selekcjonowaniu przekazywanych odbior-
com informacji. W ten sposdéb osrodki medialne koncentruja si¢ na wybra-
nych aspektach polityki i hierarchizuja je, nadajac tym samym priorytetowe
znaczenie okres$lonym zjawiskom. Wspolczesnie przestrzen medialna stata
sie areng konfrontacji politycznej i narzedziem kreowania wizerunku pod-
miotéw politycznych zaréwno przez stronnicze media, jak i przez samych

politykéw, ktorzy wykorzystuja je do wlasciwego pozycjonowania swoich
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postulatéw w §wiadomosci obywateli. Biorac pod uwage fakt, iz kreowanie
przekazéw medialnych uzaleznione jest czgsto od pogladéw politycznych
dziennikarzy i profilu samych o$rodkéw medialnych, préba socjalizacji
politycznej dokonywana przez media moze by¢ procesem opartym na me-
chanizmach manipulacji informacja.

Waznym aspektem badan nad komunikacja polityczng jest zjawisko
ksztattowania miedzynarodowego wizerunku partii zagranicznych, gdyz
media s3 w tym przypadku zazwyczaj jedynym zrédtem informacji na temat
oferty programowej i dziatan tych partii. Analiza, ktéra zostala przedsta-
wiona w artykule, koncentrowala si¢ na zbadaniu wizerunku niemieckiej
partii AfD o proweniencji prawicowo-populistycznej. Do przeprowadzenia
badan wykorzystano potencjal zrédlowy polskich o$rodkéw medialnych
i przeanalizowano (pod katem specyfiki pozycjonowania partii w polskiej
przestrzeni medialnej) wybrane artykuly, dostepne w serwisach czterech
polskich tygodnikéw opinii: ,,Newsweek”, ,, Polityka”, ,Do Rzeczy” i ,,Sieci”.
Tygodniki te sg zréznicowane pod wzgledem orientacji politycznej, dlatego
wizerunek AfD ksztaltowany w tych czasopismach byt mniej lub bardziej
krytyczny.

Autorzy przytoczonych artykuléw w tygodnikach o bardziej liberalnej
orientacji (,,Polityka” i ,Newsweek”) okreslali profil partii jako bardziej ra-
dykalny niz ten, ktory deklarowata AfD w swoich programach wyborczych.
Ponadeto, analizujac potencjat elektorski, czesto stosowanym zabiegiem byto
utozsamianie zwolennikéw partii z osobami reprezentujacymi poglady
nacjonalistyczne lub neonazistowskie. ,,Do Rzeczy” i ,,Sieci” ksztaltowaly
mniej radykalny wizerunek niemieckiej partii. Zdecydowanie wiecej uwagi
poswiecaly krytyce niemieckiego rzadu, natomiast AfD postrzegana byla
jako partia zagrazajaca sitom politycznym gtéwnego nurtu.

Charakterystycznym mechanizmem ksztaltowania wizerunku partii byt
tak zwany medialny gatekeeping polegajacy na prezentowaniu dokfadnie
wyselekcjonowanych tresci. Hierarchizacja wiadomosci w mediach dotyczyla
postulatéw okreslonych w ofercie programowej partii. W tym przypad-
ku ,,Newsweek” i ,,Polityka” wskazywaly na antyimigracyjny i antyunijny
charakter programu AfD, natomiast ,Do Rzeczy” i ,,Sieci” - na potencjat
programowy partii w stosunku do nieefektywnej polityki elit rzadzacych.
Wizerunek byt zatem ksztattowany subiektywnie w zaleznosci od profilu
osrodkéw medialnych, jednak przewaznie byt on negatywny.

Ze wzgledu na natezenie tresci zwigzanych z dziatalnoscig poszczegol-
nych partii w okresach kampanii wyborczych polskie media przyczynity

sie znaczgco do rozpowszechnienia wiedzy na temat AfD w przestrzeni
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publicznej. Nalezy jednak podkresli¢, ze stosunkowo czesciej byta ona przed-
miotem zainteresowania mediéw, ktore okreslone zostaly przeze mnie jako

liberalno-lewicowe.
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