24

2

XE
AN°

ComJress

> Dorota Kubieniec - uczestniczka studiow doktoranckich w dyscyplinie kulturoznawstwo
na Uniwersytecie Slaskim. Zainteresowania badawcze oscylujg wokét zachowar komunikacyjnych, no-
wych mediéw i dyskurséw medialnych, reklamy, Public Relations oraz wystapier publicznych i sztuki
prezentadji. Interesujace mnie problemy staram sie analizowac na przyktadach ze swiata sportu, faczac
nauke z pasjg.

Sport jako przestrzen
komunikowania potocznego

®

Kubieniec, D. (2019),

Sport jako przestrzen
komunikowania potocznego,
Com.press, 2 (2),s. 24-39.
www.compress.edu.pl

Dorota Kubieniec
orcid.org/0000-0003-3997-5799
UNIWERSYTET SLASKI

do.kubieniec@gmail.com

ABSTRAKT:

Celem pracy jest zdefiniowanie zagadnienia komunikacji werbalnej i analiza zachowan ko-
munikacyjnych podczas wydarzen sportowych. Cho¢ w czasie rozgrywek sportowych ko-
munikacja niewerbalna odgrywa znaczaca role (jako Ze sportowcy porozumiewaja sie w ich

trakcie miedzy sobg, a takze z sedziami czy sztabami szkoleniowymi najczesciej za pomoca

gestow), w sporcie nie brakuje réwniez komunikacji z wykorzystaniem stéw. Jest ona zresz-
ta bardzo zréznicowana i napotyka wiele problemédw przy dekodowaniu informacji. Ujecie

teoretyczne zagadnienia komunikacji werbalnej bedzie przyczynkiem do rozwazan nad jezy-
kiem sportu i mediow sportowych przy wykorzystaniu metody case studies. Ostatecznie pra-
ca ma ukazac zréznicowanie komunikacji werbalnej, ktéra zazwyczaj opiera sie na prostych

komunikatach normujacych gre i zachowania sportowcéw, jednoczes$nie jednak nie brakuje

tu kolokwializmow, wulgaryzmow czy zagrar sprzecznych z fair-play.

SLOWA KLUCZOWE: KOMUNIKACJA, KOMUNIKACJA
WERBALNA, MEDIA, WYDARZENIE SPORTOWE

ABSTRACT:

The aim of the study is to define the issue of verbal communication and to analyse the com-
munication behavior during sports events. Although non-verbal communication plays a sub-
stantial role during sports games, as the athletes most often communicate with each other,
as well as with referees or training staffs by using gestures, in sport there exists also commu-
nication with the use of words. This one is very diverse and encounters many problems at the
stage of decoding information. The theoretical approach to the issue of verbal communica-
tion will contribute to the discussion on the language of sport and sports media by using the
case studies method. Ultimately, the study was conducted to show the diversity of verbal

communication, which is usually based on simple messages regulating the game and beha-
vior of athletes, but simultaneously it is not free of colloquialisms, vulgarity or foul-play talk.
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Sport jako przestrzerh komunikowania potocznego

»Przez akt komunikacyjny mozna rozumie¢ wszelkie wprowadzenie
znaczacych zmian w otoczeniu fizycznym, zmian, ktére sa dostrzegane
przez odbiorce w trakcie lub po ich wykonaniu” (Necki, 2000, s. 53). Akt
ten moze by¢ wyrazony za pomoca stéw (komunikacja werbalna) lub ge-
stow (komunikacja niewerbalna). Obu tych komunikacji nie powinno si¢
jednak rozgraniczac i kategorycznie rozdziela¢, bowiem w przewazajacej
wiekszosci aktéow komunikacyjnych mowa bedzie uzupetniana przez gesty.

»Jezyk jest jak kartka papieru, ktorej jedng strone stanowig dzwieki, a dru-
ga pojecia i my$li. Nie mozesz chwyci¢ jednej strony kartki, nie chwytajac
drugiej, nie mozesz odcia¢ jednej strony kartki, nie tnac drugiej. Najlepiej
wiec my$l o nich tacznie” (Bowdur, b.d., s. 4).

Allen Grimshaw na poziomie komunikacyjnym zwraca uwage przede
wszystkim na odbiorce, bowiem to od niego zalezy skuteczno$¢ danej ko-
munikacji. Je$li odbiorca nie zna kodu, jest nieuwazny, napotka szumy
w przekazie albo Zle zinterpretuje wypowiedz, wéwczas interakcja jest nie-
skuteczna, a btedy sg usytuowane wiasnie po stronie odbiorcy (Necki, 2000,
s. 53). Takich sytuacji nie brakuje w $wiecie sportowym, w ktérym - cho¢
dominuje komunikacja niewerbalna miedzy sportowcami, trenerami czy
sedziami - stéw nie brakuje. Jedli odbiorca nie rozumie jezyka, w ktérym
wypowiadany jest do niego komunikat, albo w miejscu rozgrywania zawo-
déw jest zbyt duzy halas uniemozliwiajacy jego ustyszenie, woéwczas na-
stepuje bledna interpretacja informacji. Badacze wymieniajg bardzo wiele
funkcji komunikowania si¢. Wsréd nich wyrézni¢ mozna m.in. ksztaltowa-
nie obrazu rzeczywistosci, wyrazanie emocji czy motywowanie do dziata-
nia. Komunikacja pozwala takze na stalg analize i obserwacje otoczenia czy
transmisje dziedzictwa spotecznego i kulturowego (tamze, s. 57).

W erze internetu nie mozna zapomnie¢ o komunikacji, ktéra odby-
wa sie w tym kanale. Z uwagi na jej szybko$¢ coraz czesciej wykorzystuja
ja takze sportowcy, by dostarcza¢ kibicom informacji z pierwszej reki. Uzy-
wajg zatem rozmaitych mediéw spotecznosciowych, gdzie wchodza w inte-
rakcje z fanami poprzez komunikacj¢ werbalng piémienna. Ma ona jednak
pewne wady, bowiem ogranicza na przyklad przekazywanie emocji. Brak
emocjonalnosci zastepowany jest m.in. przez emotikony. Z jednej strony
sg one obrazkami wyrazajacymi emocje, z drugiej za$ w erze kultury wi-
zualnej coraz czgsciej stanowia gtéwna informacje, wypierajac tradycyjny

przekaz stowny (Bowdur, b.d., s. 44).
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Komunikacja werbalna i niewerbalna wykorzystywana jest réwniez
w perswazji, czyli ,,sztuce przekonywania kogo$ do wlasnych racji, ktora
polega na ttumaczeniu, przekonywaniu, namawianiu ludzi do zaakcepto-
wania pewnych pogladéw, co do ktérych nie sg oni przekonani” (Perswa-
zja, webe.pl). Prob perswazji nie brakuje na arenach sportowych. W meczu
pitki noznej zawodnicy staraja dyskutowa¢ z sedziami i za pomocg argu-
mentdw racjonalnych badz emocjonalnych przekona¢ decydenta do swoich
racji. W przypadku kampanii spotecznych, w ktérych coraz czesciej udziat
biora sportowcy, korzysta sie z nich, by zacheci¢ odbiorcéw do poparcia
idei, w ktorej biorg udzial. ,,Perswazja skierowana na mys$lenie ma uczy¢,
w przypadku woli ma sktania¢ do dziatania, gdy odwoluje sie do emocji

- pobudza odczuwanie, stad trzy funkcje perswazji: informacyjno-poucza-
jaca, zniewalajgca i estetyczna” (Wieczorek, 1999, s. 51).

Warto takze rozwazy¢ réznice miedzy perswazja i manipulacja, bo-
wiem obie te techniki mozna dostrzec na arenach sportowych. Perswazja
oddzialtuje na $wiadomo$¢ odbiorcy za pomocg uczciwych metod i daje
mu mozliwoé¢ wyboru (tamze, s. 53). Kiedy sportowiec zostaje przylapany
na dopingu i organizuje konferencje prasows, probuje wytlumaczy¢ swoje
zachowanie i udowodni¢ za pomocg argumentéw odnoszacych sie do rozu-
mu, woli oraz emocji, ze dopingu nie przyjmowat. Ostateczny osad bedzie
nalezal jednak do treneréw i kibicow, ktorzy zdecydujg, czy przywotane
argumenty do nich przemawiajg i czy rozumieja oni postepowanie danego
zawodnika. Z manipulacja mamy do czynienia mamy przyktadowo na bo-
isku, kiedy jeden ze sportowcow prowokuje werbalnie lub pozawerbalnie
gracza druzyny przeciwnej. Takie zachowanie ma wyprowadzi¢ rywala
z rébwnowagi i ostatecznie pogorszy¢ jego dyspozycje. W sporcie takie prak-
tyki to tzw. trash-talking, czyli $mieciowe rozmowy traktowane jako faul
stowny. Coraz czeéciej jednak zdarza si¢ nie tylko faul stowny, ale takze
pozawerbalny. Skuteczno$é¢ takich zachowan jest na tyle duza, ze sportowcy
decyduja sie je stosowac i gra¢ niesportowo.

Z perswazja laczy sie argumentacja. Te dwa elementy sa nieodlaczne,
ale nie wolno ich ze sobg utozsamia¢ (tamze, s. 71). W tym przypadku
kluczowe znaczenie ma szczero$¢. To ona pozwala odréznié perswazje
pozytywna od manipulacji. Nieszczero$¢ komunikacyjna to powiedzenie
ktamstwa. Jesli sportowiec przyjmujacy doping, na konferencji prasowej
probuje ratowaé swoj wizerunek, zapewniajac dziennikarzy i kibicow
o tym, ze z dopingiem nie mial nic wspélnego, a emocje, takie jak gniew
i smutek, s3 udawane, wowczas mamy do czynienia nie z perswazja po-

zytywna, a manipulacja. Nieuniknione jest, ze pewne jednostki dadzg si¢
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takiej argumentacji przekona¢, ale wyjasnianie problemu za pomocg kfam-
stwa i manipulacji bardzo czesto dziala krétkofalowo, za$ na dluzsza mete
sportowiec traci na wizerunku dwukrotnie: zostanie osgdzony za przyjmo-
wanie niedozwolonych §rodkéw i nieszczero$¢ wobec kibicow.

Komunikacja werbalna zawsze bedzie wspomagana komunikacja nie-
werbalng, cho¢ porozumiewanie si¢ na poziomie gestéw nie zawsze umozli-
wia odbiorcom dekodowanie wlasciwych informacji. Przyktadem moze by¢
medium radiowe, gdzie wypowiedzi sportowcdw sa tylko styszalne. Cho¢
w teorii komunikacja werbalna i niewerbalna powinny sprzyja¢ sportow-
com w kreowaniu autentycznego wizerunku, bardzo czesto komunikaty,
ktére wysylaja, sa sprzeczne, a odbiorcy tresci odczuwajg te sztucznoéé. Tak
naprawde ma ona stuzy¢ jednak nie tylko kibicom, ktérzy chcg by¢ w kon-
takcie z zawodnikami, ale takze — a moze przede wszystkim - uczestnikom
danego wydarzenia sportowego. Wlasnie dzieki odpowiedniej komunikacji,
zrozumieniu przekazu i unikaniu szuméw mozliwy jest prawidlowy kon-
takt z decydentami danego widowiska, sedziami, trenerami i reszta sztabu
szkoleniowego.

»W kazdej kulturze mozemy moéwic o istnieniu dwdch obszaréw ko-
munikowania si¢ ludzi: spontanicznej, interpersonalnej komunikacji co-
dziennej oraz komunikacji publicznej” (Zydek-Bednarczuk, 2014, s. 27).
Takie rozréznienie mozna znalez¢ takze na boiskach sportowych, bowiem
za komunikacj¢ codzienng przyjmujemy naturalne towarzyskie rozmowy
miedzy zawodnikami, a komunikacja publiczng bedzie dyskurs toczony
w mediach, dotyczacy sportu, przebiegu pojedynkéw czy regut gry.

Analizujgc media i sport, nalezy pamieta¢, ze najwieksza warto$¢ niosg
transmisje sportowe. Dzieki transmisjom telewizja jest wcigz dominujacym
medium w sportowym, cho¢ coraz czeéciej do glosu dochodza nowe media
i media spotecznosciowe, w ktérych sportowcy chetnie dzielg si¢ z fanami
swoim zyciem i przygodami. ,,Transmisja sportowa reprezentuje gatunek
informacyjny i rozrywkowo-widowiskowy, oparty na akcji, ruchu i wy-
razisto$ci plastycznej” (Ozdzynski, 2014, s. 166). W zwigzku z transmisjg
na zywo i duza doza emocji obraz telewizyjny jest dynamiczny, a drama-
tyczny przebieg zawodow taczy si¢ z emocjonalnym komentarzem i takim
tez jezykiem dziennikarzy (tamze).

Wrydarzenia sportowe relacjonowane sg jednak nie tylko w telewizji, ale
takze w innych mediach, w tym w radio. ,W radio stowo i dzwigk petni
funkcje wylgczna, w telewizji w zasadzie towarzyszaca. W wiekszo$ci wy-
padkéw fundamentalna role speinia kontekst ekranowy” (tamze, s. 165).

Media i sport zyja w symbiozie, a coraz czesciej relacje sportowe znalez¢é
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mozna takze na portalach internetowych, za$ sami zawodnicy dzielg si¢
swoimi odczuciami i przygodami z kibicami w mediach spotecznoscio-
wych. W social mediach przekaz jest kierowany prosto do kibica. W tym
przypadku istnieje takze mozliwo$¢ pojawienia si¢ sprze¢zenia zwrotnego,
bowiem te kanaty komunikacji umozliwiajg podlgczenie si¢ i bycie online
niezaleznie od miejsca i czasu, w ktérym przebywa nadawca i odbiorca da-
nego komunikatu.

Magdalena Wojton (2013, s. 501) zwraca uwage na transformacje po-
strzegania sportu i sportowcéw za sprawg obecnosci medidw i ich rozwo-
ju. ,Sportowcy staja si¢ cze$cia medialnego show, ktdre sami rezyseruja,
sprzedajac wlasng prywatno$¢ publicznosci”. Dzi$ z jednej strony zawod-
nicy tworzg widowisko na boiskach i arenach, z drugiej jednak - za spra-
wa popularnosci, jaka zyskali dzieki medialnemu aspektowi sportu - staja
sie takze celebrytami rejestrujacymi w mediach spoteczno$ciowych swoje
zycie codzienne. Tym samym sportowcy sa bohaterami komercyjnymi, re-
klamuja znane marKki, coraz czesciej takze traktowani sa jako influencerzy
(tamze, s. 505).

Poprzez medialnoé¢ i widowiskowo$¢ sportu, jego sile marketingo-
wa i biznesows, zadomowil si¢ on w popkulturze, a przekaz telewizyjny
przyczynit sie do jego dynamicznego rozwoju (tamze, s. 508). Podobne
rozwazania podejmuje Anna Gebalska (2013, s. 118-119), ktéra zauwa-
za, ze media i sport tworzg spoteczny kontekst, a dzigki mediom dostep
do tego typu rozrywki moga mie¢ wszyscy. Dodatkowo poprzez swoja
powszechno$¢ sport odgrywa takze role w wychowaniu mlodziezy. Wy-
darzenie sportowe jest widowiskowe co najmniej z dwdch powoddw: este-
tyki i emocjonalizacji, jaka niesie to zjawisko samo w sobie, oraz otoczki
medialnej, jakiej to wydarzenie jest poddane - wizualizacjom, reklamom,
wystepom artystycznym. ,,Zwigzek medidéw ze sportem sprawia, Ze staje
sie on medialnym widowiskiem lokowanym w przestrzeni aktywno$ci roz-
rywkowej” (tamze, s. 121).

Wspélczesny sport ulegt przeobrazeniom, ulegly wiec im takze wi-
zerunki sportowcéw w mediach oraz zawdd dziennikarza zajmujacego
sie ta dziedzing. Imprezy sportowe to widowiska, sportowcy to celebryci,
a w mediach dominuje infotainment, wiec obecnos¢ rozrywki w kazdym
aspekcie zycia codziennego nie moze dziwi¢ (Glowacki, 2013, s. 154). Spor-
towcy staja sie twarzami kampanii reklamowych, wystepuja na oktadkach
kolorowych magazynéw, reklamuja produkty w mediach spolecznoscio-
wych, sg ambasadorami konkretnych marek i firm, dlatego poprzez ko-

mercjalizacje 1 rozrywkowo$¢ sa inaczej postrzegani niz kilkanascie lat
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temu. Media pokazuja nam gwiazdy sportu, ktdre z jednej strony wystepu-
ja na arenach, ale z drugiej ujawniaja swoje zycie prywatne (tamze, s. 167).
Andrzej Ostrowski (2007, s. 17) pisze: ,malo jest w naszej wspdtczesno-
$ci zjawisk tak wysoko medialnych jak sport. U zrddta tej duzej medialno-
$ci moze leze¢ istota sportu, czyli konflikt, walka, rywalizacja, ale rdwniez
przemoc i brutalno$¢”. Mozna takze zauwazy¢, ze warto$¢ medialng dane-
go sportu okresla jego widowiskowos¢, stad tez pewne dyscypliny dominu-
ja w mediach sportowych, a pewne sg uznawane za niszowe. ,,Elementami
widowiskowosci danej dyscypliny sg m.in. duza liczba scen »dramatur-
gicznych«, dozwolony przepisami kontakt fizyczny. Im wiecej elementow
brutalnosci i agresywnosci, tym wicksza widowiskowos¢ sportowej walki”

(tamze, s. 116).

W polskiej kadrze narodowej siatkarzy, zanim jeszcze nastgpila era me-
diéw spolecznoéciowych, a filmowanie swojego zycia codziennego nie byto
tak naturalne jak obecnie, dwdch sportowcoéw zapoczatkowato trend za-
kulisowego ujawniania zycia i pracy reprezentacji. W czasie swojej przygo-
dy z kadra takie materialy przygotowywat Lukasz Kadziewicz pod nazwa

»Kadziu Projekt”. Schede po nim przejal Krzysztof Ignaczak, byly repre-
zentant Polski w siatkowce, ekspert i komentator Polsatu Sport oraz prezes
siatkarskiego klubu Asseco Resovia Rzeszow. Jego filmy byly regularniej
wrzucane i bardziej rozbudowane, stad mocniej zakorzenity si¢ w srodowi-
sku, a dialogi w nich wykorzystane do dzi$ przytaczane s3 miedzy kibica-
mi siatkarskimi czy podczas transmisji z meczéw jako kultowe i doskonale
znane wszystkim obserwatorom.

W tym miejscu warto na chwile zatrzymac si¢ nad kontaktami polskich
siatkarzy z mediami. Ta wspdlpraca bedzie jeszcze bardziej kontrastowa¢
z tym, jakie materialy powstawaly za sprawg Ignaczaka i dlaczego byly one
tak dobrze przyjete przez kibicédw, ktdrzy potrzebowali czego$ wigcej niz
tylko krétkie pomeczowe rozmowy z graczami. Dziennikarze przeprowa-
dzaja wywiady ze sportowcami najczesciej po spotkaniach, kiedy na goraco
zawodnik komentuje rozegrany mecz. Wéwczas jednak, bioragc pod uwage
zmeczenie, trudno o wyszukane i rozbudowane odpowiedzi. Sami kibice

zreszty, przyzwyczajeni do pewnego powtarzalnego dyskursu panujacego
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w mediach i wywiadach ze sportowcami, czesto przesmiewczo komentuja
takie rozmowy, jakoby zawodnicy mieli przygotowane i wyuczone regutki,
ktére powtarzajg dziennikarzom w zalezno$ci od tego, czy mecz wygrali,
czy przegrali. Jest w tym jednak nieco prawdy, bowiem wywiady przepel-
nione sg oczywisto$ciami. Tym bardziej kibice przyzwyczajeni do coraz
wigkszej liczby materialéw zza kulis pracy sportowcédw nie chcg otrzy-
mywac juz bezwarto$ciowych rozmoéw, wiedzac doskonale, ze zawodnicy
umieja pokaza¢ druga twarz, ale niekoniecznie przy dziennikarzach. Stad
tez tak wielkim sukcesem cieszyt si¢ projekt Krzysztofa Ignaczaka, w ktd-
rym siatkarze reprezentacji Polski, cho¢ wiedzieli, zZe sa nagrywani, nie bali
sie zartowad, uzywa¢ momentami niekulturalnych stéw i pokazywac swoje
prawdziwe oblicze, kiedy nie musza walczy¢ o triumfy.

Zréznicowanie jezykowe w zestawieniu wywiadéw i materiatow z ,,Igla
Szyte” jest bardzo symptomatyczne, ale i zrozumiate. Trudno od sportow-
cow, po dlugich i meczacych meczach, wymaga¢é zartowania w trakcie wy-
wiadéw, swobodnego jezyka, zwlaszcza w erze latwego robienia sensacji
z kazdego nieprzemyslanego stowa wypowiedzianego do dziennikarza. Po-
czatkowo w materiatach Ignaczaka siatkarze, zauwazajac kamere, chowali
sie, milczeli albo urywali zdanie w polowie, z biegiem czasu przyzwycza-
ili si¢ jednak do nagrywania tego, co robia i jak si¢ zachowuja, przywykli
i przestali zwraca¢ na to uwage. Pierwsze materiaty ,Igla Szyte” na plat-
formie YouTube zostaly udostepnione w 2012 roku, ostatnie — na oficjal-
nym kanale - pojawily sie w pazdzierniku 2015 roku. Co prawda pdzniej
Krzysztof Ignaczak wciaz tworzyl tresci wideo i dzieli si¢ nimi w mediach
spotecznosciowych, ale nie byly one przeznaczone do ogladania na jego
glownym kanale na YouTubie, a tresci powstawaly we wspotpracy z rézny-
mi markami i nie dotyczyty Zycia reprezentacji Polski od kulis, lecz w wiek-
szym stopniu Ignaczak spelnial si¢ jako dziennikarz, ekspert i reporter.
W najlepszym momencie dziatalnosci tego kanatu istniata réwniez strona
internetowa Ignaczaka, gdzie poza materiatami filmowymi pojawialy si¢
treéci blogowe, a w miedzyczasie otwarty zostal takze sklep internetowy;,
gdzie fani mogli m.in. kupi¢ koszulki z logo ,,Igla Szyte”. Obecnie jednak
dziatalnos¢ ,,Igla Szyte” zawieszono, niedostepna jest strona internetowa,
na YouTubie znajdujg si¢ tylko archiwalne materiaty, a Ignaczak zostal
w mediach, spelniajac sie w roli eksperta, od niedawna petni réwniez funk-
cje prezesa jednej z druzyn w najwyzszej klasie rozgrywkowej w polskiej
lidze siatkarskiej.

W materialach Ignaczaka dominujg dwie narracje: pierwszoosobowa,

kiedy historie danego miejsca i kulisy Zycia reprezentacji zdradza on sam,
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i dialogowa, kiedy to siatkarz rozmawia z pozostalymi reprezentantami
albo nagrywa zawodnikéw rozmawiajacych miedzy soba. W 2012 roku
kadra Polski brata udziat w Lidze Swiatowej i jeden z turniejéw rozegrata
w Brazylii. Ignaczak przyblizyl widzom miejsce, w ktérym zakwaterowani
zostali reprezentanci. ,,Zaczynamy kreci¢ unikatowe zdjecia naszego hotelu
w Brazylii. Moze tego nie widac¢, hotel juz ulega¢ powinien... (urwane). Nie
zwracajcie uwagi na balagan. Okna nieszczelne. Nie powala widok z okna.
Feng shui nasze dzisiaj troche nie dziala” (Igla Szyte, 2013, Youtube). Dla
odpowiedniego procesu poréwnawczego warto te wypowiedz zestawic¢
z zapisem z konferencji po pierwszym spotkaniu bialo-czerwonych w Bra-
zylii, przegranym z gospodarzami. Wéwczas kapitan reprezentacji Polski
Marcin Mozdzonek tak ocenil ten pojedynek: ,,Gratuluje¢ Brazylijczykom,
bo dzi$ szybciej niz my opanowali wojne nerwéw. MieliSmy momenty do-
brej gry, ale nie wykorzystalismy ich. Potrzebujemy czasu i pracy. Jestem
peten optymizmu, jesli tylko wdrozymy zalozenia naszego trenera” (FIVB
World League, 2013). Oczywiscie, nalezy wzia¢ poprawke na to, Ze obaj za-
wodnicy werbalizowali zupelnie inne zdarzenia, trudno wymaga¢ bowiem
jezykowego podobienstwa historii na temat pokoju i rozegranego meczu.
Warto jednak zwrd6ci¢ uwage, ze w swoich ocenach Ignaczak nie boi sie
krytykowa¢, a widzéw traktuje bardziej jak swoich znajomych, z ktérymi
prowadzi telekonferencje. Mozdzonek natomiast, w towarzystwie treneréw
i dziennikarzy na konferencji prasowej, zwlaszcza po przegranej, wyko-
rzystat bardzo formalne stownictwo i budowat krétkie zdania. Wywiady
sportowcow z dziennikarzami cechujg sie tym, ze zawodnicy starajg si¢
opowiedzie¢ o meczu tak, by zdradzi¢ jak najmniej informacji, nie wy-
rzadzi¢ stowami nikomu krzywdy ani nie narazi¢ si¢ na krytyke ze strony
kibicow.

Wypada jeszcze zwroci¢ uwage na budowanie zdan pojedynczych
w obu przytoczonych wypowiedziach. Wydaje sie jednak, ze przyczyna
w kazdym z przekazow jest jednak zgota odmienna. Zdania pojedyncze
w materiale Ignaczaka nadaja dynamizmu, poteguja wrazenie jezyka
potocznego i wywieraja wrazenie bliskosci, jaka sportowiec wytwarza
w kontakcie z fanami. Niepotrzebna jest tutaj gleboka narracja i uargu-
mentowanie swojego zdania, bowiem obraz, jaki rejestruje kamera w trak-
cie wypowiadania poszczegoélnych stow, jest wystarczajacym argumentem
$wiadczacym przykiadowo o tym, ze hotel nie jest najnowszy, okno sie nie
otwiera, a w pokoju panuje nietad. Wszystko to zostalo zobrazowane i po-

kazane widzom jako material wizualny, wzbogacony narracja Ignaczaka,

E

v

&



E

-

e

Dorota Kubieniec
Uniwersytet Slaski

przez co fani otrzymujg lekkie, ciekawe i zakulisowe informacje, ktérych
nie przekazg im dziennikarze zdajacy relacje z meczéw reprezentacji Polski.

Kamera Ignaczaka towarzyszyta siatkarzom takze w 2014 roku, kiedy
to podczas mistrzostw $wiata Polacy zdobyli ztoty medal. Pierwszy mecz
rozgrywali na Stadionie Narodowym w Warszawie, reprezentacji towarzy-
szylo prawie 70 tysiecy oséb na trybunach, a kadrowiczéw, co wida¢ bylo
w materiale audiowizualnym, nie ogarniat stres przed spotkaniem, bo-
wiem w autokarze humory dopisywaly wszystkim. ,,Jedziemy na stadion.
Bedziemy oglada¢ za chwile wielki Narodowy Stadion, gdzie rozegramy
nasze spotkanie. Poczujemy si¢ jak nasi pitkarze, mamy otwiera¢ pierw-
szym meczem mistrzostwa $wiata. Jest w kadrze paru ciekawych nowych
osobnikéw” (Unforgiven, 2015, Youtube). Wypowiedz ta, charakterystycz-
na dla jezyka potocznego, naszpikowana jest powtérzeniami i wyrazami
nieformalnymi. Mozna tylko przypuszcza¢, ze w wywiadzie udzielanym
dziennikarzowi przykladowo stowo ,,0sobnicy” zostaloby zastapione ,re-
prezentantami Polski”. Warto takze zaznaczy¢, ze narracja Ignaczaka
przerywana jest przez dialogi przekrzykujacych sie miedzy soba siatkarzy,
ktdérzy na tyle przyzwyczajeni sg juz do obecnosci kamery, ze czuja i zacho-
wuja si¢ podczas takich nagran zupetnie naturalnie. To za$ sprawia wra-
zenie autentycznosci, bowiem co prawda nie wszystkie dialogi sag w halasie
rozumiane, to jednak widz staje si¢ pelnoprawnym wspolreprezentantem,
gdyz wspdlnie przezywa z bialo-czerwonymi ich podrdze i zycie codzienne,
a materialy nie traca sztucznoscia tak charakterystyczng po dzwieku klap-
sa filmowego i haéle ,cisza, nagranie”.

»1gla Szyte” to nie tylko narracja gtéwnego bohatera tego projektu,
ale przede wszystkim rozmowy. Dialogi miedzy zawodnikami opieraly
sie w wiekszo$ci na zartach, ktdre miaty na celu rozluznienie atmosfery.
Nie mozna jednak stwierdzi¢, ze zarty te wytwarzane byly pod dobry PR,
bo w dziataniu siatkarzy mozna bylo wyczu¢ autentyczno$¢ i brak strachu
przed kamera, bedaca po pewnym czasie codziennoécia, ktdrej nie zauwa-
zali. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze caly obraz przedstawiany w ,,Igla Szy-
te” bazuje na humorze sytuacyjnym, ktéry nie zawsze bedzie zrozumiany
przez neutralnego widza. Siatkarze miedzy soba postuguja sie ksywkami,
nie brakuje dowcip6éw z zabarwieniem sportowym, wigc poprawne ich de-
kodowanie wymaga podstawowej wiedzy zaréwno o reprezentacji Polski,
jakiregulach gry w siatkdwke. Do kultowych juz haset w polskiej siatkow-
ce przeszly powiedzenia ,,poszedt jak dzik w zotedzie” po heroicznej obro-
nie Michata Kubiaka, ktdry zresztg potem ochrzczony zostal pseudonimem

»dzik”. W kontekscie tej sytuacji Ignaczak zagail do Kubiaka w jednym
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z odcinkdw, pytajac: ,,Dziku, jak ci smakowato”, na co w odpowiedzi usty-
szal: ,jak zoledzie” (Igla Szyte, Wikiquote). Dla widza niezaznajomionego
z calym kontekstem sytuacyjnym przytoczony dialog nie mialby zadnego
sensu i nie zwrdcitby on uwagi na dowcip sytuacyjny, ktéry wytapali za-
angazowani kibice, doskonale dekodujacy ten dialog. Podobnie siatkarski
kontekst miafa rozmowa Ignaczaka ze Zbigniewem Bartmanem, dodatko-
wo zawierajac nieco uszczypliwy komentarz w kierunku pracy autora ,,Igta
Szyte”. Bartman skwitowal kolege: ,,Krzysiu, ja wiem, Ze ty na Oscara pra-
cujesz, ale ty sie moze skoncentruj nie na kamerowaniu, a na tym, jak tam
przyja¢ Leona, Hernandeza”. Leon i Hernandez to nazwiska dwdch gwiazd
reprezentacji Kuby, ktora byla najblizszym rywalem biato-czerwonych.
Ignaczak odpowiedzial: ,Leona? Twojego tate?” (Igla Szyte, Wikiquote),
a wychwycenie humoru wymagato od widza znajomosci polskich siatka-
rzy i polskich dziataczy sportowych, bowiem Leon Bartman, spokrewniony
ze Zbigniewem Bartmanem, to wlasnie dzialacz w Polskim Zwigzku Pitki
Siatkowej i wieloletni trener, czego mogli nie wiedzie¢ kibice ogladajacy
polska siatkéwke jedynie od swieta.

Prawdziwe oblicze, jakie Polacy pokazywali w materiatach ,Igla Szyte”,
ich codzienne dialogi petne zartéw, ale i czas przepetniony trudami po-
drézy i treningéw oraz autentyczno$¢ i brak oporéw przed kamerg to cos,
co zapadlo w pamie¢ kibicom reprezentacji Polski i spowodowalo tak po-
zytywny odbior tego kanatu. Cho¢ cze¢§¢ wypowiedzi mozna bytoby uznac
za kontrowersyjna, a siatkarze mogliby zosta¢ nazwani momentami mato
inteligentnymi osobami postugujacymi si¢ wulgarnym jezykiem, to natu-
ralnos¢ i ludzkie oblicze, nie to sportowe i bez skazy, spowodowalo, ze ,,Igla
Szyte” nie spotykalo sie z krytyka. W ,Igla Szyte” sportowcy udowodnili,
ze na parkietach siatkarskich przywdziewaja maske profesjonalistow, kto-
rzy wykonujg swéj zawodd jak najlepiej, ale poza nim sg ludzmi otwartymi,
potrafigcymi sie z siebie §mia¢ i pracujacymi nad dobrg atmosferg w dru-
zynie. Z tego wyniknal tak wielki sukces projektu Krzysztofa Ignaczaka
i ogromne zainteresowanie kibicow filmami. Materiaty ,Igla Szyte” nie
byly dla kazdego, wymagaty wiedzy na poziomie dekodowania komunika-
tow werbalnych, bowiem w przypadku niezrozumienia zartéw ogladanie
wideo nie niosto w sobie aspektu rozrywkowego. Zaangazowanym kibicom
w prawidlowym odbiorze mogly przeszkadzac jedynie szumy komunika-
cyjne, wynikajace z naturalnosci sytuacji, w ktorej rozmawia ze sobg kilka-

nascie osob, i ustyszenie wszystkich jest po prostu niemozliwe.
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Za trash-talking, czyli $mieciowe rozmowy, zwyklo sie uwazac te, ktére
towarzysza sportowcom w trakcie widowisk sportowych. Prowokacje, ob-
razliwe komentarze, stowa, ktore rania rywala — to wszystko mozna uzna¢
za trash-talking obecny na boiskach i arenach. Oczywiscie takie wymiany
zdan sprzyjaja dyscyplinom zespolowym, bowiem w sportach indywidual-
nych trudniej o bezpoéredni kontakt miedzy rywalami. W pilce noznej czy
koszykdéwce przeciwnik jest tuz obok w trakcie catego meczu, wiec obrzu-
cenie go niemitym stlowem jest tatwiejsze niz podczas pltywania czy biegow
lekkoatletycznych, gdzie sportowcéw dzieli znaczacy dystans. Wyjatkiem
od reguty moze by¢ boks, ktéry jako sport indywidualny takze sprzyja roz-
wojowi trash-talkingu, zwlaszcza na konferencjach przed walkami, gdzie
przyjmuje si¢ za normalne stownictwo obrazajgce rywala i majace stuzy¢
zdeprymowaniu go przed starciem na ringu.

Boks wydaje si¢ zresztg jedna z najbardziej podatnych dyscyplin spor-
towych na trash-talking. Podczas konferencji przed meczami badz po nich
w przewazajacej wiekszoéci dyscyplin dominuje dyskurs szacunku do ry-
wala, docenienia jego postawy na boisku, jednak konferencje bokserskie
wygladaja zgota odmiennie. Nie brakuje tu cioséw stownych, obrazania
rywala, a takze gier psychologicznych, w ktérych gléwna role odgrywa
wlasnie mowa. To, Ze takie prowokacje toczg si¢ przy udziale dziennika-
rzy i kamer, sprzyja takze rozwojowi trash-talkingu, bowiem w przypadku
innych sportéw $mieciowe rozmowy najczesciej odbywaja sie w ramach
rywalizacji, wigc nie zawsze agresje stowng wychwyca obserwatorzy czy
kamery rejestrujace przebieg starcia.

Coraz cze¢$ciej jednak jako trash-talking traktuje si¢ nie tylko slowa,
ktére maja wyprowadzi¢ rywala z réwnowagi, ale takze gesty majace ten
sam cel. To cze$¢ gry, ktdrej zadaniem jest prowokacja. Sportowiec mniej
odporny psychicznie na zaczepki tego typu po prostu przestaje skupia¢
sie na rywalizacji, co znacznie ulatwia zadanie przeciwnikowi. Sportow-
cy zatem nie tylko powinni prezentowac na boiskach i halach sportowych
swoje umiejetnosci fizyczne, ale takze i odporno$¢ psychiczng i obojetnosé
na trash-talking. Te nieczyste zagrania i prowokacje réwniez mozna po-
dzieli¢ na stowne i pozawerbalne, a sporo przykladéw na oba te dziatania
przynosi pitka nozna, boks czy koszykowka, zwlaszcza NBA w Stanach

Zjednoczonych.
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Trash-talking to nie wymyst ostatnich lat, cho¢ obecnie coraz wiecej
mowi si¢ o takich zachowaniach, gtéwnie dzigki rozwojowi technologicz-
nemu, ktéry pozwala na ich rejestracje. Obszarami zaczepek stownych
sa najcze$ciej elementy zycia prywatnego sportowcéw, a wiec i najbar-
dziej wrazliwe tematy dotyczace rodziny, koloru skéry czy religii. Tech-
niki deprymowania rywali sfowem znane byly juz w latach 90. XX wieku,
o czym wspomina portal SportoweFakty.pl, po$wiecajac jeden z materiatéw
wlasnie $mieciowym rozmowom. ,,O, Tomek Iwan! Ty masz duzg szpare
w zebach! Postuchaj mnie. Kiedy bedziecie wychodzi¢ na boisko, podejdz
do tego pierdo***go gwiazdorka Beckhama i siknij na niego §ling przez
te szpare! Kiedy na ciebie spojrzy, powiedz: «All people fuck your wifel».
Wtedy juz bedziemy ich mie¢!” (Swiecicki, 2016, SportoweFakty). Taki frag-
ment znalez¢ mozna w ksigzce Janusza Wéjcika ,Wéjt. Jazda z frajerami”.

Podczas meczu pitki noznej w lidze wloskiej, w 2016 roku pitkarz
AS Roma, Daniele De Rossi, skierowal w strone Chorwata Mario Man-
dzukicia stowa ,, kawal géwn****go cygana” (Corless, 2016, Mirror.Co.UK),
co wychwycity kamery telewizyjne i nie obylo si¢ bez skandalu w mediach,
gdzie De Rossiemu zarzucano rasizm. Ciekawe zagrywki slowne stosowal
takze pig§ciarz Muhammad Ali, ktérego zachowania byly momentami
na granicy przyzwoitosci, dobrego smaku, a samego Amerykanina moz-
na bylo posadzac o brak jakichkolwiek oznak szacunku do przeciwnika.
Przed walkg z Sonym Listonem powiedzial: ,,Po wszystkim zamierzam wy-
budowac¢ tadny dom, a jego skore uzywac jako wycieraczki przed drzwiami
wej$ciowymi. Liston nawet pachnie jak niedZwiedz. Dam go do miejscowe-
go ZOO, po tym jak go zniszcze” (Swiecicki, 2016, SportoweFakty). Do jego
repertuaru nalezy takze cytat: ,Jedli ze sple$nialego chleba potrafili zrobi¢
penicyline, to z ciebie tez co$ zrobig” (Bilinski, 2011, PolskaTimes).

Pamietac¢ nalezy, ze stowa co$ oznaczaja, a w przypadkach opisanych
wyzej takze co$ czynia. Sg jednak proby trash-talkingu, ktdre zapisaly si¢
na kartach historii jako nieudane, kiedy to sportowiec prébuje zdeprymo-
waé przeciwnika, a na parkiecie badz w ringu zostaje o$mieszony i z kre-
tesem przegrywa pojedynek. Wowczas jest si¢ skazanym na podwdjna
porazke: zaréwno na poziomie psychologicznym, jak i sportowym. Trash-
talking powinien i§¢ zatem w parze z umiejetno$ciami, bowiem nie jest
to element, ktdry decyduje o zwyciestwie sportowca czy druzyny, ewentu-
alnie moze w tym fakcie nieco pomoc.

Cho¢ nazwa trash-talking zawiera w sobie stowo ,,rozmowa”, to techni-
ki wyprowadzania przeciwnika z réwnowagi nie siegaja tylko do stéw, ale

wchodza takze w sfere niewerbalng. Dobrym przyktadem na niewerbalne

.
%

g




Dorota Kubieniec
Uniwersytet Slaski

wykorzystanie trash-talkingu jest Luis Suarez, ktéry zastynat z tego, ze gry-
zie rywali. Sytuacja taka miejsce miata juz kilkakrotnie, a rozbawieni
kibice zaczeli nawet tworzy¢ memy internetowe z Suarezem w roli gtow-
nej. W 2010 roku Suarez, sprowokowany przez rywala, ktéry nadepnal
mu na noge, ugryzt go w szyje. W 2013 roku ugryzt Branislava Ivanovi-
ca, za co zostal ukarany i nie mogl wystapi¢ w dziesigciu meczach swojej
druzyny. Na mistrzostwach $wiata w 2014 roku ugryzt wloskiego pitkarza,
Giorgio Chielliniego, w ramig, przeciwnik podbiegt do sedziego, by po-
kaza¢ rane, ale Suraez w tym przypadku nie zostal ukarany i pozostal
na boisku. Znane sg takze przypadki z boisk pitki noznej, gdzie sportow-
cy wkladaja rywalom palce w posladki. Takie sytuacje mialy miejsce m.in.
podczas Copa America w 2015 roku. Najciekawszy jednak jest fakt, ze uka-
rany zostal pokrzywdzony, a nie prowokator wydarzenia. Reprezentant
Chile, Gonzalo Jara, wlozyl palce w posladki Urugwajczykowi Edisonovi
Cavaniemu, co zarejestrowaly kamery telewizyjne, ale umkneto to uwadze
sedziego. Zdenerwowany Cavani uderzyt w twarz rywala, ktéry dopuscit
sie tego zachowania, i dopiero te akcje ujrzat arbiter spotkania i postano-
wil ukara¢ Cavaniego za spoliczkowanie przeciwnika. Na nic zdaly si¢
w tym przypadku protesty i proby udowodnienia swoich racji przez Uru-
gwajczykow. Nalezy zaznaczyé¢, ze cho¢ nie jest to najwyzszej klasy zacho-
wanie, przyniosto jednak wymierne i pozytywne dla reprezentacji Chile
skutki, bowiem Urugwajczyk opuscil boisko i druzyna zostata ostabiona.
Sport zna przyklady bardziej subtelnych trash-talkingowych sytuacji, ale
przyznac trzeba, ze prowokacja przyniosla pozadany efekt. Wyprowadzita
z rébwnowagi Cavaniego, ten poczul si¢ na tyle zniewazony, ze postanowit
zareagowac i uderzy¢ Chilijczyka, co na jego nieszczeécie zauwazyl sedzia
ku uciesze prowodyra calego zajécia.

O technikach trash-talkingu opowiadal takze Artur Siédmiak, byly pit-
karz reczny i wieloletni reprezentant Polski. ,,Najlepszy jest cios w mostek.
Nie wida¢ go, ale jak dostaniesz, to nie mozesz oddycha¢. Nie da si¢ gra¢
czysto w 100 procentach. Oczywiscie obowiazuja zasady fair-play, bo nie
chcemy robi¢ nikomu krzywdy, ale sg sytuacje, gdy kogos$ specjalnie wy-
klucza si¢ z gry. Mozna tez rywala fapa¢ za kark i $ciska¢ jak w imadle.
To totalnie wybija z rytmu i tego nie wida¢” (Kurowski, 2016, TVP Sport).

Takie nieczyste zagranie kwalifikowane do trash-talkingu zaprezen-
towal Chorwat Igor Vori na niemieckim szczypiorniscie Tobiasie Reich-
mannie. W tym przypadku Chorwat zostat jednak surowo ukarany
zawieszeniem w najwazniejszym meczu sezonu o bragzowy medal Ligi Mi-

strzéw, a cale zdarzenie wychwycone zostato przez kamery powtorkowe,
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bowiem poczatek zaj$cia umknal uwadze sedziow. Vori w jednej z akcji
niepostrzezenie wyciagnal reke przed twarza Niemca i kiedy ten stanat
w odpowiedniej odlegtosci, wymierzyt mu cios fokciem w twarz. Sedzio-
wie zauwazyli dopiero kontuzjowanego Niemca i pierwszy raz w historii
pitki recznej wykorzystany zostat system kamer powtérkowych. Po obej-
rzeniu nagrania arbitrzy jednoznacznie ocenili to przewinienie jako bru-
talne, co spotkalo si¢ z karg dla Voriego. Cho¢ Siédmiak méwit o wielu
zagraniach podcinajacych skrzydta przeciwnikowi, ktérych nie wychwyca
sedziowie, w tym przypadku oko kamery bylo jednak nieomylne, a Igor
Vori, czyli prowokator wydarzenia, sam zostal surowo ukarany.

Stowa w trakcie potyczek sportowych nie zawsze sg styszalne, a gesty
nie zawsze widzialne czy to przez obserwatoréw pobocznych, czy to przez
arbitréw, ale z pomocg przychodzi w XXI wieku chociazby nowa tech-
nologia. Gdy przewinienie nie umknie oczom sedziéw - cho¢ sportowcy,
z oczywistych wzgledow, probuja dziala¢ tak, by nie zostato to zauwazone

- zawodnik ponosi kare i opuszcza boisko badz zostaje wykluczony z gry
na kilka spotkan. Sportowcy lepiej lub gorzej przybieraja maske prowo-
katora, a niektorzy zastuzyli sie juz jako mistrzowie trash-talkingu. Stowa
i gesty, co pokazuja $mieciowe rozmowy, maja site i znaczenie. Nietrudno
jest werbalnie badz niewerbalnie wyprowadzi¢ z rbwnowagi sportowca, by¢
moze nawet mistrza w swojej dyscyplinie, ktdry nie jest odporny na psy-
chiczne zaczepki. Niektdre przyklady takich zachowan sa wyrafinowane,
inne brutalne, jeszcze inne nieprzyzwoite, ale poki sg skuteczne i beda
przynosily skutek w postaci poskromienia sity rywala — beda nieodzow-

nym elementem sportowych potyczek.

Nie jeste$my w stanie przewidzie¢, jak rozwinie si¢ sport w przysziosci
i czy media oraz technologia istotnie zmienig jego strukture i postrzega-
nie. Juz dzi$§ media zauwazalnie przyczynity sie do rozwoju atrakcyjnosci
przekazu sportowego i popularyzacji wielu dyscyplin sportowych. Warto
jednak przytoczy¢ za Jackiem Trebeckim (2004, s. 348), ze ,,dopoki dwdch
ludzi chce ze sobg rywalizowad, to przysztoéci sportu nie s w stanie za-
grozi¢ nawet najbardziej wymys$lne media”. Sport moze si¢ przeobraza¢,
tak jak przeobraza sie wiele aspektow zycia wraz z rozwojem technologii.
Jednak nie zaniknie, poki przez ludzi bedzie przemawia¢ che¢ rywalizacji.

Ta za$ przejawia si¢ juz od starozytno$ci i nic nie zapowiada, by ten stan
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rzeczy mial ulec zmianie. Trudno réwniez wyobrazi¢ sobie, ze ze $wiata
sportu mialby znikna¢ jezyk potoczny, kolokwializmy i wulgaryzmy. Gra
toczy si¢ tu o najwyzsza stawke, ktorej czesto towarzyszg ogromne emocje.
Zastosowanie znajdzie tu powiedzenie ,wszystkie chwyty dozwolone”, bo-
wiem cheé zwyciestwa jest czesto silniejsza niz przywdziewana przez spor-

towcOw maska wzoru do nasladowania.
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