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ABSTRAKT

Celem artykutu jest okreslenie rodzaju informacji zamieszczanych w mediach spotecznoscio-
wych, stuzacych promocji czasopism, a takze ustalenie intensywnosci/czestotliwosci, z jaka
s3 one publikowane. Analizie poddano strony, profile wybranych czasopism z zakresu nauk
spotecznych, prowadzone w serwisach spotecznosciowych Facebook i Twitter.
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ABSTRACT

The aim of this article is to determine what information is posted in social media to promote
journals and the frequency of posting. The analysis was carried out on the websites and
profiles of selected social science journals, on Facebook and Twitter.
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Profile czasopism z zakresu nauk spotecznych w wybranych mediach

Celem niniejszego artykulu jest ustalenie, jakie informacje o czasopi-
smach oraz z jaka intensywnoscig zamieszczane s3 w mediach spotecz-
no$ciowych, takich jak Facebook i Twitter. Badaniu poddano pie¢dziesiat
sze$¢ tytultdow, wydawanych przez polskie wydawnictwa i jednostki na-
ukowe, o numerze ISSN nadanym przez Narodowy Oérodek ISSN, wy-
selekcjonowanych z wykazu czasopism naukowych dla dyscypliny nauki
o komunikacji spotecznej i mediach wedlug komunikatu Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 31 lipca 2019 r. w sprawie wykazu czaso-
pism naukowych i recenzowanych materiatéw z konferencji miedzynaro-
dowych wraz z przypisang liczbg punktowl.

Postanowitam zaprezentowaé sposéb komunikacji redakeji/wydawcow/
podmiotéw odpowiedzialnych za promocje¢ wskazanej grupy czasopism
z czytelnikami/odbiorcami/naukowcami w przestrzeni medidéw spoleczno-
$ciowych. Prébe badawczg ograniczono wytacznie do rodzimych wydawcow,
poniewaz moim zdaniem istotne jest zestawienie wynikéw badania z tren-
dem popularnoséci omawianych mediéw spolecznos$ciowych w danym kraju.

Badanie przebiegto w dwoch etapach: celem pierwszego bylo ustalenie,
czy dane tytuly promowane sa za pomoca Facebooka i Twittera. W drugim
przeanalizowano strony/profile czasopism pod katem zawartych na nich
informacji o czasopi$mie. Badanie przeprowadzono w grudniu 2019 roku.

W pierwszym etapie badania stron/profili wybranej proby czasopism
z zakresu nauk spolfecznych postawiono nastepujace pytania:

o jaki procent czasopism posiada strone¢ na Facebooku, profil na Twitterze?

e czy na stronie www czasopisma istnieje mozliwo$¢ przejécia za pomoca
hipertacza do strony na Facebooku, profilu na Twitterze?

o czy strona na Facebooku/profil na Twiterze czasopisma znajduje si¢
na pierwszej stronie wynikéw wyszukiwania przy zastosowaniu wyszu-
kiwarki Google i wpisaniu w pole wyszukiwania tytulu czasopisma w cu-

dzystowie oraz frazy ,,czasopismo”?

L Wykaz czasopism naukowych i recenzowanych materiatéw z konferencji
miedzynarodowych wraz z przypisang liczbg punktéw. Pobrane z: http://www.
bip.nauka.gov.pl/g2/oryginal/2019_08/a07248ec34e343035b433bb61£39c053.
pdf (14.12.2019).
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Tabela 1. Lista czasopism poddanych analizie wraz z ich obecno$¢ na Facebooku oraz Twitterze (N = 56).

Tytut czasopisma ISSN

Strona czasopisma na Facebooku

Athenaeum. Polskie Studia Politologiczne 1505-2192
Kultura i Spoteczeristwo [Culture and Society] 0023-5172
Kwartalnik Filmowy 0452-9502

Media i Spoteczenstwo 2083-5701

Przeglad Politologiczny 1426-8876
Przeglad Socjologii Jakosciowej 1733-8069
Przeglad Zachodniopomorski 0552-4245
Rocznik Integracji Europejskiej 1899-6256
Studia Humanistyczne AGH 2084-3364

Studia Semiotyczne 0137-6608
Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne 1731-7517
Toruniskie Studia Bibliologiczne 2080-1807

Strona czasopisma na Facebooku oraz profil na Twitterze
Edukacja Migdzykulturowa 2299-4106

Strona wydawcy czasopisma na Facebooku oraz profil wydawcy czasopisma na Twitterze

Acta Universitatis Lodziensis. Folia Litteraria Polonica 1505-9057
Media-Biznes-Kultura. Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2451-1986
Przeglad Biblioteczny 0033-202X

Zarzadzanie Mediami 2354-0214

Zeszyty Naukowe. Organizacja i Zarzadzanie/Politechnika Slaska 1641-3466
Zeszyty Prasoznawcze 0555-0025

Strona wydawcy na Facebooku

Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis | Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 2081-1861
Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis, Studia Politologica 2081-3333

Homo Ludens 20804555

Horyzonty Wychowania 1643-9171

Postscriptum Polonistyczne 1898-1593

Studia Bobolanum 1642-5650

Zagadnienia Filozoficzne w Nauce 0867-8286

Zagadnienia Informacji Naukowej 0324-8194

Brak komunikacji poprzez Facebook oraz Twitter

Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Didacticam

Litterarum Polonarum et Linguae Polonae 2082-0309

Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia de Cultura 20837275
Baltic Linguistics 2081-7533

Biuletyn Polskiej Misji Historycznej = Bulletin der Polnischen ... 2083-7755
Central European Journal of Communication 1899-5101

Cognitive Studies 2392-2397

E-Mentor 1731-6758
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Tytut czasopisma ISSN
Filozofia Nauki 1230-6894
Horyzonty Polityki 2082-5897
Images. The International Journal of European Film, Performing Arts and Audiovisual Communication 1731-450X
Kultura-Media-Teologia 2081-8971
Legatio: The Journal for Renaissance and Early Modern Diplomatic Studies 2545-1693
Nauka 1231-8515
Oblicza Komunikagji 20835345
Organizacja i Zarzadzanie: Kwartalnik Naukowy 1899-6116
Polish Cartographical Review 2450—6974
Pétrocznik Jezykoznawczy Tertium 25437844
Prace Jezykoznawcze 1509-5304
Przeglad Archiwalny Instytutu Pamieci Narodowej 1899-1254
Przeglad Socjologiczny 0033-2356
Rocznik Historii Prasy Polskiej 1509-1074
Siedleckie Zeszyty Komeniologiczne seria PEDAGOGIKA 2450-7245
Sprawy Miedzynarodowe 0038-853X
Studenckie Prace Prawnicze, Administratywistyczne i Ekonomiczne 1733-5779
Studia Medioznawcze 1641-0920
Ubezpieczenia Spoteczne. Teoria i praktyka 1731-0725
Wschéd Europy. Studia humanistyczno-spoteczne 24504866
Zeszyty Naukowe KUL 0044-4405

Zrédlo: opracowanie wlasne

Druga cze$¢ badania skladala sie z analizy tresci zamieszczonych
na stronach na Facebooku oraz profilach na Tweeterze, jak rdwniez sta-
tystyki stron. Strony na Facebooku przegladano wedtug samodzielnie
opracowanego kryterium, tj. czy strona zawiera nast¢pujace informacje:
tematyka czasopisma, wydawca, numer ISSN, numer DOI, czestotliwosci
ukazywania si¢ czasopisma, jezyk publikacji, punktacja MNiSW, kontakt,

adres strony www czasopisma.

Terminologia specjalistyczna nieodzowna do opisania podjetego za-
gadnienia sklania do tego, aby przytoczy¢ definicje ,,mediéw spoleczno-
$ciowych” przedstawiong przez Andreasa Kaplana i Michaela Haenleina.
Pojecia tego zaczeto uzywaé w roku 2005 dla okreélenia mediéw dostep-

nych wszystkim uzytkownikom internetu, dajacych mozliwo$¢ tworzenia
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treéci, przekazywania informacji oraz komunikowania si¢ z innymi uzyt-
kownikami za pomocg tych mediéw. Zdaniem badaczy media spoteczno-
$ciowe (social media) to ,,grupa aplikacji, opartych na technologii sieciowej,
bazujacych na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0, po-
zwalajacych tworzy¢ i wymienia¢ treéci generowane przez uzytkownikow”
(Kaplan, Haenlein, 2010, s. 61). Zatem w definicj¢ t¢ wpisuja si¢ omawiane
serwisy spotecznoéciowe Facebook oraz Twitter. Serwis spotecznosciowy
to rodzaj spolecznosci internetowej zgrupowanej w konkretnym serwisie
internetowym, ktorego uzytkownicy zaspokajaja swoja potrzebe kontaktow
z innymi ludZzmi poprzez wymiane informacji, do§wiadczen i zaintereso-
wan. Ich cechg charakterystyczna jest rozbudowana interakcja pomiedzy
uzytkownikami, stad tez nazywa sie je ,dynamicznymi”, w odréznie-
niu od tradycyjnych serwiséw ,statycznych” (Frankowski, Juneja, 2009,
s. 10). Jest on w znacznym stopniu tworzony przez uzytkownikéw. Twoércy
przygotowuja aplikacje, a motorem jej dalszego funkcjonowania sg uzyt-
kownicy, ktorzy publikuja teksty, zdjecia, video oraz tworzg aktywna spo-
teczno$¢. Cechg charakterystyczng takiej spolecznosci jest duza interakeja
pomiedzy jej czlonkami. Waznym aspektem jest fakt, ze to uzytkownik
decyduje, jakie treéci chce przekazaé. W omawianych serwisach tresci
te przekazywane sg za pomoca ,,profilu” rozumianego jest jako ,,czgs¢ ser-
wisu spoleczno$ciowego zawierajgca informacje o uzytkowniku?, zwrot
ten stosowany jest w niniejszym artykule dla okreslenia informacji o cza-
sopismach zamieszczonych na Twitterze. Natomiast ,,strona na Facebooku”
jest narzedziem promocji dla firm i organizacji. Wlasne strony pozwalaja
tym podmiotom na kontakt z potencjalnymi odbiorcami ich ustug, pro-
duktéw oraz promocje swojej dziatalno$ci. Narzedzie to, zwane w tym
artykule strong, umozliwia publikowanie aktualnosci, organizowanie wy-
darzen, dodawanie aplikacji. Internauci zainteresowani dang strong (lu-
bigcy ja3) bedg informowani o kazdej podjetej na niej aktywnosci w swoich

aktualno$ciach.

2 Haslo ,,profil” w: Stownik Jezyka Polskiego, Pobrane z: https://sjp.pwn.pl/sjp/
profil;2508564.html (14.12.2019).

3 ,Lubiacy ja” to wyrazenie Sciéle zwigzane z etykieta ,,lubie to” — narzedziem
pozwalajacym wyrazi¢ zainteresowanie tre$ciami prezentowanymi na stronie
na Facebooka i checig otrzymywania informacji o aktywnosci na stronie.
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W ostatnich latach zanotowano wzrost liczny uzytkownikéw mediow
spotecznosciowych zaréwno w Polsce, jak i na §wiecie?. Statcounter poda-
je, ze w grudniu 2019 roku wedlug popularnosci Facebook znajdowat si¢
w Polsce na pierwszym miejscu, natomiast Twitter dopiero na czwartym
(Rysunek 1).

Rysunek 1. Popularnos¢ mediéw spotecznosciowych w Polsce wedtug StatCounter.
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Zrodlo: https://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/poland

Zaréwno na podstawie powyzszego zrddla, jak i na bazie obserwacji
trendéw popularnoéci mediéw spotecznosciowych mozna stwierdzic,
ze w Polsce Twitter cieszy sie wérdd internautéw mniejszym zaintereso-
waniem niz Facebook. Tendencja ta znajduje odzwierciedlenie réwniez
w wynikach przeprowadzonego badania. Celowo pozostalam przy tym
medium spotecznosciowym, uwzgledniajac brak reprezentatywnos$ci wy-
nikéw dotyczacych promocji okreslonej w badaniu grupy czasopism za po-
$rednictwem Twittera, poniewaz jest on drugim najcze$ciej przez te probe
wykorzystywanym serwisem spoteczno$ciowym. Jak wynika z badan firmy
Gemius, w ciagu jednego roku zasieg Twittera zwigkszyl si¢ 0 9% i w kwiet-

niu 2019 roku odnotowano ponad 6 mln uzytkownikdéw?>. W tej préobie

4 Social media w Polsce i na swiecie, najnowsze dane, Pobrane z: https://
socialpress.pl/2020/02/social-media-w-polsce-i-na-swiecie-najnowsze-dane
(28.01.2020).

5 Serwisy spotecznosciowe: Facebook, Fotka i GG ze spadkami. Instagram, Twitter
i Reddit mocno w gére, Pobrane z: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
serwisy-spolecznosciowe-facebook-fotka-i-gg-ze-spadkami-instagram-
twitter-i-reddit-mocno-w-gore (28.01.2020).
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zdecydowanie dominuje Facebook, ktory - jak podaje Facebook Investor
Relations w podsumowaniu 2019 roku - ma 1,66 mld codziennie aktyw-
nych uzytkownikéw w skali §wiatowej®. Natomiast z raportu Statista
Research Department opublikowanego na poczatku 2020 roku wynika,
ze w grudniu 2019 roku w Polsce byto 18,47 mln uzytkownikéw Facebo-
oka’. To samo zrddlto wskazuje, ze w roku 2019 w Polsce liczba uzytkow-
nikéw internetu wynosita 27,5 mln8. Zatem 67% polskich uzytkownikow
internetu korzysta z Facebooka. Odnoszac si¢ polskich uzytkownikéow
Twittera, mozna stwierdzi¢, ze raport dotyczacy mediéw spotecznos$cio-
wych przygotowany przez serwis interaktywnie.com?® wskazuje, ze wraz
ze spadkiem popularno$ci Twittera w skali globalnej coraz trudniej o naj-
nowsze statystyki wskazujace liczbe uzytkownikow tego serwisu z podzia-
tem na kraje. Badania Gemiusa na kwiecien 2019 .10 wskazuja, ze Twitter
miat ponad 6 mln uzytkownikéw w Poslce. Jego zasieg wynosit w przy-
blizeniu 22%. W tym zestawieniu Twitter znajduje si¢ na trzecim miejscu
pod wzgledem liczby uzytkownikéw, na drugim miejscu z dwuprocentowa
przewaga znajduje si¢ Instagram, za$ ranking ten otwiera Facebook. Bada-
nia te nie zawieraja informacji o liczbie uzytkownikéw YouTube uwzgled-

nionej w raporcie StatCounter (Rysunek 1).

6 Facebook Reports Fourth Quarter and Full Year 2019 Results, Pobrane
z: https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2020/
Facebook-Reports-Fourth-Quarter-and-Full-Year-2019-Results/default.aspx
(20.01.2020).

7 Facebook users in Poland from January to December 2019, Pobrane z: https://
www.statista.com/statistics/1029779/facebook-users-poland/ (28.01.2020).

8 Number of internet users in Poland 2016-2019, Pobrane z: https://www.statista.
com/statistics/955204/poland-internet-users/ (28.01.2020).

9 Media spolecznosciowe, Pobrane z:https://interaktywnie.com/download/214-
raport-media-spolecznosciowe-2019 (28.01.2020).

10 Serwisy spotecznosciowe: Facebook, Fotka i GG ze spadkami. Instagram, Twitter
i Reddit mocno w gére, Pobrane z: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
serwisy-spolecznosciowe-facebook-fotka-i-gg-ze-spadkami-instagram-
twitter-i-reddit-mocno-w-gore (28.01.2020).
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Niewatpliwg zaleta Facebooka i Twittera jako medium internetowego
jest ich dostepno$¢. Wystarczy zalozy¢ konto, aby méc w petni korzystaé
w oferowanych ustug. Przytoczony wyzej raport dotyczacy mediéw spo-
feczno$ciowych, opracowany przez serwis interaktywnie.com, podkresla
wage obu omawianych serwiséw jako przestrzeni komunikacji oraz jako
narzedzia marketingowego.

W pierwszym etapie badania w celu ustalenia, ktére z omawianych cza-
sopism ma wlasng strone na Facebooku czy profil na Twitterze, podjeto
nastepujgce kroki:

o po pierwsze, podczas badania wykorzystano wyszukiwarke na Fa-
cebooku oraz na Twitterze, by przeszukac serwisy po tytutach cza-
sopism,

o po drugie, analizie poddano strony www czasopism badz strony
www wydawcow czasopism, w przypadku kiedy badane czasopisma
s3 tylko elementem struktury ich stron, pod katem zamieszczenia
na nich wtyczek przekierowujacych do mediéw spolecznosciowych.

Nastepnie w celu odpowiedzenia na pytanie, czy strona na Facebooku/
profil na Twiterze czasopisma znajduje si¢ na pierwszej stronie wynikdéw
wyszukiwania przy zastosowaniu wyszukiwarki Google i wpisaniu w pole
wyszukiwania tytutu czasopisma w cudzystowie oraz frazy ,,czasopismo”,
wpisano w wyszukiwarke Google zapytania wedtug wskazanego schematu.

Wryniki pierwszego etatu badania zaprezentowano nizej.

Na podstawie wynikéw otrzymanych w wyszukiwarkach serwisow
ustalono, ze trzynascie analizowanych tytuléw ma wlasng strone na Fa-
cebooku. Tylko jedno czasopismo ma profil na Twitterze (Rysunek 2).
Uwzglednilam réwniez liczbe stron/profili prowadzonych przez wydaw-
cow, poniewaz sporadycznie mozna na nich odnalez¢ informacje o czasopi-
$mie dotyczace ukazania si¢ nowego numeru badz nadania nowej punktacji
MNiSW.
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Rysunek 2. Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych (N = 56).
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Odnoszac sie do informowania czytelnikéw o obecnosci w mediach
spotecznos$ciowych poprzez zamieszczanie wtyczek na stronach www, na-
lezy wskaza¢, ze wyniki prezentuja sie nastepujaco.

Na swojej stronie www wtyczke do Twittera zamiescito siedem czaso-
pism, w tym wlasny profil na portalu!! prowadzi tylko jedno czasopismo.
Jest to rozwiazanie zastosowane przez Wydawnictwo Adam Marszalek,
po kliknieciu w ikone Twittera na stronie www czasopisma otwiera si¢
okno dodania tweeta o tresci ,,Edukacja Miedzykulturowa https://czaso-
pisma.marszalek.com.pl”. Sze$¢ pozostalych czasopism odsyta poprzez hi-
pertacze ze strony www do profilu wydawcy. Tytuly te wyszukano poprzez
wyszukiwarke zamieszczong na Twitterze. Kazdy z nich pojawit sie zaledwie
kilkakrotnie (1-7 postéw) w wynikach wyszukiwania w postaci wzmianki
o ukazaniu si¢ kolejnego numeru badz jako element opisu cytowanego arty-
kutu. Oznacza to, ze informowanie o czasopismach w tweetach nie jest dla tej
proby zbyt popularng forma komunikacji. Informowanie o ukazaniu si¢ no-
wego numeru jest niekonsekwentnie stosowane przez organ odpowiedzialny
za prowadzenie profilu w tym medium spoteczno$ciowym.

Podczas badania zaobserwowano, ze cze$¢ wtyczek przenoszacych
uzytkownika do Facebooka, zamieszczonych na stronach www czasopism,
przekierowuje do strony na Facebooku wydawcy. Pojawia si¢ rowniez sytu-
acja odwrotna, w ktorej tytut czasopisma jest elementem struktury strony
www instytucji sprawczej, a hiperfacze odnosi si¢ do medium spoteczno-

$ciowego czasopisma. Niektore strony nie zawieraja informacji graficznej

11 Ze wzgledow stylistycznych terminy ,,serwis’, ,,portal’, ,witryna” uzywane
s3 synonimicznie.
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badz tekstowej o prowadzeniu profilu/strony w omawianych social me-
diach. Wyniki dotyczace informowania na stronach www czasopism,
poprzez ikony bedace hipertaczem, o obecnosci w mediach spotecznoscio-
wych prezentuje Rysunek 3. Rozwigzanie takie stosuje jedena$cie czaso-
pism, z czego siedem zawiera wtyczki do obu mediéw spolecznosciowych,

a cztery tylko do Facebooka.

Rysunek 3. Obecnos¢ wtyczek odsyfajacych do mediow spotecznosciowych
na stronach www tytutw badZ wydawcow czasopism (N = 56).
B BiaK 0dedaiia ao s W rrIejscie ao Facepookal LWimera = pFr7ejscie ao Facepooka

Zrédto: opracowanie wlasne

Nastepnie zbadano, jak strony czasopism na Facebooku prezentuja si¢
w wynikach wyszukiwania przy uzyciu wyszukiwarki Google.

Strony na Facebooku pieciu czasopism znalazty sie na pierwszej stronie
wynikéw wyszukiwania przy zastosowaniu wyzej wymienionego kryte-
rium. Najwyzej (na pigtym miejscu) w wynikach wyszukiwania znalazty sie
»Kwartalnik Filmowy” oraz ,,Athenaeum”. ,,Polskie Studia Politologiczne”,
nastepnie (na széstym) ,Kultura i Spoteczenstwo” i ,,Srodkowoeuropej-
skie Studia Polityczne” oraz na dziewiagtym ,,Studia Humanistyczne AGH”.
Oczywiscie wyszukiwarka Google personalizuje wyniki i mogg by¢ zalezne
np. od historii wyszukiwania. Niemniej jednak w pieciu przypadkach, kiedy
szukamo informacji o danym czasopi$mie poza jego strong www, otrzymano
w wynikach wyszukiwania informacje o ich stronie na Facebooku.

Druga cze$¢ badania sktadata sie z analizy stron na Facebooku oraz
profilu na Tweeterze, ktére ze wzgledu na niewielka popularno$¢ wérod
omawianej proby zostaly juz scharakteryzowane. Natomiast strony na Fa-
cebooku przejrzano pod katem zamieszczanych informacji, takich jak:

. tematyka czasopisma,

« informacje o wydawcy,

« numer ISSN,
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« numer DOI,

o czestotliwo$¢,

o jezyk publikacji,

o punktacja MNiSW,

o kontakt,

o adres strony www czasopisma.

Zebrano réwniez zamieszczone na stronach czasopism informacje
o: aktywnoéci na stronach rozumiane jako liczbe dodanych postéow (przy-
jeto roczne ograniczenie czasowe) oraz liczbe wstawionych zdje¢ (Rysunek
5), jak réwniez statystyke stron (faczna liczba polubien strony i faczna licz-

ba polubien strony przez uzytkownikéw), ktéra przedstawia Rysunek 6.

Rysunek 4. nformage o czasopismie widniejace na Facebooku (N = 13).

uTzk mNie

Zrédlo: opracowanie wlasne

Informacje o czasopismie sg wedlug mnie najistotniejszym elementem
strony na Facebooku, na co wplywaja wszystkie wypunktowane wyzej ele-
menty. Najwazniejszy jest opis tematyki podejmowanej przez czasopismo,
ktéry dobrze opracowany moze przyczynic si¢ do odnalezienia go z pozio-
mu ogoélnodostepnych wyszukiwarek przez uzytkownika poszukujacego
zrédla dotyczacego wskazanej tematyki, a nieznajacego konkretnego ty-
tulu czasopisma. Ponadto jest informacja dla nowych odbiorcéw, jakich
zagadnien mogg si¢ w nim spodziewac. Jest to szczegdlnie istotny element
dla czasopism niedostepnych peinotekstowo, aby zacheci¢ uzytkownika
po siegniecie do niego albo przynajmniej zapoznanie sie ze spisami tresci,
jesli takie zamieszczane sg w internecie. Informacje o tematyce czasopisma
zawieralo dziewiec stron, w czego pie¢ pojawito sie w wynikach wyszuki-

wania w wyszukiwarce Google.
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Kolejnym elementem jest informacja o wydawcy, ktora pojawita sie
na dziesieciu stronach. Tylko na dwdch z nich mozna przeczytaé o mig-
dzynarodowym znormalizowanym numerze wydawnictwa ciaglego. Jeden
opis czasopisma zawiera informacje o cyfrowym identyfikatorze dokumen-
tu elektronicznego, wzmianka o czestotliwosci i jezyku publikacji pojawia
sie pieciokrotnie.

Bardzo istotna z punktu widzenia naukowcéw moze wydawac sie punk-
tacja czasopism naukowych zgodna z komunikatem Ministerstwa Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego. Jak sygnalizowano we wstepie artykutu, wszyst-
kie omawiane tytuly znalazly sie w nowym wykazie czasopism naukowych
i recenzowanych materiatéw z konferencji miedzynarodowych. Jednakze
tylko jeden tytul zawiera informacje o aktualnej punktacji czasopisma.
Cztery sposrod proby zawieraja punkeje nieaktualng, a siedem nie wspomi-
na o niej wcale. Wszystkie czasopisma podaty dane kontaktowe oraz adres

strony www;, na ktorej mozna znalez¢ o nich informacje.

Rysunek 5. Prowadzenie stron czasopism na Facebooku (N = 13).
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Ostatnim z omawianych aspektow jest statystyka stron. Ponizsze ry-
sunki wskazujg na bardzo zréznicowane zaangazowanie w prowadzenie
stron. Liczba zamieszczonych zdje¢é na stronach wynosi od zaledwie jed-
nego do stu trzynastu. Czestotliwo$¢ zamieszczania postow jest rowniez
zroéznicowana. Jedna z analizowanych stron nie zawiera ani jednego postu.
Natomiast najwyzsza liczbe w przyjetym rocznym przedziale czasowym
(listopad 2018 r. - listopad 2019 r.) stanowito sze§¢dziesigt osiem postow.
Tematyka postéw jest bardzo zréznicowana. Nie wszystkie czasopisma

informuja na biezaco o ukazaniu si¢ nowego numeru. Jest to praktyka
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stosowana konsekwentnie zaledwie przez pie¢ czasopism. Inne prezento-
wane informacje dotyczg instytucji sprawczej badz tematyki podejmowane;j
na tamach czasopisma. Kilkakrotnie w postach zamieszczono informacje
o punktacji czasopisma zgodnej z nowym komunikatem Ministerstwa Na-
uki i Szkolnictwa Wyzszego, natomiast informacji tej nie zaktualizowano
w zakladce Informacje. W wigkszosci posty dodawane sa w nieregularnych
odstepach czasu.

Wszystkie podejmowane na stronach aktywnosci oraz zamieszczone
informacje powinny by¢ czytelnym komunikatem dla uzytkownikoéw, za-
checa¢ potencjalnych odbiorcéw do lektury. Zainteresowanie stronami pro-
wadzonymi na Facebooku przez badang grupe czasopism mozna zmierzy¢
za pomocy statystyki stron. Wskazuje ona Iaczna liczbe polubien, ktora
szacuje si¢ od 21 do 3134. Drugim wskaznikiem jest faczna liczba obserwu-
jacych strone, ktora rozciaga si¢ w przedziale od 21 do 3772. Badanie wska-
zuje na zalezno$¢ miedzy liczba opublikowanych postow a Iaczng liczbg
polubien strony. Skuteczno$¢ postéw zalezy m.in. od dostosowania tresci
do potencjalnych odbiorcéw. Niedostosowanie publikowanych tresci prze-
ktada sie na niska liczbe polubient, mimo zamieszczenia postéow w liczbie

powyzej $redniej wskazanej w badaniu.

Rysunek 6. Statystyka stron czasopism (N = 13).
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Zrédta zaprezentowane we wstepie wskazuja, ze w 2019 roku 67% pol-
skich uzytkownikéw internetu korzystalo z Facebooka oraz 22% z Twitte-
ra. Jak wskazujg badania firmy Gemius, liczba ta wzrosta wzgledem roku
poprzedniego!2. Zatem obecno$¢ w social mediach moze przyczynic sie
do popularyzacji nauki poprzez dotarcie do szerokiego grona odbioréw.
Facebook Investor Relations wskazuje 1,66 mld codziennie aktywnych
uzytkownikéw. Dla kazdego czasopisma stanowi to morze mozliwosci.
Biorac pod uwage, ze czasopisma pelnia role opiniotworcza i systematy-
zujg wiedze¢ oraz prowadza aktualny dyskurs naukowy, moim zdaniem
wykorzystanie stron na Facebooku jest dobra praktyka. W celu skrécenia
czasu potrzebnego na dotarcie do informacji bardzo wazne jest, aby infor-
magcje, takie jak: tematyka czasopisma, informacje o wydawcy, numer ISSN,
numer DOI, cze¢stotliwo$¢, jezyk publikacji, punktacja MNiSW, kontakt,
adres strony www czasopisma, znalazly si¢ na jednej stronie na Facebooku.
Takie rozwigzanie bedzie dodatkowa korzyséciag wychodzacg naprzeciw
oczekiwaniom uzytkownikéw w dobie chaosu informacyjnego i nadmiaru
informacji. Narzedzie to moze stanowi¢ Zrédlo sprawdzonej uporzadkowa-

nej informacji o piémiennictwie z danej dziedziny.
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