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imowy numer ,Com.press” poswie-
cilismy przede wszystkim proble-
matyce fake newséw. Temat jest
wazny i aktualny, a rosngca liczba fatszy-
wych informacji w dyskursie medialnym
i okotomedialnym prowokuje nie tylko
do zadawania pytan o przyczyny, skutki
i kontekst takiego stanu rzeczy, ale takze
do konkretnych dziatan. Naszej refleksji
towarzyszy uruchomienie kolejnego ser-
wisu fact-checkingowego, ,Konkret 24",
stworzonego przez Grupe TVN, ktory za-
mierza weryfikowac informacje interneto-
we. To dowdd, ze media wreszcie reaguja,
usitujac nas i siebie broni¢ przed zalewem
fake newséw i postprawdy.
W niniejszym tomie zastanawiamy sieg, czy
,fatszywki” to tylko nowe wcielenie starego
problemu ,kaczek dziennikarskich”, byleja-
kosci, niechlujnosci, spotegowane przez glo-
balna, hipertekstowa nature nowych mediéw
oraz przybierajaca na sile rywalizacje ekono-
miczng na globalnym rynku mediéw, ktéra wy-
musza pospiech i motywuje do lekcewazenia
imperatywu szczegoélnej starannosci w spraw-
dzaniu faktéw? Czy tez fake newsy to mato wy-
szukana, ale najwyrazniej skuteczna strategia
i instrument prowadzenia walki politycznej,
marketingu, public relations i propagandy
w czasach aksjologicznej niepewnosci?
Numer otwiera artykut zatytutowany
Fatszywe wiadomosci — antydobra w eko-
systemie informacji, ktory problem fatszy-
wych wiadomosci taczy z rozwojem mediéw

spotecznosciowych i jednoczesnym brakiem

~
"

B

kompetencji informacyjnych i medialnych

po stronie ich uzytkownikéw. Zygmunt Bau-
man zauwazyt, ze ludzie korzystajg z medidow

spotecznosciowych ,nie po to, by sie jedno-
czy¢, nie po to, by poszerzac swoje horyzonty,
lecz przeciwnie — aby utworzy¢ sobie pewna
strefe komfortu, w ktdrej jedyng rzecza, ktdra
stysza, jest echo wtasnego gtosu, jedyna, jaka
widza — odbicie wtasnej twarzy”. Uwaga ta do-
tyczy takze cze$ci mediosfery kwestionujacej

rzeczywistos¢, produkujacej fatsz, ktory wi-
nien by¢ traktowany jako antydobro, zaréwno

w wymiarze prywatnym, jak i publicznym.

W czasach gdy znaczna czes¢ spoteczen-
stwa odbiera i interioryzuje przekazy medidw,
ktérych nie tworza profesjonalisci, kontrola
tresci jest bardzo utrudniona” — napisatem
w swoim artykule, apelujac o rozpoczecie
dyskusji nad przywréceniem dziennikarstwu
pierwotnych funkcji Habermasowskiej ,dys-
kursywnej oczyszczalni”.

Dyskursywny smietnik we wspdtczesnych
mediach jest doskonata okazja do zaistnienia
nowej fali populistycznych elit. Tworzac swo-
je strategie polityczne, korzystaja z informa-
cyjnego bataganu. Tytus Ferenc w artykule
Fake news in the United Kingdom and the
United States. A historical-conceptual sketch
dokonuje historycznej analizy ksztattowa-
nia sie takich programéw dziatania. Jednym
z wnioskdw, do ktérych dochodzi autor, jest to,
ze pod pozorem walki z fatszywymi wiadomo-
$ciami wspotczesne elity moga budowac spo-

teczna akceptacje dla ograniczania swobody
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wypowiedzi. A moze nawet wysublimowanych
form neocenzury?

Mniej pesymistycznie patrzy na fake new-
sy Karolina Drabik. Jej artykut P6t zartem, p6t
fake newsem? Fikcyjne wiadomosci jako
narzedzie satyry na przyktadzie dziatu kul-
turalnego serwisu ,ASZdziennik” podkresla
implikacje, jakie dla twércéw i odbiorcéw
niesie potaczenie obu narracyjnych konwen-
¢ji. Artykut porusza kwestie parodiowanych
przez ten portal gatunkéw dziennikarskich,
proporgcji fikcji i autentyzmu w tekstach, ich
aktualnosci, wartosci informacyjnej oraz pu-
blicystycznej, a takze transparentnosci catej

idei funkcjonowania serwisu.

Czes$¢ tematyczng numeru zamyka
sprawozdanie Pawta Nowaka z seminarium
poswieconego wptywowi fake newsow
na funkcjonowanie instytucji medialnych, kto-
re odbyto sie w Krakowie w czerwcu 2018 r.

W dziale varia publikujemy dwa artyku-
ty: Wizerunek Rafata Blechacza w polskiej
prasie — pianista i muzyka powazna w me-
diach autorstwa Aleksandry Kowalskiej oraz
Przywracanie pamieci Barbarze Sadowskiej
w reportazu Cezarego tazarewicza ,Zeby nie
byto sladéw. Sprawa Grzegorza Przemyka”

napisany przez Stawomira Dolegte.

Marek Chyliniski
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Fatszywe wiadomosci —
antydobra w ekosystemie informacji

Marek Chylinski

chylinski.marek@gmail.com

UNIWERSYTET OPOLSKI

ABSTRAKT

W sondazu przeprowadzony w lutym 2018 r. na zlecenie Komisji Europejskiej 48 proc. Po-
lakéw przyznato, ze codziennie lub prawie codziennie spotyka sie z wiadomosciami, ktére

znieksztatcaja rzeczywistosc¢ lub sa nieprawdziwe; 27 proc. spotyka sie z fake newsami przy-
najmniej raz w tygodniu. Raport potwierdza, ze problem fatszywych wiadomosci i dezin-
formacji narasta. Znaczna cze$¢ odbiorcdw medidw ma Swiadomos¢ utrudnier w dostepie

do rzetelnych Zrodet informacji, wprowadzania w biad, celowej dezorientacji, ktéra wywo-
tuje trudnosci ze zrozumieniem i interpretacjg zjawisk. Wychodzac z zatozenia, ze dziatania

informacyjne podejmowane przez media nosity dotad cechy produkcji débr publicznych

o uzytecznym charakterze, w niniejszym artykule traktuje sie fatszywe wiadomosci i post-
prawde jako antydobra wywotujgce negatywne efekty w komunikacji spotecznej. Wskazujac
konsekwencje dystrybugji alternatywnych faktow i fatszywych wiadomosci dla podstawo-
wych kategorii normatywnych, takich jak wolno$¢ stowa i swoboda przeptywu informadji,
postuluje sie wdrazanie edukacji medialnej. Przeprowadzona przeze mnie w latach 2012—
2017 obserwadja i analiza sposobéw poszukiwania i przetwarzania informacji we wspotcze-
snych mediach pozwolita sformutowac wniosek, ze upadek monopolu tzw. wielkich mediow

i skokowy wzrost znaczenia medidéw spotecznosciowych jako Zrodet informacji doprowa-
dzity do zdewaluowania imperatywu prawdy jako zasady dyskursu publicznego, a w konse-
kwendji do gtebokiej deprofesjonalizacji dziennikarstwa i mediéw. W ten sposéb powstaty

sprzyjajace warunki do rozpowszechniania mylacych i fatszywych informadji.

SLOWA KLUCZOWE: FALSZYWE INFORMACIJE, FAKTY

ALTERNATYWNE, DOBRA INFORMACYJNE, WERYFIKACJA FAKTOW
Chylinski, M. (2018),
Fatszywe wiadomosci —
antydobra w ekosystemie
informacji,
Com.press, 4 (1),s.6-23.
www.compress.edu.pl
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A survey by European Commission, conducted in February 2018 shows,
that 48 percent of Poles receive false information every day or al-
most every day. At the same time a significant proportion of media
recipients are aware of difficulties in accessing reliable information.
Fake-news is spread with the intent to intentionally mislead and di-
sorientate the readers, which causes difficulties in understanding and
interpreting the events. Assuming that the information activities un-
dertaken by the media should bear the characteristics of producing
public goods of a useful nature, this article discuses fake-news and
post-truth and its negative effects on social communication. Pointing
out the consequences of the distribution of alternative facts and this
false information for freedom of speech and the free flow of informa-
tion, the article suggests the implementation of media literacy. Be-
tween 2012 and 2017 the author analyzed the ways of searching and
processing information in Polish media. His findings suggest, that the
fall of the monopoly of the so-called Great media and the rapid rise
of social media as a source of information, led to the omission of the
truth imperative as a principle of public discourse, and consequently,
to a deprofessionalisation of journalism and the media. This created
the best environment for spreading of misinformation and fake-news.

Brexit i zwycigstwo wyborcze Donalda Trumpa wywotaty komunika-
cyjne zawirowania na niespotykang skale, okreslane czesto jako ,informa-
cyjna wojna” (Schudson, Zelizer, 2018; Boczkowski, Papacharissi, 2018).
Wydarzenia roku 2016 pozwalaja wyznaczy¢ cezure konca tadu ,wielkich
mediéw”, funkcjonujacych w oparciu o paradygmat prawdziwosci przeka-
z&w, oraz poczatek ery rozprzestrzeniania celowo spreparowanych dezin-
formaciji i ,faktéw alternatywnych”. Zjawiska te przybraly na tyle powazne
rozmiary, ze mozemy mowic o destrukgji lub paralizu co najmniej kilku
waznych obszaréw zycia spolecznego, w tym polityki. Odpowiedzialno$cia
za fake-news i post-truth obarczono rynkowe priorytety firm, takich jak
Google, Facebook i Twitter, sprzyjajacych generowaniu ktamstw w celu
zwiekszenia frekwencji uzytkownikéw. Druga przyczyna mialaby by¢ ate-
rytorialno$¢ cyberprzestrzeni, wykluczajaca stosowanie tradycyjnej jurys-
dykcji pafistwowej, a tym samym ostabiajaca represyjne dziatanie prawa

krajowego wobec rozpowszechniania nieprawdy (Kulesza, 2010, s. 218-219).
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W niniejszym artykule zaproponowano odmienne podejécie. Przyczyn
komunikacyjnej destrukcji, narastajacych zaklocen w transmisji tradycji
i odtwarzaniu relacji spotecznych upatruje w obnizajacym sie poziomie
profesjonalnych praktyk dziennikarstwa i mediéw oraz w braku elemen-
tarnych kompetencji medialnych odbiorcéw. Paradoksalnie poziom stech-
nologizowania i ztozonosci informacyjnej spoleczenstwa sieciowego
powoduje trudnosci w odréznianiu tego, co prawdziwe, od tego, co pozor-
ne. W tym tekscie staram si¢ wykazac¢, ze rozprzestrzenianie falszywych
wiadomosci, postrzeganych jako antydobra lub dobra poslednie, nizsze-
go rzedu, stanowi istotne naruszenie warunkéw dyskursu kulturowego
i politycznego, a przede wszystkim naduzycie wolnosci stowa. Sugerujac,
ze w dziejach medidéw technologia i innowacje niejednokrotnie doprowa-
dzaty do zaklécania modeli przekazu, uznaj¢ pojawienie si¢ takich zjawisk,
jak falszywe wiadomosci i postprawda, za mogace wyznaczaé horyzont pe-

tli ewolucyjnej mediow.

Rysunek 1. (zynniki konstytutywne informagj.

Zgodnos¢ Catkowitos¢
z rzeczywistoscia (kompletnosc)

Uporzadkowanie . 2
logiczne i formalne Informacja Neutralnost
Oddzielenie informacji Brak emocji

od komentarza
Zrédlo: koncepcja wlasna

Dla zachowania spdjnosci logicznej i pojeciowej w niniejszym tekscie
przyjeto, ze:

1. Dobra informacyjne oznaczajg zasoby, dzieki ktérym czlowiek

»przystosowuje swoje zmysty do nowych okolicznosci” (Wiener,

1979, s. 29). Oznacza to, ze przekaz staje sie informacja jedynie wte-

dy, gdy jest zgodny z rzeczywisto$cia, kompletny, bezstronny, po-

zbawiony komentarza, emocji, uporzadkowany logicznie i dzieki
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tym warunkom moze konstruktywnie wplyna¢ na jakos¢ podejmo-
wanych decyzji (rys. 1).

2. Informacje potraktowano jako dobro i analogicznie antydobro, za-
réwno w znaczeniu dobra publicznego, jak i prywatnego. Jako do-
bro publiczne nie podlega ograniczeniu dostepu, gdyz koszt jego
wytworzenia rozklada si¢ na cale spoleczenstwo, za$ jako dobro
prywatne, posiadajace okre§long warto$¢ uzyteczng, wymaga po-

niesienia kosztu nabycia, umozliwiajacego uzytkowanie.

Fake news, czyli ,,falszywa wiadomo$¢”, oznacza celowo sfabrykowa-
ne materialy informacyjne majace za zadanie wprowadzenie czytelnika
w btad (Alcott, Gentzkow, 2017). Zauwazmy, ze definicja fake newsa za-
weza znaczenie tego pojecia wylacznie do tych informacji, ktére miaty
wyrazne motywy i inspiracje w manipulowaniu rzeczywisto$cia, wyklu-
czajac kilka pokrewnych kategorii, takich jak wiadomosci niepotwierdzone
i pochodzace z nieznanego lub niepewnego zrédta (plotki), teorie spiskowe,
wiadomosci zwodnicze, ale nie catkowicie falszywe, pogloski itp. Prébu-
jac zatem rozszerzy¢ powyzszg definicje, przyjalem, ze fake news oznacza
wiadomo$¢ nieprawdziwag, ktéra nie odpowiada faktom, jest niedoktadna,
ktamliwa lub zmanipulowana. Lamigc postulat prawdy i zaktdcajac ak-
sjologiczny kontekst relacji nadawca-odbiorca, fake news uniemozliwia
poznanie zdarzen, nadawanie znaczenia faktom, odkrywanie zwigzkow za-
chodzacych miedzy przedmiotem poznania a mysla (Chylinski, 2014). Jak
kazda dezinformacja, falszywa wiadomos$¢ podwaza zaufanie odbiorcow
réwniez wobec tych nadawcéw, ktorzy transmituja rzetelny obraz rzeczy-
wistoéci (rys. 2).

Rodzajem fake newsa sg przekazy medialne, w ktérych tytul i wprowa-
dzenie nie korespondujg z tre$cig (RMF, 2017), a takze publikacje, w kto-
rych fakty zostaly przedstawione w falszywym kontekscie. Ponadto, jak
w kazdej dezinformacji, réwniez w dezinformacji przy uzyciu falszywych
wiadomosci w strukturze przekazu bardziej od faktow liczg sie emocje.
Niemniej falsz i dziatanie wbrew czyim$ oczekiwaniom lub na czyjas szko-
de pozostajg desygnatami fake newsa.

Fake news bywa kojarzony z propaganda, co nie zawsze jest uzasad-
nione. Samo sfabrykowanie historii, brak sprawdzalnych faktéow, wia-

rygodnych zrédel, natarczywos¢ polaczona z manipulacja to za mato.
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Propaganda zaklada bowiem selektywne wykorzystywanie informacji
do celoéw politycznych. O ile wigc w sfabrykowanej historii nie pojawia si¢
element spolecznego lub politycznego zaangazowania, nie powinno sie
go identyfikowac z propaganda. Natomiast zaréwno falszywe wiadomo-
$ci, jak i propaganda uniemozliwiaja obywatelom zrozumienie §wiata oraz
uczestniczenie w demokracji i kulturze, zmieniajg tez sposoéb konsumpcji

mediow.

Rysunek 2. (zynniki konstytutywne dezinformacjii fake newsa.

Niezgodnos¢ Niecatkowitos¢
zZ rzeczywistoscia (niekompletnosc¢)

Nieuporzgdkowanie DEZinformaCja Nasycenie
logiczne (Fa ke HEWS) emocjami

Przemieszanie informacji Tendencyjnosé
z osobistg opinig i oceng

Zrédto: koncepcja wlasna

Bledne i nieuzasadnione jest natomiast kojarzenie fake newsa z paro-
dia informacji obecng zazwyczaj w satyrze oraz jawng lub ukryta reklama,
ktorej celem jest wprowadzanie w btad lub wyzyskanie niemoznosci zro-
zumienia przekazywanej informacji. O ile w satyrze krytykuje si¢ zjawiska
poprzez ich wyolbrzymienie lub o§mieszenie, o tyle w przypadku reklamy
chodzi o tresci przerysowane, ubarwione, a nawet zwodnicze.

Fake news ma swoje historyczne konotacje. Mistyfikacje, nonsen-
sy, polprawdy i zmyslenia byty typowe dla XVII- i XVIII-wiecznych ga-
zet niemieckich, angielskich i francuskich, w ktérych metody i techniki
zbierania i dokumentowania materialéw dziennikarskich nie podlegaly
ustalonym standardom profesjonalnym. Dlatego pod koniec XVII wieku
redaktorzy niemieckich gazet zaczeli zaznacza¢ wypaczone fakty literami
NT, co moglo oznaczaé Non testatur (nie potwierdzono). Wymawiany glo-
$no skrot NT brzmial Ente, czyli po niemiecku ,kaczka”. Z czasem tym

mianem zaczeto okresla¢ wszelkie niesprawdzone wiadomosci (,,kaczki
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dziennikarskie”). Nalezy podkresli¢, ze w perspektywie historycznej wia-
domos$ci prawdziwe i nieprawdziwe rozprzestrzenialy si¢ zaréwno wérod
mniejszo$ci poruszajacej sie w §wiecie stowa pisanego, jak i wérod tych,
ktérzy nie mieli mozliwosci myslenia stowami-symbolami (analfabetow).
Tym samym informacja nie mogta stanowi¢ zrédta jednoznacznej przewa-
gi konkurencyjnej. Pod koniec XIX wieku kolejnym czynnikiem destabi-
lizujacym fad informacyjny stal sie tani papier gazetowy i rotacyjna prasa
drukarska, a w konsekwencji pojawienie si¢ tabloidéw. Sto lat pdzniej, pod
wplywem nowych technologii, doszto do kolejnych rewolucji komunikacyj-
nych. Do rozpowszechniania tre$ci media zaczely wykorzystywacé platfor-
my spotecznosciowe, komunikatory, urzagdzenia mobilne oraz boty, ktére
znacznie ulatwily obieg nieprawdziwych informacji. Formulujac swoja glo-
$ng teorie ,trzeciej fali informacyjnej” (Toffler, 1997; 2003), Alvin Toftler
nie przewidzial pojawienia si¢ masowej dezinformacji w przestrzeni ko-
munikacyjnej mediéw, tym bardziej ze w jego ujeciu informacja poprzedza
wiedze, staje si¢ Zrédlem przewagi konkurencyjnej, tworzy jadro infosfery.
W $wiecie opartym na informacji fake news, podobnie jak kiedy$ przekazy
oparte na mistyfikacji, emfazie, ingracjacji, emocjach, musiat by¢ uznany
za czynnik dezorganizujacy, inicjujacy rzeczywisto$¢ alternatywna, nie-
przewidywalna, niedajacg si¢ zaplanowac. Przypomnijmy jednak, ze autor
Trzeciej fali zakladal, ze rézne formy i fazy cywilizacyjne beda sie na siebie
naktada¢, co wiecej — przewidywat opér ze strony obroncéw starego po-
rzadku i mozliwo$¢ krotkotrwalego powrotu starych rozwigzan. Ukazuje
to, jak trudnym i obarczonym sporym ryzykiem zadaniem jest prognozo-
wanie proceséw historycznych. Rozumujac wedtug tych schematéw, mozna
przyja¢, ze fake news stal sie nieplanowanym skutkiem powrotu do me-
diéw amatorskich, dialogicznych i kolektywnych.

W zaproponowanej przez Denisa McQuaila koncepcji uzytkowania
mediéw oraz powigzanej z nig typologii skutkéw mediéw (McQuail, 2018)
jednym z wazniejszych czynnikéw zaproponowanej przez tego autora kon-
cepcji jest intencjonalno$¢ przekazéw oznaczajgca mozliwoéé planowania
skutkéw dziatania mediéw. Gdyby przeanalizowa¢ fatszywe wiadomosci
pod tym katem, to nalezaloby je uzna¢ za zaprzeczenie wskazanych przez
McQuaila przestanek, takich jak kontynuacja kultury i wartosci, uporzad-
kowanie obrazu $wiata, integracja, stabilizacja, przywodztwo i socjalizacja.

Przejdzmy do prezentacji przyktadéw fake newséw. Wiosna 2018 roku
w amerykanskim internecie pojawila si¢ informacja, ze coérka bylego prezy-
denta USA Malia Obama, studentka Uniwersytetu Harwarda, przedstawita

prace zaliczeniowy, ktorej tematem byt ,,idealny $wiat bez biatych ludzi”.
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Wtladze uczelni uznaly, ze wypowiedz zawiera tresci rasistowskie i zawiesi-
ty dziewczyne w prawach studenta. Po kilku godzinach zdementowano catg
historie, wskazujac, ze oprocz imienia i nazwiska bohaterki oraz nazwy
uczelni nie ma w niej krzty prawdy (Sherman, 2018).

Dziataczka niemieckiej Partii Zielonych Renate Kiinast zostala zacy-
towana przez kilku uzytkownikéw Facebooka. Przytoczono jej rzekoma
wypowiedz dotyczaca glosnego morderstwa na tle rasowym we Frybur-
gu. Jako zrédlo cytatu podano opiniotwdrczy dziennik ,,Siiddeutsche
Zeitung”. Przytoczone stowa byty zmyslone — zaréwno gazeta, jak i ich rze-
koma autorka z cytatem nie mieli nic wspdlnego. Mimo to kontrowersyjna
wypowiedz przez kilka dni funkcjonowata w serwisie, cho¢ portal zostat
poinformowany, ze to celowa dezinformacja. Kiinast wytoczyla Facebooko-
wi proces.

Obawy przed podobnymi falszywkami i atakami hakeréw, ktére mo-
glyby wplyna¢ na opinie publiczng, sprowokowaly dyskusje nad odpo-
wiedzialnoscia szeroko rozumianych posrednikéw internetowych. Ich
stanowisko od lat pozostaje jednak niezmienne: ,jesteSmy tylko dostawcg

ustug technicznych”.

Rysunek 3. Kontakt Polakéw z fatszywymi wiadomosciami w 2018 .
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badania Eurobarometr (2018)

Na przetomie 2017 i 2018 roku polskie serwisy spotecznosciowe obiegly
zdjecia rzekomego amerykanskiego generata w koszulce Komitetu Obrony
Demokracji, ktéremu towarzyszyli polscy i europejscy politycy. Fotogra-
fiom towarzyszyly cytaty, w ktérych ,,general” krytykowat lidera Prawa
i Sprawiedliwo$ci. Wkrétce w prawicowym pismie ,,Polska Niepodlegta”

zamieszczono artykut o Kufie Drahrepusie.
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Kiedy ujawniono falszywke, autor artykutu stwierdzit, ze dokonat ,,po-
dwdjnej prowokacji”, aby wy$mia¢ bohateréw reportazu sledczego TVN,
neonazistéw ze Slaska $wietujacych urodziny Hitlera. Jednoczesnie zasu-
gerowal, ze historia Drahrepusa i mtodych hitlerowcéw to podobne fake
newsy (Godzinski, 2018).

Znacznie powazniejszy charakter miata publikacja dziennikarzy por-
talu Onet.pl pt. Amerykariskie sankcje wobec polskich wltadz, w ktdrej napi-
sano, ze w odpowiedzi na przyjecie zmian w ustawie o IPN amerykanski
rzad wprowadzit retorsje wobec polskich wtadz, polegajace m.in. na tym,
ze ani prezydent, ani wiceprezydent USA nie beda si¢ spotykac z polskim
prezydentem i premierem. Autorzy materiatu, Andrzej Stankiewicz i An-
drzej Gajcy, swoje ustalenia mieli oprze¢ na nieujawnionej notatce polskiej
ambasady w Waszyngtonie. Cze$¢ mediéw, dziennikarzy i politykow za-
rzucila portalowi, ze podal nieprawdziwe informacje, a jeden z postéw PiS
zapowiedzial przygotowanie projektu ustawy przewidujacej finansowe
sankcje za publikacje ,kfamstw medialnych”, ktére beda $cigane z urzedu
przez prokurature.

Wszystkie przytoczone przyktady, mimo réznej wagi i wywolanych
skutkéw, taczy dystynktywna cecha falszowania wiadomo$ci — celowe
dzialanie. W takim ujeciu sg one przeciwienstwem informacji, a szerzej —
débr informacyjnych i nalezy je traktowa¢ jako antydobra zakiocajace dys-

kurs spofeczny i warunki konkurencji w obszarze komunikacji spotecznej.

Dobra informacyjne dostarczaja wiedzy o istotnych zdarzeniach, nie-
zbednej w sprawach praktycznych, stuzacej do podejmowania decyzji, za-
spokajania ciekawo$ci, potwierdzania stuszno$ci wlasnych przypuszczen
lub przekonan. Nalezg one do podstawowych spolecznie pozadanych débr.
Panuje przekonanie, Ze powinny by¢ one dystrybuowane na zasadzie nie-
komercyjnej. Czg$¢ z nich z przyczyn rynkowych nie moze jednak spetni¢
tego postulatu. Obok zaspokajania uniwersalnych potrzeb poznawczych
odbiorcow ich zadaniem jest zmniejszanie poziomu niepewnosci wobec
réznorodnych wyzwan. Z teleologicznego i utylitarnego charakteru infor-
macji wyptywa zaréwno jej powszechny i ogélnodostepny charakter, jak
i mozliwo$¢ obrotu gospodarczego na zasadach komercyjnych, jak w przy-
padku mediéw czy serwiséw informacyjnych. Ricky W. Griffin przypi-

suje informacji takie cechy, jak dokladno$¢, aktualnosé, kompletnosé

.
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i odpowiedzialno$¢ (Griffin, 2000, s. 676). W tym ujeciu informacja, cho¢
ulotna i cze¢sto bezplatna, ma charakter wybitnie rynkowy, nosi cechy
cennego i uzytecznego dobra. Znoszac nieokreslono$¢, buduje rzeczywi-
sty obraz faktéw i zdarzen (Fondin, 2005[2010]). To wiaénie ta przeslanka
sprawia, ze dobra informacyjne sa postrzegane jako znaczacy kapital.

W przeszlosci ludzie prasy wyznaczali warto$¢, jaka odbiorcy byli goto-
wi placi¢ za wiadomo$ci, ktdre cechowal wiekszy lub mniejszy stopien pew-
nosci i ekskluzywnosci. Warto$¢ niedoskonatej, niesprawdzonej informacji
byta odpowiednio nizsza niz warto$¢ informacji pewnej. Doskonalac tech-
niki pozyskiwania i przetwarzania informacji, komunikacji i organizacji,
cztowiek tworzyl wciaz nowe dynamiczne rynki informacyjne, ktére z cza-
sem zaczely wyznaczaé¢ nowy uktad dominacji ekonomicznej, sprawniejsze
dziatania administracyjne.

Dla Manuela Castellsa informacja staje si¢ paradygmatem spoleczen-
stwa sieci, jego podstawowym surowcem i obiektem wymiany (Castells,
2007, s. 79 i n.). Tak jak dla Tofflera i Griffina, réwniez dla niego warto$¢
informacji sprowadza sie do mozliwosci jej wykorzystania w konkretnym
dziataniu. Tymczasem w przypadku fake newsa utylitarno$¢ nie wchodzi
w gre, gdyz mamy do czynienia z konkurencjg ,,towaru”, ktérego zadaniem
nie jest epistemologiczne redukowanie nieokreslonosci, lecz wprowadzanie
w blad, przedstawianie rzeczywistoéci znieksztatconej lub spekulatywne;.
W kategoriach stricte ekonomicznych falszywe wiadomosci noszg wszel-
kie cechy towaru wysoce konkurencyjnego, posiadajacego przewage pod
wzgledem kosztow wytworzenia oraz jako$ci. Obydwa te czynniki uderzaja
przy tym nie w marze zysku i wielko$¢ produkcji istniejacych firm medial-
nych, lecz w sam ich fundament. Pojawienie si¢ takich dobr przewidzial
przed laty Joseph Schumpeter, autor teorii cykléow koniunkturalnych indu-
kowanych przez przetomowe innowacje (Schumpeter, 1942[1994], s. 82-83).
Zwrocil on uwage na nowe technologie i nowe sposoby organizacji produk-
cji, ktore podwazaja istnienie catych sektoréw gospodarkil. Wspo6lczesnym
przejawem destruktywnej konkurencji s3 media spotecznosciowe, foto-
grafia cyfrowa, tanie linie lotnicze czy komunikatory Skype i Messenger.
To one doprowadzily do zmiany jakosciowej catych sektoréw gospodarki.
Jedna z konsekwencji rewolucji nowych mediéw i serwiséw spotecznos$cio-
wych, ktdrg traktowad nalezy jako ,innowacje zaktocajacg” (Christensen,
1997, s. xviii), jest dzi§ nabywanie antydoébr informacyjnych - fatszywych

wiadomosci, zaburzajacych komunikacje w sferze publicznej. Wymuszony

1 Do idei tworczej destrukcji Schumpetera nawigzal Manuel Castells (Castells,
1996, s. 6).
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ekonomicznie model zaktadajacy niskie koszty produkeji automatycznie
obniza jako$¢ (wiarygodnos¢) informacji. Oszczednosci w redakcjach
prowadza do ograniczen w pracy ze zrédtami, a w konsekwencji do po-
wstawania bledow, przeklaman, uproszczen, a w skrajnych przypadkach
mistyfikacji, ktérych przejawem jest fake news.

Przyktadem disruptive innovations w gospodarce informacyjnej jest
wyszukiwarka Google, do niedawna oparta na technologii PageRank, sle-
dzacej i obliczajacej wartos¢ kazdej ze stron www na zasadzie indeksowa-
nia. Jej pojawienie si¢ zmienito zasady funkcjonowania znanych modeli
komunikacyjnych i biznesowych, opierajacych sie na wyszukiwaniu i do-
starczaniu informacji. Zmienito tez zasady funkcjonowania tradycyjnych
mediéw. Do innowacji tego typu nalezg rowniez serwisy i aplikacje, kto-
rych dzialanie opiera si¢ na tworzeniu grup uzytkownikéw, inicjowaniu
i podtrzymywaniu wiezi miedzy nimi, umozIliwianiu wymiany informacji

i idei w postaci tekstow, zdje¢, filméw i innych form twdrczosci.

Upadek dominacji zblizonych do siebie kulturowo i ekonomicznie
grup medialnych, skupiajacych uwage masowych odbiorcéw na wlasnych
przekazach oraz tre$ciach dostarczanych przez partneréw biznesowych
(reklama), miat powazne konsekwencje dla jako$ci przekazu. Odkad tres¢
zaczeta krazy¢ pomiedzy milionami uzytkownikéw bez ingerencji os6b
trzecich, filtrowania, sprawdzania faktéw, oceny redakcyjnej, postepowala
erozja modelu ,jeden do wielu”. Internet zlikwidowal bariery komunika-
cyjne, mozliwosé¢ kontroli i nadzoru nad kanatami facznosci. Tres$ci mogly
sie rozprzestrzenia¢ bez zadnych ograniczen. Skokowy wzrost znaczenia
serwisoéw spotecznosciowych jako zrédet informacji doprowadzit do dezin-
tegracji prawdy jako zasady dyskursu dziennikarskiego, a w konsekwencji
do utraty zaufania ze strony odbiorcéw. Prasa, ktora przez blisko dwiescie
lat stanowila oparcie dla zawodu dziennikarskiego, trafita na margines
przemystu medialnego. Stymulowany przez zmiany spoteczne i innowacje
technologiczne §wiat wspétczesnych mediow stat sie skomplikowany jak
nigdy dotad.

Zmiany w charakterze zasobéw informacyjnych, charakterystyczne
dla przetomu XX i XXI stulecia, przyniosly daleko idace przeksztalcenia

technicznej strony obrotu informacja. Znaczna cze$¢ odbiorcow mediow
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ma $wiadomo$¢, ze znalazta sie w cyfrowej pulapce, do ktorej docieraja
treéci niesprawdzone, nierzetelne, pochodzace z falszywych lub anonimo-
wych zrédet, podawane w niewla$ciwym kontekscie, wywotujace szum in-
formacyjny i trudnosci z ustaleniem hierarchii waznosci, jednak niewielu
podejmuje wysitek gatekeepingu i weryfikacji zawartosci informacji. Wyni-
ka to przede wszystkim z niedostatkéw kompetencji medialnych, brakow
wiedzy o zrédlach informacji, nieumiejetnosci jej sprawnego wyszukiwa-
nia, porzgdkowania, filtrowania, czyli kompleksu proceséw sktadajacych
sie na fact-checking, ktory z profesjonalnej praktyki redakcyjnej przeksztal-
cil sie w rodzaj gry z publicznos$cig, w ktorej analizuje si¢ geneze klamstwa
i tropi jego rozprzestrzenianie w mediach (Stanuch, 2018, s. 15).

W literaturze przedmiotu nie zwrdécono dotad uwagi na jeszcze jeden
istotny kontekst zaki6cajacego wplywu fake newsa. Chodzi o aspekt nor-
matywny zwiazany z prawem wlasnosci intelektualnej i prawem konku-
rencji. ,Falszywka”, stanowiac nasladownictwo oryginalnego produktu,
zakldca przestrzen obrotu prawami autorskimi. Gdyby zjawisko falszy-
wych informacji odnie$¢ do ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji (Dz.U. 2018, art. 14), okazaloby sie, ze spelniaja
one przewidziane w niej przestanki czynu zabronionego. Niestety w od-
niesieniu do sfery informacyjnej skuteczne zastosowanie tej podstawy jest

watpliwe.

Strukturalny kryzys medidéw, gtéwnie prasy, lecz w coraz wigkszym
stopniu rowniez telewizji i radia, odbija si¢ na jakosci dziennikarstwa i de-
baty publicznej, a takze na poziomie demokracji. Jednym ze skutkdw jest
narastajaca w wielu krajach fala populizmu. Presja czasu, rosngca liczba
zadan niezwigzanych z poszukiwaniem i opracowywaniem tresci, lecz z jej
pozycjonowaniem i promowaniem w social mediach, deprofesjonalizacja
researchu, rezygnowanie z bezposrednich rozméw ze swiadkami wydarzen
na rzecz relacji zamieszczanych w mediach spotecznosciowych — wszystko
to sprawia, ze przestrzen publiczng zalewa fala niesprawdzonych wiadomo-

$ci, a dawni ,,kontrolerzy” nie sg w stanie reagowa¢ skutecznie2.

2 Zjawisko przeptywu tresci pomigdzy tradycyjnymi i nowymi mediami
w polskiej literaturze przedmiotu zauwazone zostato po raz pierwszy w mojej
publikacji (Chylinski, 2012, s. 11-24).
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Rysunek 4. Kto powinien zapobiegac rozpowszechnianiu fatszywych wiadomosci?
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badania Eurobarometr (2018)

Determinacj¢ dziennikarzy w prébie odwrdcenia tych tendencji do-
strzegla Natalie Fenton w tekécie pod wymownym tytutem Tongc lub
unoszgc si¢ na falach? Nowe media, dziennikarstwo a demokracja w erze
cyfrowej. Angielska autorka zauwazyla zmieniajace si¢ relacje pomiedzy
etosem profesji dziennikarskiej, osadzonym w codziennych praktykach de-
mokracji, a konkretnymi wyzwaniami $rodowiska mediéw, wynikajacymi
z przestanek ekonomicznych, spolecznych, politycznych i technologicznych
(Fenton, 2010, s. 3). Jednym z najwazniejszych przejawow transformacji
dziennikarstwa jest wedlug Fenton wyrazisty podzial na dziennikarstwo
wysokiej jako$ci, opiniotworcze, deliberatywne, wspdttworzace ramy de-
mokracji oraz dziennikarstwo, w ktérym brakuje trzezwej oceny rzeczywi-
stosci, dostarczajace wiadomo$ci bez informacji, wiedze bez wiedzy, mity
zamiast faktow. W takim dziennikarstwie prawda przestaje by¢ ciekawa,
bo jest zbyt skomplikowana, w takich mediach dziennikarze zabawia-
ja i usypiaja ludzi. Formute nowego typu dziennikarstwa zaniedbujace-
go sprawdzanie wiadomosci wyznacza koncentrowanie sie na wymiarze
czynnosci zawodowych z pominigciem aspektdw etycznych, a zatem ogra-
niczenie kategorii profesjonalizmu do efektywnego realizowania prak-
tyk komunikacyjnych, ktérych wyznacznikami staja si¢ skupianie uwagi,
komercjalizacja, konsumpcja, przekraczanie norm, wreszcie nadmierna
rutynizacja proceséw pracy, eliminujaca w duzej mierze pierwiastki twor-

cze na rzecz marketingowych. Konsekwencja staly sie zmiany standardéw,
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obyczajow i praktyk zawodowych. Tym niemniej odbiorcy wcigz oczekujg
przede wszystkim od dziennikarzy, ze stworzg bariere chroniacg ich przed
fatszywkami (rys. 3). W dalszej kolejnosci jako podmioty odpowiedzialne
za kontrole stawiajg oni wladze rzadowe, siebie samych, organizacje po-
zarzgdowe czy wlascicieli i menedzeréw mediow. Wéréd odpowiedzial-
nych dopiero na siddmym miejscu wymieniono media spoteczno$ciowe,
co moze $wiadczy¢ o tradycyjnym rozumieniu rol i zadan klasycznych
mediéw i niedostrzeganiu odpowiedzialnosci firm technologicznych, ser-
wisow spoteczno$ciowych i nowych mediéow osobistych. Reakcje odbiorcow
wywolujg zamet na rynku informacyjnym.

»JesteSmy pograzeni w ciemnosci. Nie wiemy, co si¢ dzieje” - wyznat
Alexios Mantzarlis, dyrektor Miedzynarodowej Sieci Kontroli Faktéw w re-
nomowanym Poynter Institute for Media Studies na Florydzie, ktéry jako
zewnetrzny podmiot prowadzi kontrole faktéw na Facebooku (Mantzarlis,
2016). Tradycyjne media, w tym amerykanscy wydawcy z ,,New York Ti-
mes”, ,Wall Street Journal” i ,,The Washington Post”, wciaz si¢ wahaja, czy
powinni wesprze¢ walke z falszywkami w mediach spoteczno$ciowych, czy
pozostawi¢ to uzytkownikom i wlascicielom tych serwiséw. Redakeja tego
ostatniego dziennika postawila grupie ekspertéw pytanie: ,,Co sprawia,
ze ludzie majg zaufanie do niektérych zrédet wiadomosci, a inne postrze-
gaja jako falszywe?”3 W USA najlepszg opinig cieszg sie media publicz-
ne - telewizja PBS (Public Broadcasting Service) i National Public Radio
oraz agencja Associated Press. Po drugiej stronie s3 m.in. Huffington Post,
Breitbart oraz stacja FOX News (Lakshmanan, 2017).

Réwniez w dyskursie naukowym wing za eksplozje fake newsow oskar-
zane sg amerykanskie korporacje cyfrowe, ktére nie podjety nalezytych
dzialan prewencyjnych i zbyt pézno zareagowaly na wzbierajaca fale dezin-
formacji. Krytyka napedzana jest dodatkowo wiadomo$ciami o rosnacych
zyskach amerykanskich gigantéw, ktére w zaden sposob nie przektadajg
sie na kontrole jakos$ci przeplywajacych przez nie informacji. Facebook
i Google zadeklarowaly udzielenie wielomilionowego wsparcia dla dzien-
nikarstwa i medidéw. Kierownictwo najpopularniejszej wyszukiwarki pro-

muje Google News Initiative i prowadzane w jej ramach Google News Lab.

3 W styczniu 2017 r. redakcja amerykanskiego dziennika ,,The Washington
Post” zorganizowata panel dyskusyjny w celu okreslenia zasad, jakie rzadza
zaufaniem do zrdédet informacji, podwazania koncepcji neutralnej prasy,
rozwoju skrajnie stronniczych medidw. Jako przyczyny rosnacej nieutnosci
wobec mediow wigkszos¢ dyskutantdw wskazata brak obiektywizmu,
niski poziom umiejetnosci korzystania z mediow, rozwoj mediow
spotecznosciowych.
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Laboratorium zapewnia redakcjom tradycyjnych i internetowych mediéw
szkolenia i partnerstwo zwigzane z edycja tresci cyfrowych, ktérych celem
jest zwiekszanie innowacyjnosci europejskiej branzy informacyjnej. An-
tidotum Google na fatszywki internetowe ma by¢ réwniez program Me-
diaWise, ktéry finansuje szkolenia amerykanskich studentéw w zakresie
odroézniania falszywych i prawdziwych informacji publikowanych w prze-
strzeni cyfrowej. Philipp Schindler, jeden z szeféw Google, zapewnial,
ze Google News Initiative ma za zadanie pomdc dziennikarstwu rozwijaé
sie w erze cyfrowe;j.

Do udzialu w swoim projekcie Google zaprosit wielkich wydawcow,
nadawcow i organizacje medialne, takie jak BBC, CNN, ,, The Guardian”,

,The New York Times”, Associated Press. Na przelomie 2017 i 2018 roku
moderacje¢ i weryfikacje informacji publikowanych w sieci prowadzito
na $wiecie juz ponad 100 organizacji. W Polsce dziataniami na rzecz po-
prawy jakosci debaty publicznej zajmuje si¢ Stowarzyszenie Demagog oraz
Stopfake.org — Walka z Nieprawdziwg Informacja.

Antidotum na sieciowa dezinformacje sa réwniez projekty faczace za-
wodowe media, dziennikarzy obywatelskich, blogeréw i informatykow.
W Meksyku jeden z najwigkszych wydawcow prasy AJ+ Espaiol oraz
portal Animal Politico zainicjowaly program pod nazwg Verificado 2018,
ktorego celem jest wykrywanie falszywych informacji w mediach spo-
tecznosciowych. Jest to zwigzane z wyborami prezydenckimi w tym kraju.
Korzystajac z do$wiadczen i rozwigzan takich narzedzi, jak CrossCheck,
profesjonalnego programu weryfikacyjnego, wolontariusze i profesjonalisci
ustalajg, co w pojawiajacych sie przekazach jest prawda, a co fikcjg. Ana-
lizujg informacje prasowe, komunikaty, programy wyborcze, sprawdzaja
liczby, oceniajg realnos¢ propozycji podawanych przez kandydatow (Owen,
2018).

Pomimo tych inicjatyw wsrdd analitykow przewaza opinia, ze to nie
ludzie, lecz algorytmy przejma zadania zwigzane z weryfikacja praw-
dy. Wiekszo$¢ systemow fact-checkingu oparta jest na podobnej zasadzie
co opracowany przez Schema.org model Claim Review Markup, wykorzy-
stujacy do analizy algorytm sprawdzajacy, czy publikowane dane, liczby,
statystyki, zestawienia, fakty, daty, nazwiska sa zgodne z danymi dostep-
nymi w innych zrédtach.

Z drugiej strony cze$¢ badaczy przyjmuje prawem paradoksu, ze fake
news spowoduje wzrost zainteresowania sprawdzonymi tre$ciami i rene-
sans rzetelnego dziennikarstwa. Nalezy do nich Charlie Beckett z London

School of Economics and Political Science, ktéry przewiduje renesans
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dziennikarstwa wysokiej jako$ci (Beckett, 2017). Taka hipoteze zdaja si¢
potwierdza¢ najnowsze wyniki badan nad poziomem zaufania do réz-
nych typow przekazéw medialnych. Przeprowadzone w listopadzie 2017
roku sondaze Reuters/Ipsos dowiodly, ze od czasu wyboréw prezydenc-
kich w USA ogdlne zaufanie do mediéw wzroslo o 10 procent. Potwier-
dzily to badania Gallupa i Knighta, wykazujac, Ze zaufanie spoleczenstwa
do telewizji i gazet jest znacznie wyzsze niz do medidéw spolecznosciowych
(Lakshmanan, 2017).

Wspolczesna przestrzen komunikacyjna jak nigdy dotad przesycona
jest ktamstwem i dezinformacja podwazajacymi fundamenty spoleczen-
stwa informacyjnego. W ogromne;j ilosci danych i wiadomosci, ktére docie-
rajg do masowego odbiorcy, znaczna cze$¢ jest nieprawdziwa, nieécista lub
zmanipulowana. Dziennikarstwo nie jest dzi$ zaporg przed rozpowszech-
nianiem mylgcych i falszywych informacji. W artykule wskazano, ze wéréd
przyczyn wirusowego rozprzestrzeniania si¢ fake newséw sa nie tylko ro-
sngca popularno$¢ mediéw spoteczno$ciowych, konkurencja, nacisk na no-
wosci i sensacje, strategie SEO zachecajace do ,,klikania”, lecz réwniez
elementarne braki kompetencji medialnych u odbiorcéw - $wiadomosci,
jak dzialajg media, znajomosci zasad budowania przekazdéw, zasad filtro-
wania informacji i krytycznego podejscia do ich zawartosci. W czasach
gdy znaczna czg¢$¢ spoleczenstwa odbiera i interioryzuje przekazy mediéw,
ktorych nie tworzg profesjonalisci, kontrola tresci jest bardzo utrudniona.
W przywréceniu dziennikarstwu i mediom pierwotnych funkcji ,,dyskur-
sywnej oczyszczalni”, ktérg przed dekada przewidywal Jirgen Habermas
(Habermas, 2008, s. 12), ,,punktu orientacyjnego” lub ,latarni morskie;j”,
wskazanej przez innych autoréw (Meier, Bonfadelli, Trappel 2012 s. 28),
nalezy upatrywac szansy na strukturalng przemiane mediéw. Z socjolo-
gicznego i politologicznego punktu widzenia oczywiste jest, ze korzysci
z obnizania jakosci przekazéw odniosty przede wszystkim nowe elity aspi-
rujgce do zdobycia i utrzymania wladzy. Poniewaz populisci, budujac ka-
pital zaufania przede wszystkim na spofecznej ignorancji, chetnie siegaja
do manipulacji i dezinformacji, tym istotniejsze jest diagnozowanie i syste-
matyczne badania zawarto$ci przekazu medialnego pod katem ktamliwych

wiadomosci, zatruwajacych przestrzen komunikacji i demokracje.
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ABSTRAKT

Od kilku lat w mediach rosnie liczba fake newséw. Nierzadko s one tworzone specjalnie,
aby osiagnac pewne cele, ale niestety coraz czesciej fake newsem nazywane jest wszystko
to, o jest sprzeczne z interesami partii (lub opdji politycznej), ktdra jest w danym momencie
u whadzy. Pojecie to jest wéwczas uzywane jako wymaowka, aby ograniczy¢ wolnos¢ stowa.

SLOWA KLUCZOWE: FAKE NEWS,
WOLNOSC SLOWA, CELE POLITYCZNE

ABSTRACT

There is more and more fake news which at times is employed to obtain certain specific
goals, nevertheless, more and more often, fake news is anything which is contrary to the in-
terests of the ruling political party (or political establishment) which is in power, and is used
as an excuse to limit freedom of speech.

KEY WORDS: FAKE NEWS, FREEDOM OF SPEECH, POLITICAL GOALS



Fake news in the United Kingdom and the United States

The term fake news has been very much in vogue since the last presi-
dential elections in the United States in 2016. Although one could say that
intuitively, virtually every literate person comprehends just what this ex-
pression signifies, it has proven somewhat difficult to come up with a suc-
cinct, unequivocal definition of what qualifies as fake news. According
to the Pratt Library, ,fake news” is ,,information that cannot be verified,
without sources, and possibly untrue” (Enoch Pratt Library, n.d., p. 2).
Meanwhile, the ,,Globe and Mail”, the largest English-language newspaper
in Canada, defines the term in an exceptionally clear-cut manner as be-
ing: ,Media that’s custom made to fool you” (Annett, 2017, p. 1). There are
scholars who consider a synonym as being the best definition of any word
or phrase. Some candidates for a synonym of fake news could be ,,propa-
ganda”, ,disinformation”, ,,misinformation”, ,not-news”, ,information
fabrication”, ,information disorder” or simply a ,,hoax”. None of the afore-
mentioned words seem to cover the full extent of just what constitutes fake
news. To better comprehend exactly what this phenomenon is, would re-
quire an examination of the origins of fake news, its history through the
centuries, some of its facets and variations, and finally, to delve into some
of the current events in both the United States and Great Britain, to deter-

mine the outcome of contemporary and future events.

One of the misconceptions, initially, regarding the use of the term ,,fake
news’, at least over the last two years, was that due to the advance of tech-
nology, fake news would be easier to detect and therefore, combat. It would
appear however, that just the opposite is the case. Indeed, the appearance
of modern technology has empowered, extended the range, and augmented
the numbers of those who employ fake news. Natalie Nougayrede (2018),
a columnist for the ,,Guardian”, opined that: , The use of propaganda is an-
cient, but never before has there been the technology to so effectively dis-
seminate it”. It would therefore behoove us to comprehend the historical
background when examining current events regarding fake news.

Although falsehoods are well nigh as old as mankind itself, literally
going back to Adam and Eve, there is no lack of examples where people

bended, flexed, or stretched the truth, i.e. lied - for temporal, political
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or social advancement. Interpersonal communication has been rife with

fake advertising and falsehoods, however, be that as it may, it would be use-
ful for our purposes to pin down just exactly when the first recorded his-
tory of fake news could be found. More than one historian is of the opinion

that the first example of this phenomenon, that may be verified, dates back
to the final war of the Roman Republic (32 B.C. - 30 B.C.). It seems that the

adopted son of Julius Caesar, Octavian, was pitted against Marc Anthony,
who aligned with Cleopatra. Octavian waged an information war, or if one

prefers a public relations campaign, against Marc Anthony. His offensive

was constituted of brief, pithy slogans written on Roman coins, which por-
trayed Marc Anthony as being completely controlled by Cleopatra, that

is by Egypt, and therefore in a state of sedition against Rome. In addition,
Marc Anthony was portrayed as a womanizer and as someone who abused

alcohol. The results were outright spectacular. This malicious and spite-
ful attack ended with a will, supposedly being read in the Senate House

in Rome, Marc Anthony being declared a traitor, and war being declared

against Egypt. Afterwards Octavian destroyed the Roman Republic and

declared himself emperor (Posetti, Matthews, 2018, p. 1).

Fake news can be employed both during someone’s life and even af-
ter their death. For instance, there was a Byzantine historian by the name
of Procopius, who lived in the VI century A.D., who produced reports
about some rather doubtful facts, which were known as the Anecdota. The
facts therein, were used to besmirch the reputation of Emperor Justinian,
despite the fact that he praised the emperor in what he wrote officially
(Burkhardt, 2017, p. 5). Sometimes fake news was even used in attempts
to swing papal elections. There was one Pietro Aretino in Rome, who at-
tempted to influence the papal election in 1522. He did this, by writing
nasty poetry regarding all of the candidates (of course with the exception
of those who were backed by the Medici family, the same family which paid
Aretino). Aretino would then take this poetry, and affix it to a statue known
as the Pasquino near the Piazza Navona in Rome. What became known
as the pasquinade became a universal genre of disseminating fake news,
generally concerning the clergy, nobility, and other highly placed individu-
als (Burkhardt, 2017, p. 6).



Fake news in the United Kingdom and the United States

The fact that Gutenberg was able to invent the printing press at the end
of the XV century only augmented the distribution of fake news. A some-
what more popular genre of fake news made its appearance in the XVII
century, the ,canard” which continually appeared in the streets of Paris
over the following two centuries. These canards were nothing more than
printed broadsides, sometimes appearing with an engraving, thereby lend-
ing them some veracity. One of the most widely circulated ones spoke
of some kind of monster that was supposedly captured in Chile, and was
then transported to Spain, since Chile was still a Spanish colony at the time.
According to this ,canard” this monster had the head of a Fury, bat-like
wings, an enormous body that was completely covered in scales, and fi-
nally, a tail that was reminiscent of a dragon. During the French Revolu-
tion, the face of the Queen of France, Marie Antoinette, was put on the
copper plates used for the engravings, and what resulted exactly matches
the definition of what is fake news at the beginning of this paper, that is,

»media that’s custom made to fool you”, in this case fake news in the form
of bogus political propaganda. This must have contributed to the extreme
loathing the sans culottes and others had for the Queen, who as we know,
was later beheaded.

Before the French Revolution, many types of criticisms of the French
elites could not be openly published, so this news would be disseminated
via small underground newspapers or simply by word of mouth. News was
garnered from wherever people got together and gossiped, such as in the
Tuileries Garden and the , Tree of Cracow” in the Palais Royal garden.
Sometimes this ,,news” consisted of small pieces of paper, which people
exchanged or simply were placed on park benches so that someone else
could find them.

During this period, that is the XVII and XVIII centuries, the French
police would do their best to capture the nouvellistes (news writers), and
when arrested, would search their pockets for any notes or pieces of paper
which could have information written on it. These journalists would cob-
ble together various short bits of news, in general no longer than a single
paragraph, into manuscript gazettes called ,nouvelles a la main”, one of the
most widely sold versions of this was ,Le Gazetier cuirasse” which was
more than likely printed in England (Darnton, 2017).

This was how the situation looked like in France, what was it like on the

other side of the English Channel? In the XVII century, when coffeehouses
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started to become popular, people would gather and exchange opinions
(gossip) in this era when newspapers began to make their appearance. The
king at that time however, Charles II, became so upset that people would
criticize him, his ideas, and the royal family, that he tried to shut down
these coffeehouses to curb the dissemination of newspapers in general.
He never carried through on his threats however, as some nobles were able
to convince him that in the long run, it wouldn’t be in his best interests
to do so (Samej, 2018).

Even Jonathan Swift made derogatory comments regarding fake news,
at least about political fake news, in his essay entitled: ,,Falsehood flies and
truth comes limping after it, so that when men come to be undeceived,
it is too late, the jest is over, and the tale hath had its effect” (Swift, 1710).
Indeed, it seems that Swift’s description of fake news is utterly atemporal,
as it applies as much to the XXI century as to the XVIII century.

Swift made the comments mentioned above at the beginning of the
XVIII, but by the end of the 1700s the situation was somewhat different.
London abounded in the distribution of half-true, half-false, suspicious
and even damaging news in this era, when newspapers began to reach
a broad public. There were some ten dailies, eight tri-weeklies, and nine
weekly newspapers circulating in London, and their articles usually con-
sisted of no more than one paragraph. Journalists who were called ,,para-
graph men” gleaned rumors and sensational news, would jot down a few
sentences, which they would then hand them over to their printer (who was
also their publisher) and it would appear in the next issue of their respec-
tive papers. Some of these journalists would do this for money, while others
simply desired the satisfaction of being able to manipulate public opinion,
in favor of, or against, famous people or even against something along the
lines of a book or a theatrical play.

The ,Morning Post” was founded by the Reverend Henry Bate
in 1772. It was a newspaper that printed paragraph after paragraph - and
each of these paragraphs had a completely different piece of news — and
many of these bits of news were completely false. Bate became known
as the ,,Reverend Bruiser” and later went on to found a another newspa-
per called ,,The Morning Herald”, while his former paper, ,,The Morning
Post”, went on to hire someone who was even meaner and more disagree-
able than he was, another clergyman, the Reverend William Jackson, who
was endowed with the nickname of ,,Dr. Viper” thanks to ,the extreme
and unexplained virulence of his invectives ... in that species of writing

known as paragraphs.” Indeed there are some historians of journalism who
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affirm that the ,,brawling” carried out by these two gentlemen, established
a benchmark that makes the current crop of tabloids seem tame by com-
parison (Darnton, 2017, p. 2).

That was what the situation at the beginning of the newspaper era
looked like in the United Kingdom. What was it like ,,on the other side
of the pond™?

Fake news of course had been known since the earliest days of print-
ing. Throughout the XVI and XVII centuries, there were pamphlets which
gave lurid descriptions of monsters of some type of extraordinary events.
One of these, which was published in 1654, recounts how a monster with
the legs of a goat, a human body, seven arms and seven heads, was found
(Standage, 2017) while yet another report referred to a Dutch woman who
had lived fourteen years without consuming any food or drink. The stories,
obviously, were false, but the publishers of this nonsense provided the same
rationale that the Internet conglomerates of today - that they were doing
nothing more than disseminating information, and bore absolutely no re-
sponsibility for guaranteeing its veracity.

By the XIX century the situation had changed diametrically because
of the advent of the daily newspaper. A newspaper would contain a number
of different articles, and of course it had its own name. The editorial staff
of any given newspaper therefore, had a reputation, a ,track record” if you
will, regarding its trustworthiness. If a newspaper couldn’t be believed and
relied upon, it would most certainly lose readers. ,, The Sun”, established
in New York City in 1833, is considered by many historians of journalism
as being the first modern newspaper, as it drew its revenue primarily from
advertisements, and not subscriptions, so it had to secure and maintain
(better yet, increase) its public. Early in its career, it garnered a lot of pub-
licity, and many new readers, from a bit of fake news which it published
in 1835, which was later called the ,,moon hoax”.

The ,,moon hoax” consisted of a series of articles dealing with a certain
John Herschel, who supposedly was a well known English astronomer, who
had a large and powerful telescope which was located in the British Cape
Colony of South Africa. Thanks to this enormous telescope, it was reported,
Mr. Herschel was able to observe the Moon and what was happening there.

According to him, there were creatures which were a cross between a man
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and a bat, and they would eat fruit and converse with each other. There
were also animals similar to goats, and even a building which appeared
to be a temple of some sorts, which apparently was constructed of sapphire
(Standage, 2017).

Why did the editors of ,,The Sun” publish such an elaborate series
of ,fake news” publications? One has to keep in mind that in this era, there
obviously was no social media, no Internet, no cable television (or any tele-
vision for that matter), no radio, no telephone, and even the telegraph had
yet to be invented. (Although experiments were being undertaken at this
time, Samuel F.B. Morse did not send the first telegraphic message until
1844). It was therefore exceptionally difficult and time-consuming to prove
the stories of ,,The Sun” as being false, because it would require sending
a letter to South Africa, or sending someone to go there and find out for
himself. As it turned out, there really was a John Herschel in South Af-
rica who was conducting astronomical experiments, although of course
he didn’t see anything similar to what ,, The Sun” reported him as see-
ing. The editor-in-chief of ,,The Sun”, Richard Adams Locke, knew very
well that it would take at least several months for his hoax or ,fake news”
as we would say today, to be revealed.

Meanwhile, in New York, people couldn’t wait to get the latest issue
of ,The Sun”. The newspaper’s circulation rose remarkably, from 8,000
to over 19,000 copies, which resulted in its surpassing ,,The Times” of Lon-
don, and becoming the newspaper with the highest daily circulation, in the
world (Standage, 2017). The whole affair demonstrates that fake news can
be quite profitable, but it wasn’t too long before rival newspapers exposed
the hoax, thereby endangering the reputation of ,The Sun” but as it turned
out, there were new possibilities. It was more or less at this time, that the
editors of daily newspapers, not just in New York City of course, came
across the idea of sending some of their journalists to various courtrooms
and even police stations. There was (and is) an almost limitless of human
interest stories dealing with any and all manner of felonies and misde-
meanors, which were and are of immense interest to many readers — and
thus the crime story was born. It was in the long run, easier and of course
more commercially viable, to send reporters to a nearby location to obtain
the lurid details of some grizzly crime, than to make up stories about the
Moon and what type of beings inhabit it. In addition, as time went, the
editorial staffs of various newspapers came to understand that their read-
ers highly valued trustworthiness, and the accompanying impartiality and

objectivity, in their favorite daily newspapers.
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Nevertheless over the last several years, numerous search engines (not
to mention social media as a whole of course), have shown and are show-
ing such a plethora of stories and articles from all over the web and then
of course, from all over the world. We can come across something that
seems intriguing, an indeed almost innocent, and when we click on it,
we may end up on some type of fake news site, or something even worse.
Sometimes it could be someone who is pushing some type of political nar-
rative, or someone just like the days of the ,,moon craze” of , The Sun” who
simply wants to obtain as many clicks as possible, and ultimately, to gener-
ate as much revenue as possible. What it boils down to, is that the driving
force behind many of these articles is above all monetary and not political.

»Fake news” is a big business again, unfortunately the dissemination
of these fictitious stories only corrodes trust in the mainstream media,
and the media in general, and thereby facilitates the distribution of ,,fake
news” (The Knight Foundation, 2018). One of the most prominent curbs
on ,fake media” in the past, the concept that the media, whether it be print
or broadcast journalism, had to protect its reputation, is no longer valid,
the media giants don’t appear to manifest excessive concern regarding
their public image in. Unfortunately this fact in itself facilitates the efforts
of devious politicians, who want to spread lies, half-truths, etc., at their
convenience.

Before we move on to some other subjects, it would behoove us to men-
tion some other, more scandals involving fake news, in the XX and XXI
centuries.

One of the most blatant affairs involving ,fake news” involves the case
of Walter Duranty, the correspondent of ,,The New York Times” in the So-
viet Union in the 1930s. Duranty for the most part, sat in Moscow and
simply regurgitated the Communist propaganda of that period. Duranty
won a Pulitzer Prize for a series of 13 articles which he wrote in 1931, where
he parroted Soviet propaganda - it seems the only Soviet citizen he quoted
directly was Joseph Stalin. Even ,,The New York Times” in an official state-
ment on the validity of Duranty’s being awarded the Pulitzer Prize, states
that: ,,Taking Soviet propaganda in this way, was completely misleading”.
His statement, made in May, 1933, concerning the famine (,,Holodomor”)
in Ukraine in 1932-1933, in which millions of people perished, ,But to put

it bluntly, you can’t make an omelet without breaking eggs” was criticized
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by some of his editors at ,,The New York Times” as being ,tendentious”
(New York Times Statement, n.d.).

Another instance of ,,fake news” occurred in 1938 but in the United
States. Orson Welles broadcast a radio program referred to as ,The War
of the Worlds” loosely based on the H.G. Wells novel of the same title.
To be honest Welles apparently said at the beginning of the broadcast that
it was nothing more than a dramatization, but nevertheless, some of the
listeners who tuned in after the program commenced, were convinced the
World was under attack by alien invaders. Although there seems to have
been reports of people panicking because believing that this ,,fake news”
was real, the Federal Communications Commission did not punish Welles
or CBS, the radio network broadcasting the program, but banned any com-
plaints about the War of the Worlds from being brought up during licens-
ing renewal.

Another more recent example of ,,fake news” involves the lead-up to the
attack on Iraq in 2003. Once again it was ,,The New York Times” at center
stage. They published a story, that was never verified by any other source,
to the effect that Saddam Hussein had a compound where chemical and
biological weapons were being produced (Miller, 2003). The articles, which
were written by NYT reporter Judith Miller, were quoted by members
of George Bush’s administration as one of the principle reasons why they
could justify war with Iraq. Until today, people dispute the fact as to why
the editors at this newspaper took this story of ,weapons of mass destruc-
tion” without sufficiently verifying the sources, thereby rendering the
newspaper open to being outmaneuvered by those who were distribut-
ing disinformation. Indeed, some of the editors of ,, The New York Times”
deemed it necessary to issue an apology stating: ,We consider the story
of Iraq’s weapons, and of the pattern of misinformation to be unfinished
business. And we fully intend to continue aggressive reporting aimed
at setting the record straight” (From the editors, 2004).

Currently, another ongoing story involving ,,fake news” is the whole
situation in Syria. The situation is of course very confused, and even rep-
resentatives of the International Red Cross have called it an atmosphere
of ,information chaos”. The Syrian president, Bashar Assad, is quoted
as saying ,we are living in a fake news era”, and he went on to say that re-
ports of a chemical attack that killed some 89 people were ,,100 percent fab-
rications” (Smith-Spark, 2017). In addition, he added that photos in which
there were children who had been killed in this attack, were ,fabricated”

and even ,unconvincing”. Notwithstanding these remarks, ,The New York
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Times” later came to the conclusion that it was Syrian government forces
that bombed an urban neighborhood using chemical weapons.

Yet another example of an on-going conflict rife with fake news is the
situation in Ukraine. Some Russians informed journalists of ,,The Guard-
ian” newspaper that they were being paid to inundate various Internet
forums, and even social media with what could be considered as anti-
Western and pro-Russian comments. These employees went on to say that
they were ordered to post at least 50 articles a day, that they were to have
a minimum of six Facebook accounts, with at least three posts a day, and
that by the end of the first month, they were to obtain at least five posts
on each of them a day. With regard to Twitter, they were to manage at least
ten accounts, have some 2,000 followers, as hard to believe as it may seem,
they were expected to send a tweet a minimum of fifty times per day. In re-
sponse the Ukrainians founded the ,,Stop Fake” center (www.stopfake.pl).

Vice News provided some of the most interesting, thorough, and in-
depth reporting on the Ukrainian-Russian conflict to be found anywhere,
in 2014. Thanks to their series of reports entitled ,,Russian Roulette”, peo-
ple all over the world were able to get something of an objective outlook
at what was going on in eastern Ukraine. But the problem was, that even
though (apparently) the two main journalists which Vice News employed,
Simon Ostrovsky, who speaks fluent Russian, and Henry Langston, who
apparently doesn’t speak either Russian or Ukrainian, at least not well,
made what appears to be a sincere effort to get to truth, the viewer is some-
times at a loss to determine just what is ,,real news”, and what is ,,fake
news”. For instance in episode 72, Henry Langston speaks with a woman
who just had her home partially destroyed by a solitary artillery round.
She said that it could have been from the Ukrainian military, Langston
later says that ,,the assumption is, is that it is from the Ukrainian mili-
tary but we can’t really be sure” (Langston, 2014a, 0:38 sec.). It even an eye-
witness describing the event, let alone a journalist interviewing her can’t
be sure, how on earth can the viewer be certain of what is happening? Later
in the same episode, he converse with Ukrainian soldiers who assures him
that they are fighting against regular airborne units of the Russian army,
not with separatists from eastern Ukraine. In a later episode, number 78,
Langston went to the city of Novoazovsk, to see for himself if there are
any Russian military units there at all, and to his dismay (?) all he can find
are people who say they are factory workers and coal miners, who affirm
that there are no Russian military units anywhere in the vicinity (Langston,

2014b, 11:35). The quandary is, who is the normal viewer to believe? The
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journalists themselves made a valiant effort, at times at the risk of their
own lives, to cross back and forth to monitor what people on both sides
of the conflict had to say, and at the end of the day, is it the fault of the jour-
nalists, that representative of either of the two (or of both) sides are lying?

To reiterate, if the journalists themselves are unable to determine who
is lying and when they are lying how can their public be certain of the
truth - after all, one can’t exclude the possibility that someone might
by lying part of the time, only later to be telling the truth at another time,
and/or ,stretching the truth”, ,bending the truth” or simply exaggerating,
the whole time.

Another example of ,,fake news” were the public opinion polls that were
conducted in the United States during the primaries for president, and
finally, for the presidential elections between Donald Trump and Hillary
Clinton (and of course Gary Johnson and Jill Stein as well). The problem
with modern polling is that the polling companies generally make a poll
of far too few people, and as a result, are unable to provide anything ap-
proaching an accurate forecast of election results. In an article entitled

»Modern Polling Died Last Night — For Good” David Yee (2016) said that
»polling is now as useful as voodoo to predict politics”, and added that: ,,In
2016, the pollsters measured all the wrong things — they totally ignored
Millennials, totally ignored the working-class whites, and relied on ‘tried
and true’ methods that gave them the worst sort of information possible”.
Yee later quoted Larry Sabato, another pollster who was way off base in his
predictions, who said: ,We heard for months from many of you, saying that
we were underestimating the size of a hidden potential Trump vote as well
as his ability to win. We didn’t believe it and we were wrong” (Yee, 2016).
One has to admit, that polling which is way off the mark in predicting the
outcome of elections as in 2012, and considerably more so in 2016, may also
be considered to be a form of ,,fake news”. In fact the ,,errors” in polling
beggar the question as to whether the polling was done in an honest effort
to predict election results, or was it simply a means to attempt to influence
people to vote in a certain way - there is a portion of the electorate that
wants above all, to vote for the winner.

Is it easy to detect fake news? At times it may be incredibly difficult.

»Fake news” was a term often used by President Donald Trump during
the election campaign and afterwards, and as some say, only with respect
to journalists reporting news that he didn’t like.

The Pew Research Center issued a report containing data gathered

in December 2016, where some 64% of those polled said that ,,fake news”
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caused a great deal of confusion in the election, 39% were confident that
they could spot a fake news story, but as many as 25% admitted that they
had shared stories that they knew at the time, or found out at a later date,
were in fact fake (Bartel, 2016).

Once again however, it should be mentioned that differentiating genu-
ine news, especially if it is a breaking story, from fake news, is even more
important, and therefore difficult, in the digital age. Determining what
is true, and what isn’t, has always been a laborious process as it (the truth)
has to be separated from gossip, rumor, sloppy and/or incomplete report-
ing, spin, and of course outright hoaxes. To further aid us defining fake
news, it would be of assistance if we could nail down just what it is, and
what it isn’t with some examples.

According to the ,,Globe and Mail” (Annet, 2017) there are several rea-
sons for the existence of fake news:

1. Money - there are no lack of fake sites, many of them based in East-
ern Europe, land of these there seems to be quite a few from Mace-
donia, in order just to turn a profit from advertising income.

2. Politics - Heads of state, especially dictators, from ancient times un-
til the present, have used the media to gain adherents and to spread
disinformation among their enemies. Until not too long ago, this
was normally referred to as simply propaganda, but recently this
has come to mean, at least in some cases, artificial websites set
up by one political entity (a state) using state funds to disseminate
fake news in another.

3. Criminal activity - Computer hackers, if they are exceptionally
good at what they do, can break into social media accounts and
even the websites of what are considered serious media outlets, and
thereby spread stories which are not genuine. At times they do this
because they want to make money, at times because they want
to destroy or promote a certain political ideology, and at times it’s
as it were, just because they don’t seem to have anything better to do.

4. Gags - Sometimes this fake news is spread as a mischievous act,
a gag, or joke that some people do just to see if someone, and how
many people in general, will believe it.

5. Lack of scrutiny - It does occur that at times, some normal news
providers don’t do their due diligence, and simply fail to verify what
some people pass off as legitimate news.

Having delineated just what fake news is, it would behoove us to deter-

mine just what it isn’t.
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1. Satire — Sometimes the public just isn’t, either because of their own
volition or due to a lack of ability on their part, able to determine
what satire is and what isn’t. At times this is due to the fact that sites
which provides this satire, don’t unequivocally present it as being
satire.

2. Normal sites that occasionally provide satire — There are instances
where journalists, who may be writing an editorial, or a human in-
terest story, or some other type of feature story, may revert to hy-
perbole, something hypothetical, or even satire, to get their point
across to their public. Sometimes it’s not clearly presented as such,
and therefore some people may be fooled.

3. Journalistic errors — Reporters, like everyone else and in fact, more
than most people, have deadlines to meet, and therefore are pressed
for time. They don’t completely verify stories, and themselves may
be duped by some nefarious groups or organizations which want
to disseminate fake news. Many observers and researchers are of the
opinion, that if there is no premeditated, willful intent on the part
of a journalist to provide false or incomplete information, this can’t
be regarded as fake news.

4. Critical reporting - Sometimes the media when reporting a given
story realizes that there exists a certain likelihood of that story be-
ing false. They may therefore report on what is already known, al-
though with a certain degree of skepticism, until a later date when
the truth will become evident.

5. Unfavorable journalism — Some people say that President Trump
and others use the term ,,fake news” to describe journalism which
they aren’t in favor of, or which presents them in a bad light. Ac-
cording to ,,Vox” he admitted that ,,fake news” just means news
he doesn’t like (Lind, 2018).

All of the above is something of a history and explanation of what ,,fake
news” was, is, and some of its characteristics, as well as how one may detect
it. But does ,,fake news” have some more nefarious aspects which are be-
ing applied in the contemporary world, especially in the United States and

Great Britain?
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The problem is that on the one hand, Americans believe less and less
of the media. In a sampling of various polls published in the ,,Business
Insider” that the majority of what Americans say they consume on TV, the
newspapers, and on the radio (62%) and 80% of what they see on social
media is biased (Reiman, 2018).

Meanwhile ,,The Independent” cited an Ipsos poll, which said that 48%
of those people who say they are Republicans, are of the opinion of Mr.
Trump that ,the news media is the enemy of the American people” and
furthermore some 43% of Republicans feel that ,,the president should have
the authority to close news outlets engaged in bad behavior”. Furthermore,
differences in opinion are pretty much along party lines, because 80%
of Republicans said that ,most news outlets have a liberal bias” as opposed
to just 23% of Democrats, and 79% of Republicans and only 11% of Demo-
crats agreed that: ,The mainstream media treats Trump unfairly” (Riotta,
2018).

Meanwhile in Great Britain, a new national security unit, has been set
up to deal with the problems of not just ,,fake news”, but also disinforma-
tion (however no guidelines are provided as to what the difference is be-
tween the two) (Walker, 2018). ,,This unit will more systematically deter our
adversaries and help us deliver on national security priorities” according
to the prime minister’s spokesman.

Theresa May however, criticized Donald Trump’s retweeting what some
consider to be anti-Muslim videos that were originally posted by Jaydan
Fransen, deputy leader of the ,,Britain First” organization. These tweets in-
cluded showing a group of Muslims pushing a boy off a rood, Muslims de-
stroying a statue of the Blessed Virgin Mary, and a Muslim hitting a Dutch
boy on crutches (Weaver, Booth, & Jacob, 2017).

Several British politicians criticized Trump for retweeting the videos.
Fraydan said: ,I'm facing prison for criticizing Islam. Britain is now shar-
ia compliant, I need your help!” Trump’s press secretary, Sarah Sanders,
said: ,, The threat is real, the threat needs to be addressed, and the threat
has to be talked about and that’s what the president is doing in bringing
that up.”

As far as the opinions of the Britons regarding social media, only 24%
trusts Twitter, Facebook, and Instagram when looking for news and in-
formation, according to the Edelman trust barometer. Nevertheless, there
was a 13% in support for the traditional media. In this its 16th annual sur-
vey, 64% of UK respondents worried that social media was not regulated

enough, 69% said they did not do enough to prevent bullying, and 70%
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said that not enough was done to stop improper behavior on the networks
(Sidique, 2018).

Another 53% said they were worried about fake news, especially on so-
cial media, and 42% said they only skimmed the headlines on social media,
hence the increase in support for traditional media.

In closing, one could say, that fake news has always existed, from an-
cient times, perhaps even, from Adam and Eve, until today. Currently,
people, perhaps as always, are more interested in hearing what they want
to hear, something that is divorced from truthful, investigative journal-
ism, a type of journalism that challenges their beliefs and requires them
to think and analyze, and not just provide a confirmation of their own
convictions and ethics.

Truthful journalism has always operated in a hostile environment. Po-
land, as well as the other countries of East-Central Europe, had to suffer
several decades of Communist oppression, during which a healthy and
vigorous samizdat or underground press flourished. Conditions aren’t that
bad yet, but there will always be a substantial part of the public, which will
consistently cherish sincere, honest, impartial, and accurate news. Let’s not

lose hope.
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ABSTRAKT
Fikcyjne przekazy informacyjne o charakterze satyrycznym pozostaja kategoria scisle zwigza-
na ze zjawiskiem fake newsa, niejednokrotnie balansujac na jego granicy. Celem niniejszego
artykutu jest proba okreslenia, jakie implikacje dla twércéw i odbiorcdw niesie ze sobg po-
taczenie obu wspomnianych konwencji. Pytania o mechanizm dziatania, funkcje oraz moz-
liwe zagrozenia wywotywane przez fake newsy preparowane dla rozrywki skonfrontowane
zostaty z analiza zawartosci serwisu ,ASZdziennik” — najpopularniejszego w Polsce portalu
publikujacego otwarcie zmyslone tresci. Praca porusza kwestie parodiowanych przez strone
gatunkéw dziennikarskich, propordji fikgji i autentyzmu w tekstach, ich aktualnosci, warto-
$ci informacyjnej oraz publicystycznej, a takze transparentnosci catej idei funkcjonowania
serwisu.

SLOWA KLUCZOWE: FAKE NEWS, SATYRA, ASZDZIENNIK

ABSTRACT

Fictitious news articles of a satirical nature remain closely related to the fake news phenome-
non, frequently teetering on the line that separates these categories. The aim of the present
work is an attempt to determine the implications that the combination of two above-men-
tioned conventions entails for both creators and readers. Questions about the mechanism
of action, functions and potential fears concerning entertainment fake news were juxta-
posed with the content analysis of the ,ASZdziennik” — the most popular Polish website
publishing openly fabricated news. The article addresses the matter of journalistic genres
parodied by the webpage, truth to fiction proportion characteristic for the analysed texts,
their currency, informational and critical values, as well as the transparency of the main idea
standing behind the project.
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Pot zartem, pét fake newsem

Badacze, dziennikarze i odbiorcy mediéw sg zgodni co do negatywnej
oceny problemu fake newséw oraz koniecznosci podjecia krokéw, ktore
pomoglyby mu przeciwdzialaé. Zdajac sobie sprawe z zagrozen wynikaja-
cych z opisywanego fenomenu, nie nalezy jednoczesnie zapominac jednak
0 jego wewnetrznym zréznicowaniu. Obok nieprawdziwych materiatéw
majacych na celu zaplanowana manipulacje czytelnikiem lub odniesienie
korzysci finansowych, te szeroka kategorie w pewnym stopniu wspéttwo-
rzg bowiem réwniez fikcyjne doniesienia o charakterze satyryczno-roz-
rywkowym nakreslajace zupelnie odrebny obszar analizy. ,,ASZdziennik”,
ktory wystepuje w niniejszym artykule w roli bezposredniego obiektu
badan, zalicza si¢ wlasnie do takiego nurtu: czerpania z samej konwen-
cji fake newsa, ale — za sprawa wymiaru humorystycznego — niezgodnie
z jej dominujgcym przeznaczeniem. Ten najpopularniejszy w Polsce portal
satyryczny parodiujacy internetowe serwisy informacyjne korzysta z idei
zmy$lonych newsdéw w sposdb jawny, otwarcie przyznajac sie do kreowa-
nia rzeczywistosci, a wlasciwie czynigc to podstawa swojej dziatalnosci
i autoreklamy. Réwnoczes$nie tworca projektu, Rafal Madajczak, przyzna-
je, iz jego celem jest publikacja tekstow o jak najwigkszym stopniu praw-
dopodobienstwa: ,to jest mdj metakomentarz do rzeczywisto$ci; zyjemy
w takich czasach, ze te teksty moga by¢ odbierane jako prawdziwe” (Pajak,
2014).

Celem niniejszego artykulu jest dookreslenie unikalnej pozycji ,,ASZ-
dziennika” na liniach fake news-satyra i fikcja—autentyzm. Analiza
zawarto$ci serwisu byta ukierunkowana na sprawdzenie, czy teksty ,,ASZ-
dziennika” moga przyczynia¢ si¢ do niezamierzonej dezinformacji os6b
niezaznajomionych z konwencjg serwisu, oraz zweryfikowanie, czy zmy-
$lone newsy - obok funkgji satyrycznej i rozrywkowej — spelniaja rowniez

funkcje informacyjng! i publicystyczna. Podstawe przeprowadzonych

1 W fikcyjnych newsach funkcja informacyjna moze si¢ realizowac przede
wszystkim poprzez zwrécenie uwagi na zaistnienie jakiego$ wydarzenia
oraz sklonienie odbiorcy do poglebienia swojej wiedzy w innych, bardziej
konwencjonalnych zrédtach. Badanie ankietowe przeprowadzone wéréd
czytelnikow ,,ASZdziennika” wykazalo, ze co trzeci respondent (32%) traktuje
analizowany portal jako Zrédlo informacji. Ponadto 28% ankietowanych

»bardzo czesto” dowiaduje si¢ z ,,ASZdziennika” o czym$ nowym, a kolejne
30% ocenia powyzsza sytuacje jako ,,czesty. Na pytanie: ,,Jak czesto zdarza
ci sie siegnac¢ do dodatkowych Zrédet w celu zglebienia tematu poruszonego
przez «ASZdziennik»?” odsetek odpowiedzi ,,bardzo czesto” oraz ,czesto”
wyniost odpowiednio 13% i 27% (K. Drabik, Satyryczny portal fakenewsowy
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badan stanowila prdba statystyczna uzyskana metoda losowania warstwo-
wego, w ktorej znalazlo si¢ po jednym tekscie z dziatu Kultura z kazdego
miesigca z lat 2015 1 2017 (czyli z pierwszego i ostatniego petnego roku

istnienia analizowanego dzialu).

Media przekraczajace granice prawdy w ramach satyrycznej, jasnej dla
odbiorcéw konwencji czesto doceniane sg za trzezwe, krytyczne spojrzenie
zaréwno na tre$¢ wiadomosci obecnych w tradycyjnych przekazach infor-
macyjnych, jak i na sam sposob formutowania i prezentowania newsow
(Baym, Jones, 2012, s. 5). Parodia, hiperbolizacja czy zmysélenie stajg si¢ me-
todg obnazenia absurdéw rzeczywistoséci, zdemaskowania mechanizmoéw
rzadzacych mediami oraz zwrdcenia uwagi na kondycje wspotczesnego
dziennikarstwa. Obok powyzszej funkeji dekonstrukcyjnej Geoffrey Baym
i Jeffrey P. Jones wyrdzniajg réwniez konstrukcyjna role satyrycznych ser-
wiséw informacyjnych. Przejawia sie ona we wskazywaniu kwestii wartych
przemysélenia oraz tworzeniu otwartej przestrzeni do dyskusji, w ktorej
obywatele czujg si¢ swobodnie i bezpiecznie. Badacze podkreélaja, ze pa-
rodystyczne przekazy fakenewsowe niwelujg poczucie dystansu pomiedzy
publicznosciag a nadawca informacji, przyjmujac poniekad role spotecznej
riposty lub inicjatora dialogu (Baym, Jones, 2012, s. 6).

Koncepcja prezentowania satyrycznych, zmyslonych wiadomosci
czerpigcych na rézne sposoby z rzeczywistych wydarzen zadomowita si¢
w mediach na diugo przed upowszechnieniem zjawiska fake newsa i wca-
le nie ogranicza si¢ do przestrzeni internetowej. W wielu krajach popu-
larno$¢ zdobywajg telewizyjne parodie serwiséw newsowych balansujace
na granicy rozrywki, publicystyki i informacji (Baym, Jones, 2012, s. 6-9).
Do sztandarowych reprezentantdw tej grupy nalezy niewatpliwie zaliczy¢
amerykanskie programy stacji Comedy Central: The Daily Show (emitowa-
ny nieprzerwanie od 1996) oraz The Colbert Report (emitowany w latach
2005-2014), ktdre - jak zauwazajg Sandra L. Borden oraz Chad Tew - pa-
rodiowanie newsow facza z jednoczesnym ich dostarczaniem oraz krytyka

(Borden, Tew, 2007, s. 306). Mozna doj$¢ do wniosku, iz poprzez ironiczne

jako komentator wspotczesnej kultury. Analiza zawartosci ,,ASZdziennika”,
niepublikowana praca licencjacka pod kierunkiem E. Zyrek-Horodyskiej,
obroniona w Instytucie Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej
UJw2018r.).
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nas$ladowanie formy serwiséw oraz odwotywanie si¢ do konkretnych
dziennikarskich btedéw programy satyryczne tego typu, dzialajace na ja-
sno okreslonych zasadach, ukazujg czasem bardziej rzetelny obraz rzeczy-
wistosci niz pozorujace obiektywno$¢ przekazy medialne, w ktorych fakty
mieszajg si¢ z opiniami (Boukes, 2016).

Jedng z gléwnych intencji wykorzystania formy fake newsa w konwencji
satyrycznej pozostaje oczywiscie wprowadzenie widzéw w stan rozbawie-
nia. Stanistaw Dunin-Wilczynski stawia jednak teze, ze w programie The
Colbert Report ,cel pierwszorzedny, czyli dostarczenie odbiorcy rozryw-
ki (...), ustepuje istotnoscig prawdziwemu celowi, czyli edukacji medialnej,
kreowaniu $wiadomych i zaangazowanych odbiorcow-obywateli” (Dunin-

-Wilczynski, 2014, s. 146). Kiedy fikcyjne wiadomosci funkcjonuja na za-
sadach parodii, ich ogélny wydzwiek ulega catkowitemu przeobrazeniu.
Techniki, ktére w tradycyjnym nurcie informacyjnym uznawane bylyby
za manipulacje lub brak dziennikarskiej rzetelno$ci, w programie saty-
rycznym moga postuzy¢ do poszukiwania prawdy, poszerzania kontekstu
sytuacji oraz na$wietlenia kwestii etyki mediéw. Wynika to z odmiennych
oczekiwan odbiorcéw zwigzanych z poszczegélnymi konwencjami przeka-
zu. W mediach informacyjnych, ktére publiczno$¢ pragnie postrzegac jako
zrédlo aktualnej, wiarygodnej wiedzy o $wiecie, fake newsy stoja do tych
oczekiwan w opozycji, s3 nieuczciwoscia, sprawiajg zawdd. Od satyry na-
tomiast odbiorca nie wymaga rzetelnosci, lecz ukazania sprawy w nowym
$wietle za pomocg humoru. Fikcyjne wiadomosci traca wiec w tym kontek-
$cie znamie oszustwa, spelniajac pozadana przez widzéw funkcje.

Borden i Tew stanowczo sprzeciwiajg sie nazywaniu Colberta czy Ste-
warta dziennikarzami, argumentujac, ze imitowanie postaw i zachowan
charakterystycznych dla tego zawodu nie oznacza jeszcze jego pelnego wy-
konywania. Dostrzegajac jednak silne powigzanie konwencji ze swiatem
dziennikarstwa oraz doceniajac jej edukujacy, uéwiadamiajacy i uwrazli-
wiajacy wplyw na widzdéw, proponujg, by twércom satyrycznych serwiséw
newsowych przypisywac role krytykéw medialnych. Jesli spojrzeé na spra-
we z tej wladnie perspektywy, aktywnos¢ parodystow staje sie niezwykle
interesujgca i cenna ze wzgledu na unikalng pozycje, z ktérej dokonuja
oni swojej oceny. Satyrycy nasladujacy reporteréw czy publicystéw plasuja
sie bowiem pomiedzy zewnetrznymi krytykami mediéw a krytykami we-
wnetrznymi, nalezagcymi do srodowiska dziennikarskiego (Borden, Tew,
2007, s. 301-309). Formutujgc swoje sady, dysponujg wiec jednocze$nie za-

réwno doglebng wiedza o mechanizmach rzadzacych medialnym $wiatem
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informacji, jak i swoboda przystugujaca osobom znajdujacym sie poza oce-
niang sferg.

Warto zaznaczy¢, ze satyryczne programy telewizyjne nie powodu-
ja tylu dylematéw interpretacyjnych, co postugujace si¢ takg sama fake-
newsowa konwencja media internetowe. Mato prawdopodobne wydaje
sie bowiem, by prezentowane na srebrnym ekranie zmyslone wiadomosci
zostaly omytkowo odebrane przez szeroka publicznosé¢ jako prawdziwe.
Przekaz telewizyjny tego typu jest bardzo silnie zwigzany ze swoim orygi-
nalnym kontekstem. Rozpoznawalny prowadzacy, charakterystyczne stu-
dio czy reagujaca $miechem publiczno$¢ dajg odbiorcy jasne wskazowki,
ze ma do czynienia z satyrg, a nie z konwencjonalnym serwisem informa-
cyjnym. Sam komunikat bardzo rzadko wystepuje w oderwaniu od istot-
nego tla, minimalne jest wiec ryzyko, Zze wprowadzi publicznos¢ w btad.
Zupelnie inaczej sprawa wyglada w przypadku blogéw oraz internetowych
portali typu ,,ASZdziennik” czy amerykanski ,,The Onion”. Media spolecz-
nosciowe daja nam mozliwo$¢ udostepniania wybranych, pojedynczych
tekstow, ktére w ten sposob zaczynaja funkcjonowad jako niezalezne, indy-
widualne utwory - bez odniesienia do pierwotnego kontekstu. Przestanki
o fikcyjnym/satyrycznym charakterze przekazu - nawet wyrazone zupet-
nie wprost — duzo cze¢sciej umykajg naszej uwadze w przypadku form pisa-
nych niz audiowizualnych. Wynika to z faktu, ze tego typu teksty czytamy
pobieznie, niejednokrotnie poprzestajac na lidzie, a nawet na samym tytule.
Uklad i szata graficzna konwencjonalnych stron informacyjnych oraz stron
satyrycznych nie r6znig si¢ na tyle, by naprowadzi¢ odbiorce na odpowied-
ni trop. Dodatkowo, udostepniajac link, kazdy uzytkownik ma szanse opa-
trzenia go wlasnym komentarzem, ktéry moze wplynac na odbior tresci
przez kolejnych internautéw. Wszystkie te czynniki powodujg, ze zmyslone
lub znieksztatcone historie publikowane w sieci w celach rozrywkowych
moga przeistoczy¢ sie — niezaleznie od intencji autora — w zaciemniajace
obraz rzeczywistosci fake newsy.

Trudno$¢ rozrdznienia tych dwoch form (satyry oraz nierzetelnej infor-
macji) potegowana jest przez fakt, iz efekt komizmu autorzy parodystycz-
nych tekstéw paradziennikarskich uzyskuja dzieki zacieraniu granicy
pomiedzy prawdg a fikcjg. Fake newsy o wydzwigku humorystycznym
stosunkowo rzadko przedstawiajg historie bedace czystym, abstrakcyjnym
wymystem wyobrazni autora. Przyktad ,,ASZdziennika” pokazuje, Ze naj-
wiekszg popularnoscig ciesza si¢ wiadomosci w mniejszym lub wiekszym
stopniu odnoszace si¢ do autentycznych wydarzen. Proporcje elementéw

prawdziwych i zmys$lonych zmieniaja sie z kazda publikacja, co wymaga
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od czytelnika nieustannej uwazno$ci. Brak stalego schematu dziata-
nia ze strony nadawcy oraz powierzchowno$¢ odbioru ze strony publiki
skutkowa¢ moga wywolywaniem przez tego typu satyre niezamierzonej

dezinformagji.

Rysunek 1. Struktura gatunkowa kulturalnych tekstéw ,ASZdziennika”.
12
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Informacja (news) ' Informacja (news) z elementami komentarza =~ Recenzja ™ Poradnik ™ Ranking M Inne

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na fanpage’u ,,ASZdziennika” przeczyta¢ mozemy, iz portal ,,(...) kaz-
dego dnia walczy o najlepsze newsy, ktore najlepiej opisujg nie najlepsza
rzeczywisto$¢”. W zakresie struktury gatunkowej analizowanych materia-
téw hasto to ma przelozenie na praktyke, gdyz wickszo$¢ tresci zamiesz-
czanych w serwisie imituje wlasnie podstawowe formy informacyjne. Nie
wszystkie z nich jednak nasladuja dziennikarstwo przestrzegajace $ciéle
zasad obiektywizmu. Dziesie¢ z dwudziestu czterech tekstéw miesci si¢
w konwencji czystej informacji, w ktérej autor powiadamia o wydarzeniach,
nie dokonujac w zaden sposoéb ich oceny. W kolejnych siedmiu dominu-
je réwniez forma newsowa, z tg réznicg, ze wplecione zostaty w nia ele-
menty komentarza. Autor informuje, ale nie powstrzymuje sie catkowicie
od przedstawienia swojego subiektywnego punktu widzenia lub stosowa-
nia sfownictwa wartosciujacego. Lacznie wiec siedemnascie z dwudziestu
czterech tekstow mozemy uznac za zblizone do gatunku newsa, podczas

gdy siedem publikacji czerpie wyraznie z gatunkéw odmiennych. W catej
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probie badawczej znalazly si¢ dwie parodystyczne recenzje, dwa poradniki,
dwa rankingi oraz jedna relacja. W wiekszosci przypadkow czestotliwosé
wystepowania poszczegdlnych gatunkéw w roku 2015 i 2017 utrzymuje sie
na zblizonym poziomie. Zaobserwowac jednak mozemy, ze z czasem roz-
nica miedzy liczbg newséw obiektywnych a tych zawierajacych ocene au-
tora zostala zniwelowana — w przeszlo$ci czgsciej pojawialy sie informacje
»bezstronne”.
Warto nadmieni¢, ze wszystkie analizowane teksty pochodzace
z pierwszych o$miu miesiecy 2015 roku prezentowaly forme newsowg. Po-
czatkowo byt to wlasciwie jedyny rodzaj tresci publikowanych na porta-
lu, a poszerzenie zakresu wykorzystywanych gatunkéw nastapito dopiero
na pdzniejszym etapie rozwoju ,,ASZdziennika”. Humorystyczne recenzje,
rankingi czy poradniki nie niosg ze soba ryzyka przeksztalcenia sie w fake
newsy, z drugiej strony jednak szersza rozpietos¢ gatunkowa determinuje
zwiekszenie elastyczno$ci konwencji, a wiec takze zmienno$¢ proporcji au-
tentyzmu i fikcji oraz informacji i publicystyki w poszczegolnych tekstach.
Prowadzi to do zaniku stalych zasad, ktére moglyby stanowi¢ dla czytelni-

ka wskazdéwke, jak powinien traktowa¢ zawarto$¢ portalu.

Rysunek 2. Aktualnos¢ kulturalnych tekstow , ASZdziennika”.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Newsem mozemy nazwac informacje, ,,ktéra spetnia dodatkowe wa-
runki: jest $wieza i aktualna” (Lis, Skowronski, Ziomecki, 2002, s. 87).
Wbrew mylnemu pierwszemu wrazeniu, to, ze dana wiadomos¢ zostata
zmys$lona, nie oznacza, Ze nie moze ona jednoczeénie posiadaé ostatniej
ze wspomnianych cech. Popularno$¢ fake newsow czegsciowo bierze sig

wlasénie z faktu, iz zazwyczaj odnoszg si¢ one do aktualnych wydarzen
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skupiajacych w danym momencie uwage i zainteresowanie szerokiej pu-
blicznosci. Juz pobiezna lektura ,,ASZdziennika” sugeruje, ze w przypadku
fikcyjnych informacji o wydzwieku satyrycznym obowigzuje identyczna
zasada. Analiza wybranych tekstéw dodatkowo te spostrzezenia potwier-
dza. W dwudziestu jeden z nich (na dwadziescia cztery) wystepowaly na-
wiazania do biezacych wydarzen lub najnowszych dziet kultury. Wyrézni¢
mozemy jednak dwa poziomy eksponowania przez serwis biezacych te-
matéw: sytuowanie ich w centrum tekstu lub traktowanie jako tlo historii.
Tto nawigzujace do biezacych wydarzen stuzy zazwyczaj jako inspiracja
i podloze dla fikcyjnej historii wysunietej na pierwszy plan. Tematy aktu-
alne stajg sie natomiast gléwna osia tekstu w dwodch sytuacjach: gdy auto-
rzy przyjmuja ton bardziej subiektywny, dokonujac bezposredniej oceny
danego zjawiska, oraz w przypadku zdarzen niecodziennych, ktére same
w sobie moga budzi¢ u czytelnikéw zdziwienie lub niedowierzanie.

W analizowanej préobie badawczej teksty czynigce z aktualnych tema-
tow glowny watek przekazu nie pojawialy si¢ tak czesto, jak tresci, w kto-
rych biezgce wydarzenia stuzg za tto historii (stosunek osiem do trzynastu
tekstow). Prowadzi to do wniosku, ze cho¢ sprawy poruszane w danym
momencie przez inne media oraz opinie publiczng stanowia gltéwne zré-
dlo inspiracji dla autoréw ,,ASZdziennika”, aktualnos¢ tekstow nie zawsze
opiera si¢ na bezpos$rednim odzwierciedlaniu czy komentowaniu popu-
larnych tematéw. Bardziej reprezentatywne dla opisywanego portalu jest
odnoszenie sie do biezacej rzeczywistosci za pomocg mniej oczywistych
nawigzan oraz aluzji. Jesli czytelnik nie dysponuje wiedzg o danym zdarze-
niu czy utworze zaczerpnieta z innych zrédet, aktualne tematy moga zostaé
mu zasygnalizowane, ale nie przedstawione w sposob poglebiony.

Aktualnos¢ tekstow ,ASZdziennika” do pewnego stopnia determinuje
ich charakter pod wzgledem stosowanych proporcji prawdy i fikcji. Jak juz
wyzej uscislono, teksty zmyslone moga pozostawa¢ aktualne. Mozliwe jest
to jednak tylko w wypadku, gdy wplecione zostang w nie réwniez konkret-
ne elementy autentyczne. W kontekscie fake newséw takie zatarcie granicy
pomiedzy prawdg a abstrakcyjnym zmy$leniem stanowi niejednokrotnie
istote problemu i decyduje o tym, czy dany przekaz moze wywolaé niepo-
zadane skutki, czy pozostaje zupelnie nieszkodliwy.

Aktualno$¢ analizowanych materialéw wskazuje, ze ,,ASZdziennik”
bardzo rzadko korzysta z fikcji zupelnie oderwanej od rzeczywistosci;
dominujg natomiast teksty, ktore w réznych proporcjach taczg elementy
autentyczne ze zmys$lonymi. Tworzenie newsow, ktore bedg sprawiaé wra-

zenie jak najbardziej prawdopodobnych, stanowi w konicu podstawowy idee
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portalu. Do osiagniecia takiego efektu autorzy daza jednak kilkoma droga-
mi. Majac na uwadze stopien fikcyjnosci przekazu, proponuj¢ podzielenie
tekstéw ,,ASZdziennika” na pig¢ nastepujacych kategorii:

« teksty pozbawione elementéw fikcyjnych,

o teksty pozbawione elementdw autentycznych,

o teksty fikcyjne, ktérych bohaterem jest posta¢ autentyczna,

o teksty fikcyjne, niemoéwigce o postaci autentycznej, lecz odwolujace
sie do innych elementéw autentycznych - miejsc, utworéw, wyda-
rzen kulturalnych, danych statystycznych itp.,

o teksty opierajace si¢ na informacji autentycznej, lecz przedstawiajace
ja w sposob parodystyczny — osadzong w nowym kontekscie, prze-

rysowang, ubarwiona.

Rysunek 3. Stopier fikcyjnosci kulturalnych tekstéw ,ASZdziennika”.

Calose proby
Brak elementéw fikcyjnych

Brak element6w autentycznych

Tekst fikcyjny mowiacy o postaci autentycznej

Tekst fikeyjny, nieméwiacy o postaci j, lecz jacy sie do miejsc, utwordw, wydarzert
kulturalnych itp.

= Tekst opierajacy sig na informacji lecz W sposéb (wy , osadzenie
w nowym kontekscie itp.)

Zrédlo: opracowanie wlasne

Publikacje, ktére kwalifikuja si¢ do jednej z dwdch pierwszych kate-
gorii — a wiec ich charakter mozemy jednoznacznie okreéli¢ - stanowia
na portalu ,,ASZdziennik” zdecydowang mniejszos¢. W probie badawczej
znalazly sie cztery teksty pozbawione zupelnie elementéw fikcyjnych oraz
tylko jeden tekst niezawierajacy zadnych elementéw autentycznych. Na po-
zostale dziewietnascie przekazéw unifikujacych fantazje autora z fragmen-
tami rzeczywisto$ci skladajg sie: dwa teksty przedstawiajace prawdziwe
wydarzenia w krzywym zwierciadle satyry; pie¢ tekstow, ktore bohaterem
fikcyjnej historii czynig konkretng, autentyczng osobe; oraz az dwanascie
zmyslonych tekstow odnoszacych si¢ do rzeczywistych miejsc, utwordéw
lub wydarzen kulturalnych.

Tresci autentyczne publikowane w dziale kulturalnym ,,ASZdziennika”

przybieraja najczesciej ksztalt opinii o wybranym utworze lub artyscie. Raz
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na jaki$ czas autorom portalu zdarza si¢ odej$¢ od zmysélonych newsow
na rzecz gatunkoéw publicystycznych, w ktérych zwracaja uwage publicz-
nosci na najnowsze dzieta branzy kulturalnej lub rozrywkowej. Dopasowa-
nie do konwencji satyrycznej moze nastgpi¢ wowczas przez zastosowanie
oryginalnej formy tekstu lub uczynienie przedmiotem oceny zewnetrznych
materialéw o charakterze komediowym. Jedynym tekstem niekorzystaja-
cym z zadnych autentycznych postaci, nazw itp. okazat si¢ z kolei ranking
nieistniejacych seriali zaprezentowany jako antidotum na ,namolnych
«polecaczy»” (ASZ, 7 fikcyjnych seriali2...).

Zmyslone historie zbudowane wokdt postaci rzeczywistych zostaty
przeze mnie wyszczegdlnione jako odrebna kategoria tekstow ze wzgledu
na szczegdlne konsekwencje, jakie z takim polaczeniem moga si¢ wigzac.
Istnieje bowiem szansa, iz niewychwycenie przez czytelnika satyrycznych
zamiaréw autora skutkowac bedzie tutaj utozsamieniem konkretnej, auten-
tycznej osoby z wypowiedzig lub dziataniem nieprawdziwym. Sa to wiec
treéci, ktérym najblizej do podstawowego rozumienia pojecia ,,fake
news”. Wyraznie pozytywny lub negatywny ton historii mégiby wplywa¢
na wizerunek rzekomo uczestniczacego w niej bohatera. Dzial kulturalny

»ASZdziennika” nie obfituje w newsy skrajnie nacechowane emocjonalnie,
jednak niektére teksty nadal moga wprowadzi¢ w btad co do dziatalno-
$ci wybranej osoby. Przykladowo, jeden z materiatéw z 2015 roku donosi,
iz przewodniczacy Komisji Europejskiej, Jean-Claude Juncker, wystosowal
do wytwdrni Warner Bros pismo z pro$ba o modyfikacje sylwetki filmowe-
go Batmana, argumentujac, Ze ,,«promowanie ideatu umie$nionego ciata»
nie moze odbywac sie kosztem innych, réwnie waznych grup spolecznych”
(ASZ, UE chce, zeby filmowy Batman miat nadwage...). We wrze$niu 2017 r.
portal informowal natomiast o planach zakonczenia kariery przez popu-
larnego rapera, Taco Hemingwaya, o czym ten mial napisa¢ na Facebooku
(ASZ, Lada$, Koniec Taco Hemingwaya...). Odwotywanie si¢ do znanych,
autentycznych nazwisk z pewnoscia pomaga ,,ASZdziennikowi” w przy-
cigganiu uwagi szerszego grona odbiorcéw oraz — poprzez gre na skoja-
rzeniach skupionych wokét opisywanej postaci — w uzyskiwaniu efektu
komicznego. Jest to jednak zabieg wymagajacy od autordéw szczegdlnego
wywazenia i ostroznosci.

Postaci prawdziwe pojawiaja sie w jeszcze jednej kategorii tekstow

»ASZdziennika”, ktorg cechuje zgota odmienny mechanizm konstruowania

,newsow”. Tym razem trzon przekazu stanowi autentyczne wydarzenie lub

2 Na potrzeby artykutu skrétem ,,ASZ” oznaczane s3 cytaty pochodzace
z serwisu ,,ASZdziennik”.
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wypowiedz, jednak zostaja one przedstawione w sposob przekoloryzowa-
ny, hiperboliczny, zdeformowany. Nastepuje — jesli postuzy¢ sie terminolo-
gig Dunina-Wilczynskiego - denaturalizowanie kontekstu, dopisywanie
hipotetycznych scenariuszy, ironiczne przewidywanie potencjalnego roz-
woju wydarzen (Dunin-Wilczynski, 2014, s. 149). Metoda ta staje si¢ efek-
townym narzedziem obnazania paradokséw rzeczywistosci, dziatajagcym
w pewnym sensie odwrotnie niz zjawisko fake newsa. Podczas gdy fake
newsy majg uwiarygodniac to, co nieprawdziwe, denaturalizacja kontekstu
sprawia, ze niecodzienne zdarzenia prawdziwe sprawiaja wrazenie dodat-
kowo odrealnionych. Tym samym po raz kolejny - chociaz w inny sposéb
- zaciera si¢ granica miedzy informacja a fikcja, a kompetencje weryfikacyj-
ne odbiorcy zostajg wystawione na probe.

Wiéréd kulturalnych tekstéw ,,ASZdziennika” zdecydowanie najlicz-
niejszg grupe stanowia przekazy fikcyjne niewprowadzajace do historii
postaci autentycznych, lecz opierajace sie na innych elementach rzeczywi-
stoéci - fatwych do zidentyfikowania miejscach, wydarzeniach kultural-
nych, utworach czy nawet danych statystycznych. Tres$ci odpowiadajace
powyzszej charakterystyce skladajg si¢ dokladnie na potowe calej proby.
Jest to kategoria wyraznie zréznicowana wewnetrznie. W jej obrebie znaj-
duja sie — po pierwsze — zaréwno formy czerpigce z tradycyjnych newsoéw,
newsow tabloidowych, jak i gatunkéw nieinformacyjnych oraz - po drugie

- zaréwno teksty odnoszace sie do biezacych wydarzen, jak i te od aktual-
nych tematéw oderwane. Bohaterami historii staja sie:

 jednostki odpersonalizowane, okreslane za pomocg pelnionej funk-

cji czy zawodu,

o opisywane ogdlnikowo grupy osoéb,

o postaci wykreowane na potrzeby tekstu, reprezentujace ,,zwyklych

ludzi” oraz okre$lane przypadkowymi danymi personalnymi.

Powstrzymanie si¢ od wykorzystania wizerunku realnych, skonkrety-
zowanych postaci gwarantuje autorom ,,ASZdziennika” wieksza swobode
w tworzeniu historii. Jednoczesnie taki typ fikcyjnej informacji, zwlaszcza
ubrany w nietabloidowa forme¢ newsowa, przy nieuwaznej lekturze moze
okazac sie dla czesci odbiorcow mylgcy. Zawiera on wystarczajacg licz-
be elementéw odnoszacych si¢ do rzeczywistosci, by sprawia¢ wrazenie
konwencjonalnej informacji, a brak ,,uczestnictwa” znanej osoby sprawia,
ze czytelnik nie natknie si¢ na przekazy sprzeczne z narracja ,,ASZdzien-
nika”, np. pochodzace z mediéw spolecznosciowych opisywanej postaci.
Skoro bohater tekstu zostal wymyslony lub wystepuje anonimowo, w in-

nych mediach nie znajdziemy zadnych wiadomosci na jego temat — a wiec
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réwniez takich, ktore zweryfikowatyby zmyslony przekaz. Jako przyktad

tego typu mylacej informacji niech postuzy news dotyczacy spadkobier-
cow Izabeli Leckiej, bohaterki Lalki Prusa. Na ,,ASZdzienniku” czytamy,
ze w liScie otwartym zazadali oni od Ministerstwa Edukacji Narodowej

zado$¢uczynienia za ,wieloletnie mieszanie z blotem” ich przodkini, ktorej

wizerunek czesto wykorzystywany jest w zadaniach maturalnych w nega-
tywnym kontekscie (ASZ, Spadkobiercy Izabeli Leckiej chcg od MEN 10 mln

z1...). Tekst nawigzywal do autentycznych okolicznosci (popularnosci Lalki

na egzaminach maturalnych z jezyka polskiego), wskazywat prawdopo-
dobnego bohatera zbiorowego (ale bez konkretyzacji jakichkolwiek osob)

i opublikowany zostat w czasie trwania matur, czyli eksploatowat temat

aktualny. Nie powinno dziwi¢ wiec, ze jeden z komentarzy pod wpisem

wyraza szczere oburzenie wobec wygérowanych zadan bohateréw tekstu,
co moze wskazywa¢, iz omawiana informacja mogla zosta¢ uznana przez

odbiorcow za autentyczna3.

Analiza tekstow ,,ASZdziennika” dowodzi, ze koncepcja ,,zmyslonego
newsa” jest o wiele bardziej wielowymiarowa niz mogtoby sie pozornie
wydawa¢. Autorzy portalu realizujg ja na rézne sposoby, w zdecydowanej
wiekszosci przypadkéw uniemozliwiajac jednoznaczne skategoryzowanie
poszczegolnych tekstow jako ,,prawde” lub ,fikcje”. ,Zmyslone newsy” nie
zawsze okazujg sie ,,zmys$lone”, a gdy z kolei mamy do czynienia z fantazja,
odnajdujemy w niej elementy autentyczne. Ryzyko blednej interpretacji
przekazow wynika w duzej mierze ze zmiennosci twoérczych schematow
stosowanych przez autoréw, w tym wlasnie stopnia znieksztalcenia rzeczy-
wisto$ci. Niektore tresci publikowane przez ,,ASZdziennik” mogg zostaé
niestusznie odebrane jako rzetelne informacje; funkcjonuja wiec w sieci
jako potencjalne fake newsy. Réwnoczesnie zachodzi¢ moze - tym razem
szczegolnie wérdd oséb zaznajomionych z satyryczng konwencja portalu —
zjawisko odwrotne, czyli postrzeganie historii prawdziwych w kategoriach
zmyslenia. Granice autentyzmu i fikcji z pewnoscig nie zostajg zarysowane
na ,,ASZdzienniku” gruba, prosta kreska, lecz wlasciwie z kazdym kolej-
nym tekstem sg ustalane na nowo.

Gléwnym czynnikiem uniemozliwiajacym postawienie tekstéw ,,ASZ-
dziennika” na réwni z ,,modelowym” fake newsem jest jawno$¢ ich fik-
cyjnego charakteru. Transparentnos$¢ przyjetej przez serwis konwencji
sprowadza si¢ przede wszystkim do odredakcyjnych adnotacji umiesz-

czanych na koncu tekstu - zdradzajacych, ze przedstawione treséci nie

3 Doktadna tres¢ omawianego komentarza brzmi: ,Ta rodzinka jest chyba
niespetna rozumu!”.

E

v
s



Karolina Drabik
Uniwersytet Jagiellonski

s autentycznymi informacjami. Standardowy dopisek zawiera fraze: ,,To
jest ASZdziennik. Wszelkie cytaty i wydarzenia zostaly zmyslone”. Jak
jednak mozna si¢ domysla¢ na podstawie wynikow wcze$niejszych eta-
pow analizy, adnotacja o takim brzmieniu nie we wszystkich przypadkach
okazataby si¢ adekwatna. Podstawowa fraza wienczaca materiat ulega wiec
licznym modyfikacjom, co samo w sobie nie powinno budzi¢ zastrzezen.
Najistotniejsza pozostaje odpowiedZ na pytanie, czy dopiski — w jakimkol-
wiek wariancie — odpowiednio spelniaja swoja funkcje objasniajacg i pre-

cyzyjnie wskazujg usytuowanie tekstu na linii prawda-fikcja.

Rysunek 4. Rodzaje adnotadji wystepujacych pod tekstami , ASZdziennika”.
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10
10

Catos¢ proby

Informujace, ze wszystkie wydarzenia i cytaty zostaty zmyslone
Informujace, ze cze$¢ tekstu nie zostata zmyslona i precyzujgce elementy prawdziwe
Informujace, ze tekst jest prawdziwy/wskazujace zrodta opisywanych materiatéw
Niepodajace jednoznacznej informacji o stopniu fikcyjnosci tekstu

W Adnotacja nie wystepuje

M Inne

Zrédto: opracowanie wlasne

Adnotacje informujace, ze wszelkie wydarzenia i cytaty zawarte w tek-
$cie zostaly zmyslone, wystepuja w analizowanych materiatach dziesie-
ciokrotnie, czyli zdecydowanie najczedciej ze wszystkich wyréznionych
rodzajow. Jeéli jednak przyréwnamy ten wynik do catosci proby, zauwa-
zymy, Ze nie jest to nawet potowa przypadkéw. W ogélnym rozrachunku
bazowa fraza pojawia si¢ rzadziej niz jej zmodyfikowane odpowiedniki.
Co wigcej, nawet w tej dziesiecioskladnikowej grupie znalazla si¢ adno-
tacja zawierajgca zmiane pozornie minimalng (dopisek nadal informuje
o fikcyjnosci tekstu), lecz wywolujaca znaczace konsekwencja dla szer-
szego wydzwieku sformutowania. Zamiast stowami ,,To jest ASZdziennik.
Wszelkie cytaty i wydarzenia zostaty zmys$lone”, publikacja zakoniczona

zostata zdaniem: ,,To jest ASZdziennik, ale wszelkie cytaty i wydarzenia
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zostaly zmyslone” (ASZ, Dramat fana Open’era...). Wprowadzenie przeciw-
stawnego spojnika wspélrzednego ,,ale” prowadzi czytelnika do diametral-
nie odmiennej interpretacji. Podczas gdy z pierwszego fragmentu wynika,
ze zmysélanie cytatéw i wydarzen jest rzecza dla ,,ASZdziennika” typowa,
drugi sugeruje, ze ,ASZdziennik” zazwyczaj publikuje prawde, a powyzszy,
zmys$lony tekst jest pojedynczym odstepstwem od reguly. Za pomoca jed-
nego stowa odmalowano wigc opozycyjny - niezgodny z rzeczywisto$cia
— obraz catego serwisu.

Zarowno dopiski wyszczegolniajace, ktore elementy tekstu sg zgodne
z rzeczywisto$cia, jak i te informujace o autentycznosci materiatu (od-
sytajace do oryginalnych zrédel), wystapity w badanej probie trzykrot-
nie. Zaliczone do powyzszych grup przyklady bez zarzutu spetniaja role
precyzowania charakteru tekstu. W serwisie natrafi¢ mozemy jednak
takze na dopiski mniej precyzyjne, ktore nie rozwiewaja wprost watpli-
wosci co do fikcyjnosci lub autentycznosci czytanej publikacji. Pierwszy
zakwalifikowany do tej kategorii przyklad - ,,To jest ASZdziennik dla
ZaadoptujFaceta.pl” (ASZ, Podsiadlo przed Komorowskim i Dudg...) - in-
formuje jedynie o marketingowym charakterze materialu, zupelnie pomi-
jajac kwestie wiarygodnosci newsa. Pozostale trzy przypadki prezentuja sie
nastepujgco:

o ,To jest ASZdziennik. Ale to prawdopodobnie prawda” (ASZ, Dramat

producentéw Bonda...),

o ,To jest ASZdziennik, ale nie wszystkie cytaty i wydarzenia zostaty

zmyslone” (ASZ, Jadas, Koniec Taco Hemingwaya...),

o ,Tojest ASZdziennik, ale Vega naprawde odlecial w TVP Info” (ASZ,

Ciechonski, Dramat Boga...).

O ile ostatni przyktad dotyczy tekstu, w ktérym wypowiedz polskiego
rezysera zostata skontrastowana z hipotetyczng odpowiedzig Boga — wiec
moment wej$cia w $wiat fantazji zaznaczony jest wyraziscie nawet bez
dodatkowych wyjasnien - o tyle dwie pozostale adnotacje zdecydowanie
moga pozostawia¢ odbiorce z pewnymi watpliwosciami. Opatrzone nimi
teksty informuja kolejno o okolicznosciach przyjecia przez Daniela Craiga
roli Jamesa Bonda w nastepnych filmach serii oraz zakonczeniu kariery
przez rapera Taco Hemingwaya. Satyryczny wydzwiek materiatéw sugeru-
je, ze nie prezentujg one rzetelnych informacji, jednak jako czytelnicy nie
dostajemy w tym wypadku klarownej odpowiedzi, w jakim stopniu dane
przekazy zostaly oparte na rzeczywistych wydarzeniach, a co jest w nich

zmysleniem. Autorzy dajg do zrozumienia, ze prezentuja odbiorcy tresci
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niejednolite, zawierajace zaréwno prawde, jak i fikcje, lecz w zaden sposob
nie precyzujg, ktére elementy nalezg do poszczegdlnych kategorii.

Wbrew pozorom teksty ,,ASZdziennika” pozbawione jakiejkolwiek ad-
notacji (w badanej prébie wystepuja takie dwa) nie s materiatami szcze-
golnie zwodniczymi. Komizm jest w nich budowany w inny sposéb niz
poprzez taczenie zmyslenia z prawda, wiec bezpo$rednia klaryfikacja nie
jest konieczna. Wigksze komplikacje pojawiaja si¢ w przypadku adnotacji
podwdjnej wystepujacej pod tekstem Poradnik ASZdziennika dla strazni-
kéw moralnosci: Oto prawdziwe tytuty sztuk teatralnych (18+). Inspiracja
dla powstania materiatu stat si¢ kontrowersyjny spektakl Smier¢ i dziew-
czyna, ktéry w 2015 roku, ze wzgledu na wyjatkowo $miale sceny ero-
tyczne, spotkat si¢ ze skrajnymi reakcjami publiczno$ci oraz - co istotne
w kontekscie tej akurat publikacji - zdecydowang dezaprobata ze strony
owczesnego ministra kultury. ,,ASZdziennik” w odpowiedzi na medial-
ne zamieszanie powstate wokot sztuki opublikowat satyryczny poradnik,
ktéry ostrzegal czytelnikow przed ,,nieobyczajnymi” watkami zawartymi
w innych znanych dramatach. W celu zwigkszenia pozoréw autentycznosci
do materiatu zostal wprowadzony fikcyjny sponsor. Informacje, iz ,,publi-
kacja powstata ze $rodkow Dziatu Edukacji Obywatelskiej Ministerstwa
Kultury”, umieszczono nie w tekécie gléwnym, lecz ponizej. Uzyto przy
tym pochytej czcionki zarezerwowanej na ,,ASZdzienniku” wlasnie dla
koncowych, odredakcyjnych dopiskéw (w tym réwniez informacji na temat
autentycznego sponsorowania materialéw, jesli takowe ma miejsce). Forma,
ktora zazwyczaj oznacza wiec wyjécie autora poza odgrywang role, poza
umoéwiong konwencje, stala sie kolejnym elementem przekazu satyryczne-
go, fikcyjnego. Wlasciwa adnotacja, pod wzgledem wizualnym wyrdzniona
w identyczny sposdb, znajduje sie duzo nizej, oddzielona od tekstu dluga
grafika. Dopiero w tym miejscu dowiadujemy si¢ o nieprawdziwosci pierw-
szego dopisku.

Zbiorcza analiza tre$ci adnotacji oraz ich powigzan z tekstami wta-
$ciwymi pokazuje, iz w wiekszosci przypadkow - poza kilkoma bardziej
ztozonymi wyjatkami - ,,ASZdziennik” pozostawia czytelnikowi wska-
z6wki, jak dang publikacje interpretowad. Tresci fikcyjne oraz autentycz-
ne zostajg zazwyczaj odpowiednio oznaczone. Oceniane i przytaczane
materialy opatrzone sg informacja o oryginalnym zrédle, a teksty spon-
sorowane — notatka o realizowanej wspotpracy. Nalezy jednak pamigtac,
iz z racji umiejscowienia wszystkich tych komunikatéw na koncu wpisu
docieraja one przede wszystkim do odbiorcéw, ktorzy poswigcaja lektu-

rze ,,ASZdziennika” wigksza uwage i czytaja teksty w calosci. Obecnosé
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adnotacji niekoniecznie zapobiega wiec w pelni btednym interpretacjom
wynikajacym z pobieznego odbioru. Przypadki odchodzenia od precyzyj-
nego okreslenia charakteru publikacji réwniez nie pozostaja bez znaczenia,
zwlaszcza ze z czasem obserwujemy nasilenie tej tendencji4. Dopisek, kt6-
rego zalozong funkcja jest rzetelne informowanie i wyjasnianie konwen-
cji serwisu, czasami zostaje wykorzystany do spotegowania komicznego
wydzwieku tekstu albo zasugerowania stanowiska autora. Z jednej strony
dodatkowo urozmaica to gre z czytelnikiem, wprowadzajac element zasko-
czenia, lecz z drugiej jeszcze bardziej zaciera granice miedzy newsem a fik-
cja i powoduje, ze do prawidlowego zrozumienia intencji przekazu moze

okaza¢ sie niezbedna wczeéniejsza znajomos¢ konwencji ,,ASZdziennika”.

Rysunek 5. Obecnos¢ opinii w kulturalnych tekstach , ASZdziennika”.
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Catos¢ préby 2015r. 2017 r.

Tekst zawiera opinie dotyczacg autentycznego wydarzenia, dzieta
lub osoby

Tekst nie zawiera opinii dotyczacej autentycznego wydarzenia,
dziefa lub osoby

Zrédlo: opracowanie wlasne

Cho¢ newsy z definicji powinny przekazywac informacje w sposob
bezstronny, bez wartosciowania dokonywanego przez autora, juz analiza
gatunkowa badanych tekstow wykazala, ze ,ASZdziennik” nie zawsze de-
cyduje sie te zasade realizowad. Bywa, ze publikowane w serwisie zmyslone
wiadomosci przeplatane sa sformulowaniami o charakterze opiniujacym,
a dodatkowo niektdre teksty nawigzujg bezposrednio do innych publicy-
stycznych gatunkow dziennikarskich. Satyra sama w sobie zaktada podda-

wanie krytyce wybranych wycinkéw rzeczywistosci. Z pewnoscia uznaé

4 Znamiennym jej wskaznikiem jest zmiana hasta znajdujacego si¢ na gtéwnej
stronie ,,ASZdziennika”. Pierwotna fraza ,Najlepsze zmy$lone newsy w kraju”
skrécona zostala do postaci ,Najlepsze newsy w kraju’, nieujawniajgcej
bezposrednio fikcyjnego charakteru publikowanych treéci.



E

~

<

Karolina Drabik
Uniwersytet Jagiellonski

mozemy, ze ,,ASZdziennik” ujmowany calosciowo stanowi satyre na wspot-
czesne media i rzadzace nimi mechanizmy. Jednak w ramach realizowania
tego szerszego celu autorzy moga dawac wyraz swoim opiniom dotyczacym
konkretnych tematéw poruszanych w poszczegdlnych tekstach.

W tej czedci analizy pod uwage brane byty jedynie opinie wyrazone
w publikacjach bezpos$rednio, za wyznacznik stuzyla wigc obecnos¢ stow-
nictwa warto$ciujacego. Warto podkresli¢ réwniez, ze obiekt zaintereso-
wania stanowily oceny dotyczace wydarzen, dziel lub oséb rzeczywistych,
ktére czytelnicy beda mogli zidentyfikowa¢. Zgodnie z powyzszymi kryte-
riami opini¢ zawieralo czternascie z dwudziestu czterech tekstdw — mate-
rialy z elementami oceny dominowaly wiec nad tymi, w ktorych ocena nie
zostala wyrazona.

Znaczaca okazuje sie¢ dysproporcja wynikow dotyczacych publikacji
z poszczego6lnych lat. W 2015 roku liczba tekstow zawierajacych wyrazenia
wartosciujace oraz liczba tekstow tych wyrazen pozbawionych oscylowa-
ta wokoé! dos¢ zblizonego poziomu (odpowiednio pig¢ i siedem przykta-
déw), cho¢ szala przechylata sie woéwczas na strone ,,obiektywizmu”, czyli
przeciwnie niz w wypadku catej proby. Co wiecej, dwie uwzglednione
tutaj opinie pochodza z tekstéw sponsorowanych i podyktowane sg raczej
warunkami podjetej wspolpracy niz publicystycznymi ambicjami auto-
ra. Po umieszczeniu materialéw sponsorowanych w oddzielnej kategorii
widzimy wigc, ze w 2015 roku tresci publicystyczne (lub z publicystycz-
nymi wstawkami) zaliczaly sie na ,,ASZdzienniku” do mniejszosci. Rok
2017 to z kolei diametralne odwrdcenie tej tendencji. Fragmenty oceniajace
znalazly sie w dziewieciu z dwunastu analizowanych publikacji pochodzg-
cych ze wskazanego okresu. Zadna z nich nie petnita funkcji reklamowych
wynikajgcych ze wspotpracy serwisu z zewnetrznymi podmiotami; zde-
cydowanie czesciej zaczely pojawiac sie wigc oceny zawierane w tekstach
z czystej inicjatywy autorow.

Nalezy w tym miejscu usciéli¢, iz sposéb przekazywania i ekspono-
wania opinii przez ,,ASZdziennik” nie jest jednorodny. Pojawiajg si¢ one
zaréwno w formach typowo publicystycznych - gdzie funkcja emotywna
dominuje w catoéci przekazu - jak i w tekstach newsowych, w ktorych
subiektywne przemyslenia ograniczaja si¢ do pojedynczych wyrazen lub
krétkich komentarzy. W niektdrych przypadkach mozemy by¢ przekonani,
ze stosowane stownictwo wartosciujace odzwierciedla osobiste stanowisko
autora w danej sprawie; kiedy indziej opinie stanowig cze$¢ fikcyjnej hi-
storii, co uniemozliwia automatyczne postawienie takiego znaku réwno-

$ci. W obu sytuacjach decyzja o wpleceniu w tekst konkretnych osadéw
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determinuje jednak ogélny wydzwiek materiatu, jego emocjonalne nace-
chowanie. Tym samym publikowane treéci przestaja by¢ neutralne czy czy-
sto rozrywkowe - pod wierzchnig warstwg zartu prezentuja czytelnikowi
okreslong perspektywe spogladania na dany temat.

Widoczna tendencja do coraz czestszego siegania po sfownictwo warto-
$ciujace oraz formulowania w tekstach ocen odnoszacych si¢ do wybranych
tematow pozwala aktualnie przypisa¢ ,,ASZdziennikowi” role medium
quasi-opiniotwdrczego. W wybranych publikacjach twoércy serwisu reali-
zujg funkeje publicystyczng w sposdb konwencjonalny (recenzje, rankingi),
cho¢ w wiekszosci przypadkow forma wyrazania opinii dostosowana jest
do fakenewsowo-satyrycznej konwencji portalu. Bez wzgledu na inter-
pretacje wyrazen oceniajacych przez odbiorce (uznanie ich za sktadowa
fikcyjnej historii lub autentyczne odzwierciedlenie stanowiska autora) wy-
korzystanie ich w tekécie zdecydowanie pozbawia dany material neutral-
noéci. Zmyslone newsy stajg si¢ wiec sposobem na ukazanie rzeczywisto$ci

- w tym wypadku $wiata kultury - pod wybranym katem i opatrzenie jej

mniej lub bardziej bezposrednim komentarzem.

»ASZdziennik” jako medium unifikujace satyre z konwencja fakenew-
sowa wyznacza niezwykle aktualny, dynamiczny i interesujgcy obszar
badan naukowych. Piszac o satyrycznych serwisach informacyjnych emi-
towanych w amerykanskiej telewizji, Borden i Tew zauwazyli, ze ma w nich
miejsce jednoczesne parodiowanie, dostarczanie oraz opiniowanie aktu-
alnych newséw (Borden, Tew, 2007, s. 306). Identycznym stwierdzeniem
mogliby$my postuzy¢ sie¢ w odniesieniu do dziatalnosci ,,ASZdziennika”.
Serwis, obok swojej fundamentalnej roli medium satyryczno-rozrywkowe-
go, poprzez zmyslone newsy realizuje rowniez funkcje informacyjng oraz
publicystyczng. Analiza wybranych tekstow z 2015 i 2017 roku unaoczni-
ta, iz z biegiem czasu mogliémy obserwowa¢ zwigkszenie udziatu tresci
opiniujacych w strukturze serwisu. Tworcy strony coraz czesciej siegaja
po sfownictwo wartosciujace, nadajac publikowanym materialom bardziej
subiektywny charakter. Funkcja informacyjna z kolei taczy si¢ z faktem,
iz inspiracje dla tworzonych przez ,,ASZdziennik” zmy$lonych newsow
najczesciej stanowia autentyczne, aktualne wydarzenia. Jako ze w wiek-
szosci przypadkow zostajg one jednak znieksztalcone, wyolbrzymione lub

uzyte jedynie jako tlo dla fikcyjnej historii, nie nalezy rozpatrywaé serwisu
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w kategorii pelnoprawnego zrédta informacji mogacego zastapi¢ pod tym
wzgledem konwencjonalne media. Informacyjna funkcja ,,ASZdziennika”
polega przede wszystkim na zasygnalizowaniu czytelnikowi danego tema-
tu, wzbudzeniu zainteresowania i zacheceniu odbiorcy do zapoznania si¢
z szerszym kontekstem wydarzenia w innych zrédtach.

Zlozonym problemem pozostaje kwestia funkcjonowania parodystycz-
nych, zmyslonych wiadomosci w kontekscie poglebiajacego sie zjawiska
fake news. Adnotacje informujace o fikcyjnosci tekstéw zdecydowanie
oddzielajg ,,ASZdziennik” od konwencjonalnych fake newséw i dowodza,
ze intencjg twdrcow nie jest wywolanie dezinformacji wérdd odbiorcow.
Dodatkowo cze$¢ publikacji postuguje sie¢ wysokim poziomem odrealnie-
nia, ktéry natychmiast zdradza satyryczny charakter przekazu. Niemniej
jednak zmy$lone newsy zawieraja bardzo wiele elementéw upodobniaja-
cych je do autentycznych przekazéw, na ktére mozemy natrafi¢ w innych
mediach internetowych. Teksty regularnie odnoszg sie¢ do rzeczywistych,
aktualnych wydarzen oraz realnych oséb, a wspomniane adnotacje coraz
cze$ciej stanowig nie przetamanie, a przedtuzenie gry z czytelnikiem.

W $wietle wszystkich tych czynnikéw mozliwa staje si¢ sytuacja, w kto-
rej odbiorca btednie zinterpretuje zmys$long wiadomo$¢ opublikowang
przez ,ASZdziennik” jako prawdziwg. Wybrane teksty serwisu moga wiec
zacza¢ funkcjonowac jako fake newsy, zwlaszcza ze internet pozostaje
przestrzenig, gdzie materialy pisane odbieramy czesto fragmentarycznie
i pobieznie. Ryzyko uaktywnienia niepozadanego dziatania satyrycznych
tresci serwisu nie wystepuje jednak we wszystkich sytuacjach. Przeksztal-
cenie zmyslonej wiadomosci w fake news staje sie najbardziej prawdopo-
dobne w momencie jednoczesnego wystapienia kilku czynnikéw, sposrod
ktorych w pierwszej kolejnosci nalezy wymienic¢ realistyczny charakter
konkretnego przekazu oraz niezaznajomienie odbiorcy z ogélng konwencja
serwisu. Do blednej interpretacji bedzie si¢ rdwniez przyczyniaé nieuwaz-
no$¢ czytelnika, przyswojenie jedynie fragmentu tekstu (np. ograniczenie
sie do widocznego na facebookowej miniaturze tytutu i poczatku lidu)
lub brak dopisku jasno okre$lajacego zawarto$¢ prawdy i fikcji w danym
materiale.

Mozliwo$¢ zapobiegania podobnym nieporozumieniom w zblizonym
stopniu majg osoby znajdujace si¢ po obu stronach satyrycznego przeka-
zu. Wéréd odbiorcéw bedzie nig nawyk weryfikacji faktéw oraz uwazna
lektura tekstow pozwalajgca lepiej zrozumie¢ intencje autora, natomiast
wsréd nadawcéw - calkowita jawno$¢ stosowanej konwencji oraz precyzja

we wskazywaniu wykorzystanych elementéw fikcyjnych.
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Fake-news - to zagadnienie od co najmniej kilku lat zajmuje medio-
znawcOw na calym $wiecie, zwlaszcza po amerykanskiej kampanii przed
wyborami prezydenckimi w 2016 roku. Dwa lata p6zniej problem stat sie
na tyle powazny, ze zajeta sie nim miedzy innymi Komisja Europejska. Jak
wynika z badan Eurobarometru, 83% Europejczykéw uwaza, ze fatszywe
informacje mogg stanowi¢ zagrozenie dla demokracji. W oparciu o obszer-
ne opracowaniel, przygotowane w marcu 2018 roku przez grupe wysokie-
go szczebla ds. nieprawdziwych informacji i dezinformacji w internecie,
oraz o szerokie konsultacje spoteczne Komisja Europejska zaproponowata
podjecie szeregu dzialan. Wskazano miedzy innymi na konieczno$¢ utwo-
rzenia ,,Kodeksu postepowania w zakresie zwalczania dezinformacji” czy
powstania europejskiej sieci niezaleznych organizacji, ktére zajma si¢ we-
ryfikacja faktow, oraz bezpiecznej elektronicznej platformy wspomagajacej

powyzsze dzialania. Na czele dziatan zwigzanych z walkg z dezinformacja

1 European Commission, Final report of the High Level Expert Group on Fake
News and Online Disinformation. Pobrane z: https://ec.europa.eu/digital-
single-market/en/news/final-report-high-level-expert-group-fake-news-and-
online-disinformation (18.08.2018).
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w Unii Europejskiej staneta komisarz ds. gospodarki cyfrowej i spoteczen-
stwa cyfrowego Marija Gabriel2.

22 czerwca 2018 roku Zaktad Komunikowania Miedzynarodowe-
go i Mediéw Uniwersytetu Jagiellonskiego (ZKMiM UJ) we wspdipracy
ze Zwigzkiem Pracodawcow Mediow Publicznych, Telewizjg Polskg S.A.
(TVP S.A.) oraz Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji zorganizowal semi-
narium ,,Fake-news — ich wptyw na funkcjonowanie instytucji medialnych.
Dos$wiadczenia polskie i zagraniczne praktyki”.

Prelegentami seminarium byli:

o Katarzyna Madera (BBC - British Broadcasting Company),

o Estefania de Antonio Garcia (RTVE - Radiotelevision Espafiola),

o Monika Garbaciauskaité-Budriené (LRT - Lietuvos Nacionalinis Ra-

dijas ir Televizija),

» Wouter Gekiere (EBU - European Broadcasting Union),

o prof. Janusz Kawecki (KRRiT - Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji),

» Grzegorz Zajaczkowski (TVP S.A.- Telewizja Polska S.A.),

 ks. dr hab. Michal Drozdz, prof. Uniwersytetu Papieskiego Jana

Pawta II.

Witajac zgromadzonych gosci, seminarium otworzyli dr hab. Weronika
Swierczynska-Glownia (ZKMiM UJ) oraz Maciej Stanecki (cztonek zarza-
du Telewizji Polskiej S.A.).

Pierwszg prelegentkg byta Katarzyna Madera (BBC)3. Podkresélita
przede wszystkim, ze BBC jest catkowicie niezalezna od wplywow rzado-
wych czy wymagan akcjonariuszy. Najwazniejsi dla tej organizacji sg od-
biorcy. Katarzyna Madera przypomniala réwniez, ze British Broadcasting
Corporation wiele lat temu opracowata dokument ,,Editorial Guidelines”,
ktory okresla wszystkie obowiazki pracownikéw tej organizacji nadaw-
czej. Prelegentka wskazata ponadto, ze wedlug wytycznych brytyjskiego
nadawcy publicznego fake-news to ,falszywa informacja rozpowszechnia-
na celowo, zazwyczaj w celu osiaggniecia politycznych albo komercyjnych
korzy$ci”. Zwrdcita réwniez uwage, ze fake-newsami nie sg zwykle bledy

dziennikarskie czy informacje, z ktérymi si¢ zwyczajnie nie zgadzamy.

2 Komisja Europejska, Dezinformacja uderza w demokracje. Pobrane z: https://
ec.europa.eu/poland/news/180426_fake_news_pl (18.08.2018).

3 Katarzyna Madera - dziennikarka i prezenterka BBC World News. Od 2002
roku pracuje przy wielu najwazniejszych projektach BBC World News.
Obecne prowadzi program ,,Newsday” poswigcony miedzynarodowym
wydarzeniom, ze szczegolnym uwzglednieniem Azji i tamtejszych rynkow
finansowych. Program jest emitowany na antenie BBC World News i BBC
News.
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Katarzyna Madera przywotata réwniez badania przeprowadzone
przez BBC World Service w 18 krajach. Siedemdziesiat dziewie¢ procent
badanych stwierdzilo, ze czuja sie zagubieni i nie wiedza, co jest prawda,
a co klamstwem w internecie. W swojej prezentacji autorka zacytowata tak-
ze wyniki badania Edelman Trust Barometer Global Report, ktére poka-
zuja, ze od 2017 roku ponownie wzrasta zaufanie do mediéw tradycyjnych
oraz dzialajacych jedynie w internecie, a spada wzgledem wyszukiwarek
internetowych i mediéw spotecznosciowych.

Falszywe informacje majg 70% wiecej szans na udostepnienie, chociaz-
by za posrednictwem Twittera, niz te prawdziwe — podkre§lita dzienni-
karka BBC. Takie s wyniki badan naukowcédw z Massachusetts Institute
of Technology*. Podobnie alarmujace dane opublikowal w czerwcu 2018
roku National Literacy Trust. Pokazuja one, ze jedynie 2% badanych spo-
$rod dzieci i mlodziezy w Wielkiej Brytanii potrafi oceni¢, czy dana infor-
macja jest fatszywa>.

Ponadto Katarzyna Madera wskazala, ze BBC traktuje walke z falszy-
wymi informacjami bardzo powazne i prowadzi wiele dziatan zwigzanych
z tym zjawiskiem. Wérdd nich sg dzialania polegajace na wykrywaniu
i ujawnianiu fake-newséw, budowaniu zaufania u obiorcéw na catym $wie-
cie oraz edukacja.

Wirdd codziennych dziatan BBC zmierzajgcych do wyeliminowania
fake-newsow jest takze aktywnos¢ zwigzana ze zwykla pracg dziennika-
rza czy korespondenta. Zawsze kiedy tylko jest to mozliwe, BBC korzysta
z wlasnych dziennikarzy (first-hand source). Kiedy redakcja nie ma wia-
snego korespondenta, na miejscu zdarzenia musi zastosowac zasade spraw-
dzenia danej informacji w co najmniej dwoéch niezaleznych, zaufanych
zrédtach. Kazda informacja jest sprawdzana, podobnie jak autentycznosé
dokumentu czy materialéw cyfrowych pochodzacych z internetu.

Komentujgc wystapienie Katarzyny Madery, moderujgca seminarium
dr hab. Weronika Swierczynska-Glownia podkre§lila, ze bardzo inte-

resujacym i ciekawym zagadnieniem jest to, ze BBC prowadzi dzialania

4 P Dizikes, Study: On Twitter, false news travels faster than true stories. Pobrane
z: http://news.mit.edu/2018/study-twitter-false-news-travels-faster-true-
stories-0308 (18.08.208). Pelny raport z cytowanego badania jest dostepny
w magazynie ,,Science”: http://science.sciencemag.org/content/359/6380/1146.

5 Only 2% of UK children have the critical literacy skills they need to tell
if news is real or fake. Pobrane z: https://literacytrust.org.uk/news/
only-2-uk-children-have-critical-literacy-skills-they-need-tell-if-news-
real-or-fake/ (18.08.2018). Pelny raport jest dostepny pod adresem:
https://literacytrust.org.uk/research-services/research-reports/
fake-news-and-critical-literacy-final-report/.
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edukacyjne. Zwrécita uwage na to, ze brytyjski nadawca publiczny pod-
nosi kwalifikacje nie tylko swoich pracownikéw, ale kieruje swoje dzia-
tania edukacyjne takze do dzieci i mtodziezy, udostepniajac bezptatne
materialy szkoleniowe. ,,Tak jak kiedy$ w mediach analogowych méwili-
$my o wychowywaniu odbiorcy, tak teraz musimy nauczy¢ go poruszania
sie w cyfrowym $wiecie i odrdzniania informacji prawdziwej od fake-new-
sa” — stwierdzila moderatorka.

Jako druga swoja prezentacje pod tytulem ,,Fake-newsy i konflikt w Ka-
talonii” przedstawila Estefania de Antonio Garcia (RTVE)®. Na wstepie
prelegentka odniosta si¢ do prezentacji Katarzyny Madery i podkreslita,
ze BBC pokazala innym telewizjom publicznym, jak walczy¢ z fake-newsa-
mi. Garcia zwrécila uwage, ze zjawisko to nie jest nowe i istnialo od zawsze.
Jej zdaniem wczesniej bylo ono obecne jako propaganda czy chwytliwe na-
glowki. Obecnie zwigkszyly sie skala i predkos¢, z jaka rozprzestrzeniaja
sie falszywe informacje. Widoczne jest to chociazby w mediach spoteczno-
$ciowych jako wirale. Dodala, ze utrata zaufania do mediéw jest zwigzana
z utratg zaufania do instytucji publicznych.

Estefania de Antonio Garcia podkreslila, ze dla niej jako redaktor na-
czelnej portalu informacyjnego hiszpanskiej telewizji publicznej najtrud-
niejsze jest znalezienie sposobu, w jaki mozna by zréwnowazy¢ cheé bycia
pierwszym zrédtem danej informacji i weryfikacje przekazywanej tresci.

Hiszpanska prelegentka zwrdcita uwage, ze w okresie przed referendum
niepodlegtosciowym w Katalonii w srodkach masowego przekazu pojawia-
to si¢ wiele fatszywych informacji. Sklonito to rzad hiszpanski do podje-
cia dzialan majacych na celu prawne uregulowanie kwestii fake-newsow
w przestrzeni publicznej. Garcia przestawita kilka przyktadéw fatszywych
informacji zwigzanych z referendum, ktére zostaly opublikowane przez
najwigksze media w Hiszpanii.

Dodatla jednoczeénie, ze jej zdaniem trudno oceni¢ realny wptyw fa-
ke-news6w na wydarzenia, takie jak referendum w Katalonii, brexit czy
wybory prezydenckie w Stanach Zjednoczonych. Zwrécita uwage, ze media
profesjonalne powinny ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za jakos¢ standardow
dziennikarskich, co wigze sie z koniecznoscig weryfikacji prawdziwosci

przekazywanych informacji.

6  Estefania de Antonio Garcia - redaktor naczelna portalu informacyjnego
rtve.es — hiszpanskiej telewizji publicznej. W latach 2012-2017 kierowata
dzialem zagranicznym portalu RTVE, wczesniej jako reporterka zajmowata
sie sprawami miedzynarodowymi. Obecnie prowadzi réwniez cotygodniowy
program publicystyczny w hiszpanskiej telewizji publicznej.
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RTVE - hiszpanska telewizja publiczna — wykorzystuje wiele Zrodet,
takich jak wtasne zdjecia redakcyjne, agencje prasowe, materialy Europej-
skiej Unii Nadawcéw (EBU), zrédta instytucjonalne czy media spoteczno-
$ciowe i materialy tworzone przez uzytkownikow (user generated content).
Ponadto Garcia wskazata kilka pryncypiow, ktérymi kierujg si¢ dzienni-
karze RTVE, takich jak unikanie rozpowszechniania plotek, materiatow
niszczacych godno$¢ czlowieka czy przedstawianie wszystkich mozliwych
punktéw widzenia. RTVE dba o identyfikowanie zZrédet informacji oraz
stara sie je zdobywac¢ za posrednictwem wlasnych dziennikarzy.

Garcia przedstawila pie¢ pytan, ktére pozwalaja zweryfikowa¢ prawdzi-
wos$¢ informacji: czy tres¢ jest oryginalna? Czy wiemy, kto wyprodukowat
dana tre$¢? Czy wiemy, gdzie ona powstala? Kiedy powstal dany material?
Czy wiemy, dlaczego dana osoba stworzyla dang tre§¢? Podkredlita jednak,
Ze najwazniejsze jest to, aby by¢ w miejscu, w ktérym dzieje si¢ dane wy-
darzenie. Jej zdaniem media nie przewidzialy wydarzen, takich jak zwy-
ciestwo Donalda Trumpa czy brexit, wlasnie dlatego, ze dziennikarze zbyt
pobieznie traktowali swojg prace i nie rozmawiali z ludzmi spoza wielkich
miast. Nie reagowali na symptomy pojawiajace si¢ w spoleczenstwie.

Ponadto Garcia wskazala, ze kilku nadawcéw w Hiszpanii juz teraz po-
siada w swojej ofercie programy aktywizujace odbiorcéw poprzez pytanie
ich o to, ktora informacja ich zdaniem jest prawdziwa. Zwrdcita réwniez
uwage na interaktywny projekt internetowy przygotowany przez RTVE -

»War against lies””, w ktérym internauci mogg przesledzi¢, jak inni oby-
watele samodzielne weryfikuja wazne informacje o konfliktach zbrojnych
pojawiajace si¢ w mediach i internecie. Uzytkownik moze krok po kroku
odkrywac¢ prawde i wzig¢ udzial w te$cie wiadomosci.

Komentujgc wystgpienie Estefanii de Antonio Garcii, dr hab. Weroni-
ka Swierczynska-Glownia zwrécita uwage na wyzwanie, przed jakim sta-
ja obecnie media, polegajace na wywazeniu wspomnianych zasadniczych
elementdéw, czyli potrzebie jak najszybszego informowania z koniecznoscia
weryfikacji tych informaciji.

Kolejne wystapienie na seminarium bylo prezentacja Moniki Gar-
baciauskaité-Budriené (LRT)® pod tytulem ,Litewskie media publiczne

na strazy jakosci w rozchwianym $rodowisku informacyjnym”. Na wstepie

7 http://lab.rtve.es/webdocs/guerra-mentira/en/

8 Monika Garbac¢iauskaité-Budriené — nowa dyrektor generalna LRT -
litewskiego nadawcy publicznego, doswiadczona dziennikarka. W latach
2000-2017 byla redaktor naczelng DELFI - najwigkszego litewskiego
portalu informacyjnego. Weze$niej wspdlpracowata z wieloma litewskimi
organizacjami medialnymi jako reporterka i autorka publikacji.



Sprawozdanie z seminarium: Fake-news

prelegentka z Litwy zwrdcila uwage na to, ze wraz ze wzrostem liczby in-
formacji publikowanych przez dang redakcje wzrasta prawdopodobienstwo,
ze pojawia sie wérdd nich fake-newsy. Podkreslita réwniez, ze Litwa zmaga
sie obecnie z zalewem wielu falszywych informacji publikowanych przez
Rosje. Cze$¢ z nich jest dos¢ absurdalna. Jeden z takich newsow, powolujac
sie na nieistniejacy wywiad prezydent Dalii Grybauskaité dla tygodnika

»Der Spiegel”, sugerowal, ze obawia si¢ ona inwazji ze strony Rosji. Inny
traktowat o tym, ze Litwa natozyla sankcje na Mongolig.

Monika Garbaciauskaité-Budriené zwrdcita takze uwage na duza
obecnos¢ fake-newsow w mediach spolecznosciowych, bardzo czesto
o tematyce gospodarczo-ekonomicznej. Wskazala przyklady tresci, ktore
wykorzystuja che¢ zarobku lub oszczedzania przez uzytkownikow i stuza
do rozpowszechniania wiruséw komputerowych. Dodala takze, ze dos¢
popularne sg pojawiajace si¢ okresowo falszywe informacje o tym, ze ceny
produktéw codziennego uzytku na Litwie sg wyzsze niz w krajach Europy
Zachodniej. Odrebnym problemem w litewskojezycznych mediach spo-
teczno$ciowych sg tak zwane trolle internetowe, ktore atakujg réwniez fora
dyskusyjne. Zazwyczaj zywo komentuja one informacje o aktualnych wy-
darzeniach i prébujg wptywaé na opinie spoteczng.

Dyrektor litewskiego nadawcy publicznego podkreslita znaczaca role me-
diéw publicznych w walce z fake-newsami i edukacji spoteczenistwa. Wska-
zala réwniez, Ze nalezy stale weryfikowa¢ wiarygodno$¢ réznych zrédet
informacji, ktore na przyklad jeszcze kilka miesiecy wczeéniej cieszyly sie
dobra renoma, a obecnie moga rozpowszechnia¢ nieprawdziwe informacje.

Komentujac wypowiedz Garbaciauskaité-Budriené, prowadzgca semina-
rium dr hab. Weronika Swierczynska-Glownia zwrécita uwage na niepraw-
dziwg informacje o $mierci Arkadija Babczenki, ktora zostata opublikowana
przez media w réznych krajach. Podkreslila, ze obecnie redakcje staja przed
podwéjnym wyzwaniem. Muszg nie tylko ocenia¢ informacje w kategorii

»prawda-falsz”, ale takze stawac przed dylematem natury moralnej.

Prelekcje pod tytutem ,,Fake-news i chaos informacyjny - jak zapewni¢
i utrzymac silng pozycj¢ wysoko jakosciowego dziennikarstwa w Euro-
pie?” w pierwszej czesci seminarium jako ostatni wyglosit Wouter Gekiere
(EBU)?. Na wstepie przedstawiciel EBU podkreslil, ze obecnie Europejska

Unia Nadawcow jest najwiekszg organizacja na $wiecie zrzeszajaca media

9 Wouter Gekiere — doradca ds. europejskich w brukselskim biurze Europejskiej
Unii Nadawcéw (EBU). Sledzi biezace ustawodawstwo europejskie w zakresie
polityki audiowizualnej, w tym zagadnienia zwigzane z krytyczng konsumpcja
medidw.
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publiczne. Tresci emitowane przez stacje radiowe i telewizyjne oraz media
elektroniczne nalezgce do EBU docierajg kazdego dnia do ponad miliarda
odbiorcow w 56 krajach. Zwrocil uwage, ze tematem fake-newséw nalezy
zajmowac sie w skali globalne;.

Gekiere powolat si¢ na wnioski powstale podczas przygotowywania ra-
portu ,Fake news and information disorder”, ktory zostal opublikowany
przez Europejskg Unie Nadawcoéw w kwietniu 2018 rokul0. Autorzy rapor-
tu zwrdcili uwage, ze obecnie gléwnym problemem jest chaos informacyj-
ny, a fake-newsy sa jedynie jego najbardziej widocznag czescia. To, co dzieje
sie aktualnie w mediach, jest spowodowane przede wszystkim globalna
mocg platform informacyjnych - az 57% odbiorcéw mediéw w Europie
czerpie swojg wiedze z réznego rodzaju platform elektronicznych. Cha-
os powoduje spadek przychodéw medidéw profesjonalnych, erozje dobre-
go dziennikarstwa, a takze zmniejszenie zaufania odbiorcéw do mediow
profesjonalnych. Wérdd odbiorcéw powstaje luka w umiejetnosci czytania,
a fake-newsy i chaos informacyjny wplywaja réwniez na demokracje.

Wouter Gekiere zwrécit takze uwage na zmniejszajaca si¢ widoczno$é
mediéw publicznych w cyfrowym $wiecie. Przywolal wystapienie Tonyego
Halla - dyrektora generalnego BBC, ktéry 11 czerwca 2018 roku zaapelo-
wal do cztonkoéw brytyjskiego parlamentu o pomoc dla mediéw publicz-
nych w Wielkiej Brytanii. Obecnie nadawcy publiczni nie sg dostatecznie
chronieni przez prawo medialne, co powoduje, Ze produkowane przez nich
treéci sg trudne do odnalezienia w nattoku produkeji komercyjnych. Oferta
nadawcéw komercyjnych jest lepiej eksponowana, poniewaz dysponujg oni
wiekszymi $rodkami finansowymi na reklame, a pozycja mediéow publicz-
nych nie jest w zaden sposob uprzywilejowana w cyfrowych i mobilnych
urzadzeniach odbiorczych!l.

Gekiere podkreslil, ze bardzo wazny jest dialog z politykami na poziomie
krajowym i europejskim. Europejska Unia Nadawcow wyznaje podejscie ho-
listyczne do walki z fake-newsami. Swoja role w walce o jakosciowe dzienni-
karstwo odgrywaja wlasciciele platform komunikacyjnych, instytucje i wtadze
publiczne, media oraz pozostale organizacje i uczestnicy rynku medialnego.

Przedstawiciel EBU zwrécil réwniez uwage, ze pomimo spadku za-
ufania do mediéw, radio i telewizja nadal ciesza si¢ duzym zaufaniem

wérod odbiorcow. Tak wynika z ostatnich badan zaufania do mediow

10 Pelna tres¢ raportu jest dostepna pod adresem: https://www.ebu.ch/
publications/fake-news-and-the-information-disorder.

11 Tony Halls speech to parliamentarians on prominence. Pobrane z: https://www.
bbc.co.uk/mediacentre/speeches/2018/tony-hall-prominence (18.08.2018).
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przeprowadzonych w ramach Eurobarometru. Wiarygodne i niezalezne
media publiczne sg dobrym $rodkiem walki z fake-newsami. Europej-
ska Unia Nadawcdw prowadzi wiele inicjatyw majgcych na celu poprawe
jakosci dziennikarstwa w Europie. Istnieje rowniez projekt wspierajacy
edukacje odbiorcéw w zakresie poruszania sie w cyfrowym $wiecie me-
diéw. Wouter Gekiere podkreslil, ze Komisja Europejska prowadzi ciggle
prace nad dostosowywaniem prawa unijnego do obecnego $wiata mediow
cyfrowych.

Komentujac prelekcje Woutera Gekiere, dr hab. Weronika Swierczyn-
ska-Glownia powiedziata: ,Jako przedstawiciel $wiata nauki bardzo sie
ciesze, ze EBU reprezentuje podejscie holistyczne do zagadnienia fake-new-
sow. Moze si¢ ono wydawac dos¢ idealistyczne, ale calo$ciowe podejscie
do tej kwestii powoduje, ze mamy szanse na rozwigzanie tych problemow”.
Prowadzaca seminarium podkreslita, ze przedstawione prezentacje two-
rzg spojny obraz pokazujacy, ze media stoja w obliczu wielu zmian, przede
wszystkim prawnych. Z jednej strony przedstawiciele mediéw daza do wy-
eliminowania fake-newsow takze na drodze prawnej, ale z drugiej istnieje
powszechne prawo do publikowania tresci i ochrony zrédel, co powoduje,
ze jedna regulacja prawna nie rozwiagze wszystkich probleméw. Zwrdci-
ta takze uwagg, Ze postep technologiczny jeszcze kilka lat temu znaczaco
usprawnial prace medidw, ale obecnie powoduje, ze dziennikarze powin-
ni ktas¢ duzo wigkszy nacisk na kwestie etyczne i warsztatowe, poniewaz
to one staja sie podstawowym narzedziem w walce z fake-newsami.

Druga cze$¢ seminarium byta po§wigcona polskim praktykom i do-
$wiadczeniom w walce z falszywymi informacjami. Jako pierwszy glos za-
brat prof. Janusz Kawecki (KRRiT)12. Na wstepie podkreslit, ze fake-newsy
nie sg catkowicie nowym zjawiskiem i w pewnym stopniu odpowiadaja
za nie wszystkie osoby zaangazowane w prace mediéow. Dodal, ze nalezy
zdecydowanie walczy¢ z dezinformacja, klamstwem i manipulacja.

Profesor Kawecki zwrdcil uwage, ze fake-newsy to nie sg bledne infor-
macje, ale umyslna dezinformacja, ktdra jest rozpowszechniana gtéwnie
za posrednictwem sieci spofecznosciowych oraz mediéw informacyjnych
i prasy drukowanej. Przedstawit réwniez — za Maciejem Ifowieckim - kilka

zasad, ktore jego zdaniem pozwalajg na walke z fake-newsami. Zgodnie

12 Prof. Janusz Kawecki - od 12 wrzeénia 2016 roku czlonek Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji. Profesor nauk technicznych, absolwent Wydziatu
Budownictwa Ladowego Politechniki Krakowskiej. Autor audycji
w TV Trwam, Radiu Maryja, publicysta ,Naszego Dziennika” i tygodnika

»wSieci”
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z tymi zasadami informacje powinny by¢ prawdziwe i wyczerpujace, bez-
stronne i wiarygodne.

Przedstawiciel Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przywotat takze
tegoroczne oredzie papieza Franciszka przeznaczone na Swiatowy Dzien
Srodkéw Spolecznego Przekazu, ktére bylo poswiecone fake-newsom. Glo-
wa Koéciota katolickiego podkreslita w nim, ze ,nikt nie moze zwolnic¢ si¢
z odpowiedzialno$ci za przeciwdziatanie takim fatszerstwom”!3.

Profesor Janusz Kawecki zwrdcil takze uwage na fakt, ze obecne prze-
pisy prawa, obowigzujace wszystkich uczestnikéw rynku medialnego
w Polsce, a takze regulatora rynku w postaci Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, nie sg wystarczajaco dostosowane do przeciwdziatania zjawisku
fake-newsow. Przedstawit rowniez szczegdtowo, jak wyglada wieloetapowa
procedura kontroli dziatania nadawcy, jes$li KRRiT zauwazy nieprawidto-
wosci lub wplynie do niej skarga ze strony odbiorcy medidw.

Komentujac wystapienie prof. Janusza Kaweckiego, dr hab. Weronika
Swierczyniska-Glownia zwrécila uwage, jak bardzo istotnym elementem
zapobiegania rozprzestrzenianiu sie fake-newséw jest odpowiednie ksztal-
cenie przysztych dziennikarzy i pracownikéw mediow.

Drugim prelegentem w panelu poswieconym polskim dziataniom i do-
$wiadczeniom byt Grzegorz Zajaczkowski (TVP)14, ktéry przedstawit pre-
zentacje pod tytutem: ,Na strazy przestrzeni informacyjnej Polski - jak
skutecznie monitorowac i reagowac na fake-newsy”. Podobnie jak pozostali
uczestnicy seminarium, wskazal na historyczne korzenie fake-newséw, kto-
re jego zdaniem siegaja juz XVI-wiecznych rzymskich paszkwili. Nawia-

zal rowniez do zaprezentowanej wczeéniej przez Woutera Gekiere (EBU)

13 Papiez: fake newsy budzq lgk, pogarde, gniew, frustracje i tworzg wrogow.
Pobrane z: https://wiadomosci.onet.pl/swiat/papiez-fake-newsy-budza-lek-
pogarde-gniew-frustracje-i-tworza-wrogow/5z3qnv3 (18.08.2018).

14 Grzegorz Zajaczkowski — inzynier, programista, animator spoteczny oraz
koordynator projektow z obszaru rozwoju spoleczenstwa informacyjnego.
0Od 1998 roku zajmuje si¢ zastosowaniem technologii informatycznych
w obszarze edukacji, popularyzacji dziedzictwa kulturowego oraz rozwoju
spoleczenstwa obywatelskiego. W 2001 roku byl wspotautorem strategii

»ePolska 2011”. Od 2008 roku wspdlpracuje z wieloma instytucjami rzagdowymi
jako doradca i koordynator projektow (MEN, MSZ i inne). GIéwny inzynier
projektu szkoly wirtualnej dla uczniéw migrujacych ,Otwarta Szkota” Data
manager programu OECD ,,PISA Study” w latach 2014-2017. W latach 2016-
2018 byl doradca gabinetu politycznego minister cyfryzacji Anny Strezynskiej.
We wrze$niu 2017 roku mianowany ,,Liderem Cyfryzacji” Komisji
Europejskiej (Digital Champion of EC for Poland). Od 2018 roku jest doradca
TVP w obszarze systeméw cyfrowych oraz mediéw spotecznosciowych.
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typologii fake-newséw i podkreslit, ze walka z tym zjawiskiem ma bardzo
delikatng nature, poniewaz moze by¢ przez niektérych uznana za cenzure.

W swojej prezentacji Grzegorz Zajaczkowski skupil sie na technologicz-
nej stronie dezinformacji oraz walki z nig. Uczestnicy seminarium poznali
najwazniejsze informacje dotyczgce technicznych aspektéw obecnosci Te-
lewizji Polskiej S.A. w przestrzeni cyfrowej. Przedstawiciel nadawcy pu-
blicznego podkreslil, ze TVP S.A. zarzadza m.in. ponad dwoma tysigcami
portali internetowych i sprawuje nadzér redakcyjny nad okoto 2,5 tys.
strumieni informacyjnych. Zwrécit tez uwage na duzg aktywnos¢ kanatu
informacyjnego nadawcy publicznego w internecie. Kazdej doby w global-
nej sieci publikowanych jest ponad tysigc materiatéw powigzanych w rézny
sposob z marka TVP Info. Dodal, ze tak naprawde jest to medium, ktére
generuje pie¢ strumieni informacyjnych obejmujacych klasyczny kanat te-
lewizyjny, portal internetowy oraz profile w mediach spofecznosciowych.
Grzegorz Zajaczkowski podkreslit takze, ze obecnie doé¢ istotnym zrédlem
informacji jest agregator tresci Google News funkcjonujacy w oparciu o al-
gorytmy. Jednakze jego zasada dzialania nie jest do konca znana.

Jego zdaniem skuteczna walka z fake-newsami w przypadku medium
informacyjnego jest mozliwa tylko wtedy, gdy ma ona nature catosciowa.
W kontroli fake-newséw musi bra¢ udziat cata redakcja, a monitoring musi
obejmowac wszystkie kanaly komunikacji w przestrzeni internetowej. Ta-
kie podejscie jest konieczne ze wzgledu na konwersje zachodzaca pomiedzy
poszczegdlnymi kanatami, ktérymi rozchodza si¢ informacje publikowa-
ne przez dane medium informacyjne. Grzegorz Zajaczkowski podkreslit
w swoim wystapieniu, ze: ,Budowa strategii ochrony przestrzeni informa-
cyjnej wymaga holistycznego zrozumienia mechanizméw dzialania algo-
rytméw: pozycjonowania, komercyjnej promocji tre$ci w sieci oraz metod
wyszukiwania informacji”.

Prelegent ten przedstawit takze kilka $rodkéw, dzieki ktérym duze
media, do ktérych nalezy TVP Info, moga prowadzi¢ skuteczna wal-
ke z fake-newsami. Wéréd nich sg dziatania polegajace miedzy innymi
na wspoélpracy z innymi podmiotami funkcjonujacymi w internecie, taki-
mi jak media spotecznosciowe i dostawcy tresci (grupa EBU FANG), oraz
mechanizmy ochrony praw autorskich. Zajaczkowski opisal takze dziala-
nia zwigzane z repozycjonowaniem informacji w mediach elektronicznych
i podkreslit, ze konieczne sa réwniez dalsze prace nad dostosowywaniem
regulacji prawnych do zjawiska fake-newsow.

Przedstawiciel TVP S.A. poinformowal, ze Telewizja Polska S.A.

od kilku miesiecy pracuje nad rozwojem zaawansowanego narzedzia
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pozwalajacego na walke z fake-newsami i ochrone przestrzeni informacyj-
nej portalu internetowego w oparciu o big data. ,Takie systemy to juz dla
duzych mediéw nie »gadzet, ale koniecznos$¢ rozwoju w $wiecie cyfrowym”
- dodatl Zajaczkowski. Przedstawiciel Telewizji Polskiej S.A., konczac swoje
wystapienie, zwrdcil uwage na najnowsze zagrozenie, przed ktérym obec-
nie stoja media. Przedstawil obrazowo, na czym polega zjawisko deep-fake,
czyli manipulowania m.in. materiatami graficznymi, wideo czy dzwigko-
wymi przy pomocy algorytmoéw.

Podsumowujac prelekcje Grzegorza Zajaczkowskiego, prowadzaca se-
minarium dr hab. Weronika Swierczyniska-Glownia zaznaczyla, ze niskie
kompetencje cyfrowe wspodtczesnych spoteczenstw w polaczeniu z omo-
wionymi zagrozeniami tworza do$¢ niepokojacy obraz. ,,Jestesmy tak na-
prawde bezbronni wobec algorytmoéw, ktore generuja fake-newsy i ktére
skazuja nas na to, ze w $wiecie informacji stajemy na przegranej pozycji
jako odbiorcy” — dodata. W odpowiedzi Zajaczkowski podkreslit, ze obec-
nie w Polsce spofeczenstwo ma bardzo duze problemy z krytycznym podej-
$ciem do przyjmowanej informacji. Nie posiadamy nawyku sprawdzania,
czy dana tre$¢ pochodzi z wiarygodnego zrédla.

Trzecia cze$¢ seminarium byla sesja naukowa z udziatem ks. dr. hab.
Michata Drozdzal>, profesora Uniwersytetu Papieskiego Jana Paw-
ta IT w Krakowie, dyrektora Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
fecznej tejze uczelni.

Doktor habilitowana Weronika Swierczynska-Glownia poprosi-
ta ks. Michata Drozdza o wypowiedz na temat ,,Fake-newsy a etyka”.
Na wstepie podkreslit on, Ze rozmowa o fake-newsach sprowadza nas
do fundamentalnych poje¢ etycznych. ,,Jesli wykluczamy z pojecia fake-

-newsa ludzki btad, ktdry sie moze zdarzy¢, to rzeczywiscie nieprawda,
ktora kryje si¢ za pojeciem fake-newséw, moze by¢ tylko falszem” - po-
wiedzial ks. dr hab. Michal Drozdz. Dodal, Ze obecnos¢ fatszu oznacza
jednoczesénie zta wole czlowieka. Za obecnosé¢ dezinformacji nie mozemy
obwinia¢ algorytméw czy technologii. Podobnie jak pozostali prelegen-

ci, ks. dr hab. Drozdz przywolal takze historyczne korzenie fake-newsow

15 Ks. dr hab. Michat Drozdz, prof. UPJPII - profesor nadzwyczajny, doktor
habilitowany nauk humanistycznych w zakresie nauk o mediach. Dyrektor
Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Papieskiego
Jana Pawta I w Krakowie, kierownik Katedry Mediéw i Komunikacji
Spotecznej oraz dyrektor Akademickiego Centrum Medialnego. Redaktor
naczelny czasopisma ,,Studia Socialia Cracoviensia’, autor ponad stu
artykulow oraz kilkunastu ksigzek z obszaru filozofii mediow, teorii mediow,
etyki mediow i filozofii nauki.



Sprawozdanie z seminarium: Fake-news

i przypomnial, ze w 2016 roku stowem roku wedtug Oxford Dictionary
byla postprawda, a w 2017 wedtug stownika Collinsa stowem roku byl wta-
$nie fake-news.

Podkreslit, ze nasza che¢¢ do walki z dezinformacja oznacza, ze praw-
da istnieje. Jesli podwazymy pojecie prawdy, to podwazymy jednocze$nie
fundament cywilizacji ludzkiej, sens naszych dzialan, stow, wszystkiego,
co tworzy wspoélnote, relacje zardwno w wymiarze bezposrednim, indywi-
dualnym, interpersonalnym, jak i spolecznym. Ponadto ks. dr hab. Michat
Drozdz zwrécit uwage, ze dzisiaj bardzo trudno odbudowac¢ zaufanie od-
biorcéw, jesli opublikowalismy jaka$ nieprawdziwa informacje. Oczywiscie
mozemy wycofa¢ ja technicznie, ale pozostaje ona w umystach ludzi, jesli
mieli szanse sie z nig zapoznac¢, i powoduje okreslone skutki.

Ksiadz doktor habilitowany Michat Drozdz zaznaczyl, zZe prawda jest
fundamentalnym prawem czlowieka, chronionym przez szereg dokumen-
tow. ,Wszelkiego rodzaju naruszenie prawdy poprzez nieprawde w posta-
ci bledow czy falszu jest naruszeniem prawa czlowieka” — dodal. Zawod
dziennikarza jest zawodem misyjnym. ,,Upowszechnianie fake-newsow
jest dowodem na to, ze dziennikarze tracg monopol na przekaz informacji
w przestrzeni publicznej” — wskazat prelegent.

Dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spofecznej Uniwersy-
tetu Papieskiego Jana Pawla II w Krakowie podkredlil, ze edukacja dzienni-
karzy powinna obecnie ksztalci¢ w nich kompetencje etyczne. Dziennikarz
musi wiedzie¢, co moze przekazac i do kogo. Przywolat takze wypowiedz
$w. Jana Pawtla II, ktéry w jednym zdaniu streécil calo$¢ etyki dziennikar-
skiej: ,,Prawda i sprawiedliwo$¢, wolnos¢ i odpowiedzialno$¢ sg fundamen-
tem etyki, ktorej celem jest ochrona wartosci i godnosci czlowieka”.

Ksigdz doktor habilitowany Michat Drozdz wyrazit obawe, ze trud-
no bedzie stworzy¢ skuteczne narzedzia prawne do ochrony przed
fake-newsami i dezinformacja. Jego zdaniem ta trudnos¢ jest spowodo-
wana ogromem informacji publikowanych kazdego dnia na calym $wiecie.

»~Wprowadzenie procedur prawnych, ktére moglyby ochroni¢ odbiorce, be-
dzie praktycznie niemozliwe, a poza tym pojawi si¢ takze cala sfera inter-
pretacji stopnia szkodliwo$ci fake-newsa w wymiarze spotecznym, czy aby
to rzeczywiscie jest fake-news, a nie rodzaj ironii, zabawy, gry medialne;j”

- dodal. Podkreslil, ze najwazniejszym narzedziem obrony przed dezin-
formacja jest etyka. Jesli dziennikarz nie bedzie czut odpowiedzialnosci
za stowo lub bedzie chcial realizowa¢ okreélone cele w spoteczenistwie,

to znajdziemy si¢ w $wiecie postprawdy oddzialujacym na ludzkie emocje.
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Ponadto ks. dr hab. Michat Drozdz zaznaczyl, ze nie powinni$my przy-
pisywac kategorii fake-newséw do subiektywnych opinii publikowanych
na przyktad w mediach spoteczno$ciowych. Pojecie to moze by¢ stosowa-
ne tylko do informacji. Natomiast kategorig odpowiednia dla subiektyw-
nych opinii jest uczciwos$¢. Podkresdlit, ze zgodnie z dokumentem Rady
Europejskiej nasze opinie sa uczciwe wtedy, gdy nie znieksztalcaja prawdy
irzeczywistosci.

Na zakoniczenie dr hab. Weronika Swierczyniska-Glownia stwierdzita,
ze wypowiedz ks. dr. hab. Michata Drozdza byta doskonatym podsumo-
waniem seminarium. ,Wszystko sprowadzito si¢ do jednego punktu - czto-
wieka. To pokazuje, ze jezeli myslimy o cztowieku i méwimy o prawdzie,

to mamy szanse walczy¢ z fake-newsami” — dodata.
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ABSTRAKT:

Celem niniejszego artykutu jest zaprezentowanie i analiza wizerunku pianisty Rafata Blecha-
cza, kreowanego przez polskie dzienniki, ,Gazete Wyborcza" oraz ,Rzeczpospolitg”, w okresie
od pazdziernika 2005 roku do konca 2017 roku. Artykut skfada sie z cze$ci poswieconej teo-
rii wizerunku i roli mediéw w jego ksztattowaniu oraz czesci prezentujacej wyniki badania
przeprowadzonego przeze mnie, majacego na celu ukazanie wizerunku Rafata Blechacza
kreowanego przez wyzej wspomniane dzienniki. Artykut jest skrétem mojej pracy licencjac-
kiej, obronionej w czerwcu 2018 roku.

SLOWA KLUCZOWE: RAFAL BLECHACZ, MUZYKA POWAZNA,
PRASA CODZIENNA, WIZERUNEK, PIANISTA

ABSTRACT:

The purpose of this article is to present and analyse the image of the pianist Rafat Blechacz,
created by Polish newspapers, “Gazeta Wyborcza” and “Rzeczpospolita” in the period from
October 2005 to December 2017. The first part of the article consists of theory of image and
arole of media in its creation, the second one presents results of a study, which one’s objec-
tive was to show the image of Rafat Blechacz created by aforementioned daily newspapers.
This scientific article is a summary of my bachelor’s thesis defended in June 2018.

KEY WORDS: RAFAL BLECHACZ, CLASSICAL MUSIC,
DAILY NEWSPAPERS, IMAGE, PIANIST



Wizerunek Rafata Blechacza w polskiej prasie

Tematyka muzyki powaznej i jej przedstawicieli jest nieczesto porusza-
nym zagadnieniem w polskich mediach, mimo Ze ten gatunek muzyczny
ciagle sie rozwija, a jego wybitni polscy reprezentanci zdobywaja uznanie
na estradach catego $wiata. By ponownie rzuci¢ troche $wiatla na postac
wielkiego pianisty, kojarzonego przede wszystkim jako zwyciezce XV Mie-
dzynarodowego Konkursu Pianistycznego im. Fryderyka Chopina z 2005
roku, przestudiowalam - na zasadzie analizy kazusu - wizerunek Rafa-
ta Blechacza kreowany w dwdch najwazniejszych polskich dziennikach
opiniotwdrczych - ,,Rzeczpospolitej” i ,Gazecie Wyborczej” w latach
2005-2017.

Pojecie wizerunku, jako wielowymiarowe i niejednoznaczne, nie
ma jednej definicji. Warto zacza¢ od etymologii stowa ,wizerunek”. Wyraz
ten pochodzi z faciny od czasownika videre, czyli widzie¢ (Briickner, 1927,
s. 625), i pierwotnie oznaczal wzor, pierwowzdr, wyobrazenie, urojenie lub
marzenie senne. Do polszczyzny wszedl jednak jako zapozyczenie z jezyka
niemieckiego od stowa Visierung. Autorzy artykutu pt. Rola mediéw w kre-
owaniu wizerunku okreslili go jako zespot informacji o danej osobie lub
firmie (albo innym podmiocie) i jednoczesnie wyobrazenie tego, co ludzie
o tym podmiocie sadzg lub mysla, ze sadzg (Czopek i in., 2016, s. 81).

Tomasz Gackowski oraz Marcin Laczynski w podreczniku pt. Analiza
wizerunku w mediach podkreslajg zlozonos¢ tego pojecia i zwracaja uwage
na dwa jego ujecia. Pierwszym z nich jest potoczne rozumienie wizerun-
ku, czyli po prostu graficzne przedstawienie osoby lub przedmiotu. Drugie
ujecie dotyczy natomiast bytu niematerialnego, jakim jest reprezentacja
0s0b lub przedmiotéw w umystach postrzegajacych je osob, z wszystkimi
elementami sktadowymi (Gackowski, Laczynski, 2008, s. 82).

Michal Grech w ksigzce pt. Badanie wizerunku: ludzie, marki, branze
zwraca uwage na wielo$¢ réznych definicji tego pojecia i podkresla, ze nie-
mal we wszystkich pojawia si¢ element postrzegania podmiotu przez od-
biorce. Autor ten nazywa wizerunek konstruktem, ktéry wynika z procesu
komunikacji i co za tym idzie — podlega ciggtym zmianom (Grech, 2012,

s. 12). Te nieostro$¢ pojecia wizerunku, jego zmienno$¢, podkresla réwniez
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Krystyna Wojcik, ktéra twierdzi, ze wizerunek (obraz/image w otoczeniu)
ma raczej charakter wyobrazenia, jakie otoczenie ma o danym podmiocie,
a na wyobrazenie to sklada si¢ wiele (czasem chaotycznych) szczeg6tow —
opinii, do§wiadczen, oczekiwan otoczenia w zwigzku z danym podmiotem
(Wojcik, 2001, s. 30-31).

Sposoby tworzenia wizerunku i efekty, jakie maja w domyséle zostaé
osiagniete, pozwalaja wyodrebnié kilka jego rodzajow (Czaplinska, 2015,
s. 14-17). Wéréd nich wyrézniamy m.in.: wizerunek widzialny (opinia wy-
stawiona przez ludzi, niekoniecznie poparta wlasnymi doswiadczeniami);
wizerunek pozadany (opierajacy si¢ na pierwszym wrazeniu, ktére musi
by¢ jak najbardziej zblizone do prawdy); wizerunek zewnetrzny (postrzega-
nie podmiotu przez otoczenie) czy wizerunek wewnetrzny (sposob, w jaki
podmiot postrzega sam siebie).

Na szczegdlng uwage zastuguje jednak definicja wizerunku medialne-
go, ktory jest tematem mojego badania. W ksigzce pt. Retoryka wizerunku
medialnego wizerunek ten zostatl okreslony mianem zespotu konstrukeji
i obrazéw determinujgcych odbidr i postrzeganie danego podmiotu lub
sprawy w umystach konsumentéw przekazéw medialnych (Molek-Koza-
kowska, 2016, s. 6).

Nie ulega watpliwosci, Ze media nie od dzi$ wptywaja na ksztaltowanie
wizerunku. Wspoélcze$nie dany podmiot istnieje w umystach ludzi gléwnie
dzigki temu, Ze jest utrwalony w przekazie medialnym (Budzynska-Daca,
2016, s. 276). Wiestaw Gatgzka stwierdza nawet, ze mozna sta¢ si¢ popular-
nym jedynie dzigki pomocy mediéw, jednak ich przedstawiciele w wigkszo-
$ci pomijaja osoby wartosciowe, mogace dzieki ich wsparciu odegra¢ duza
role w zyciu publicznym (Galgzka, 2008, s. 78). Tym samym media, roz-
powszechniajac wizerunek wybranych przez siebie jednostek, tworzg lep-
sze lub gorsze autorytety dla odbiorcéw. Warto tutaj nadmienic, ze stowo

»autorytet” réwniez pochodzi z faciny (auctoritas, czyli ,wladza, powaga,
znaczenie, przewodzenie oraz odpowiedzialno$¢”), nadajac wizerunkowi
jeszcze bardziej rzeczowy ton (Galazka, 2008, s. 77). W przeswiadczeniu
odbiorcéw, skoro media o kims pisza, musi on by¢ kims wyjatkowym,
i odwrotnie — im rzadziej kto$ jest przez nie wspominany, tym gorzej dla
jego popularnosci. Warto zauwazy¢, ze media kreuja autorytety, poniewaz
s3 one im potrzebne i spelniajg wazne funkcje — dzieki nim media staja si¢
bardziej wiarygodne oraz w fatwiejszy sposéb moga przekonywac odbior-
coéw do okreslonych racji. Dzieje si¢ tak m.in. podczas rozmowy z eksper-
tami z okre$lonej dziedziny - ich dobér stanowi nieraz zagranie taktyczne

(Sobczak, 2016, s. 231). Autorytety nie tylko oddziatujg na sposob myslenia



Wizerunek Rafata Blechacza w polskiej prasie

jednostek, ale tez wplywaja na ich wybory oraz dziatania (Cialdini, 2017,
s. 225-249), dlatego niezmiernie wazny w tej kwestii jest czynnik etyczny,
ktéry niekiedy zanika. Kreowanie wlasciwego dla mediéow autorytetu nie
jest procesem szybkim i tatwym. Jak zauwaza Malgorzata Moleda-Zdziech
w ksiazce pt. Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego, ,posiadanie
twarzy” w dzisiejszych czasach rozumie si¢ przede wszystkim przez dbanie
o to, by byta rozpoznawana przez innych ludzi, pokazywana w telewizji,
a nie przez podejmowanie takich dzialan, ktére pozwolg zachowa¢ dobry
wizerunek. Osoba stawiana w roli eksperta nie musi koniecznie by¢ rze-
czywistym specjalista w okredlonej dziedzinie — wystarczy, by widz miat
takie prze$wiadczenie. Dzieje sie tak najczesciej w przypadku celebrytow
(Moleda-Zdziech, 2013, s. 196-310). Liczy si¢ przede wszystkim ich tzw. te-
legeniczno$¢, czyli atrakeyjny wyglad, dobre ubranie, umiejetno$¢ wyste-
powania przed kamerg, gesty, mimika, wzbudzajaca sympatie osobowosc¢.
Nastepnie taka osobe regularnie sytuuje sie w wybranym kontekscie (np.
jurora czy komentatora) i ukazuje si¢ jej pozytywne dzialania. Najwazniej-
szym zadaniem mediéw w tym momencie staje si¢ zbudowanie oraz pod-

trzymywanie jego wiarygodnosci (Sobczak, 2016, s. 232-237).

Warto zastanowic¢ sie takze nad tym, w jaki sposéb postrzega sie po-
stacie artystow. Ksztalttowanie kultury jest procesem ciggtym, a jednym
z istotnych mechanizméw postrzegania podmiotéw kultury, czyli artystow,
pozostaje mechanizm stereotypizacji. Stereotyp, wedle klasycznej definicji
E. Aronsona, T. Wilsona i R. Akerta, polega na generalizacji opisu pew-
nej grupy, ktorej charakterystyczne cechy zostaja bez wyjatku przypisane
wszystkim jej cztonkom (Aronson, Wilson, Akert, 2012, s. 371-376). Pa-
wet i Aleksandra Sarnowie w swoim artykule pt. (Nie)stereotypowy obraz
artysty zwracaja uwage, ze znikomy kontakt odbiorcéw z artysta sprzyja
powstawaniu stereotypow (Sarna, Sarna, 2015, s. 18).

Elementami zawsze idagcymi w parze z artystami i sztuka sg emocje,
tworczo$¢ oraz motywacja. Przezywanie przez odbiorce jakich$ emocji
ksztaltowanych przez artystow za pomocg przekazoéw jest procesem trud-
nym do zdefiniowania. W omawianym artykule przytoczona zostata teo-
ria stworzona przez holenderskiego psychologa Nico Frijde w 1986 roku
(Sarna, Sarna, 2015, s. 19-20), definiujgca emocje na trzy sposoby. Pierwsza

definicja nazywa emocje ,wynikiem $wiadomej lub nieswiadomej oceny
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zdarzenia jako istotnie wplywajacego na cele lub interesy przedmiotu”.
Drugie ujecie stanowi, ze emocja zapoczatkowuje stan gotowosci odbior-
cy do wykonania pewnego zadania — nadaje mu priorytetowy status i tym
samym utrudnia wykonanie pozostalych zadan behawioralnych badz po-
znawczych. Trzecia definicja nazywa odczuwanie i przezywanie emocji sta-
nem psychicznym, ktéremu towarzysza pewne okreslone zachowania, jak
ekspresje mimiczne czy reakcje behawioralne.

Kolejnym elementem, bez ktérego nie istnieje obraz artysty, jest jego
tworczos¢, ktdrej definicja rowniez nie jest fatwa do ustalenia. Jedna z nich,
autorstwa R.L. Mooneya z poczatku lat 60. XX w., méwi, ze produkt twor-
czy winien charakteryzowac si¢ nowoscia oraz wartoécig (ptaszczyzna es-
tetyczna — dgzenie do pigkna), co ktdci si¢ jednak z dzietami, ktorych celem
bylo zaprzeczenie pieknu (Sarna, Sarna, 2015, s. 19-20). Wspdlczesnie nie
istnieje metodologia doktadnie opisujaca kryteria, przy pomocy ktérych
mozliwe byloby zakwalifikowanie dziela jako wartosciowego. Dla wielu
badaczy dzielem jest wszystko, co jest tworem rak lub umystéw ludzkich,
inni dopatruja si¢ w tych produktach specjalnej wartosci, ktdra jawi sie
jako abstrakcyjna.

Trzecim nieodlacznym pojeciem pojawiajacym sie¢ w dyskusji na te-
mat wizerunku artysty jest jego motywacja do pracy. Wiestaw Lukaszew-
ski wytlumaczyl to zjawisko jako zesp6t mechanizméw uruchamiajgcych,
ukierunkowujacych, podtrzymujacych i konczacych proces twérczy (Sarna,
Sarna, 2015, s. 22). Nalezy jednak pamieta¢, ze odczucie potrzeby tworze-
nia nie musi oznaczaé, ze taki proces si¢ rozpocznie. Badacze psychologii
motywacji zajmujacej si¢ tym zagadnieniem nie uzyskali jeszcze odpo-
wiedzi na pytanie, dlaczego podjety proces twdrczy czesto zostaje porzu-
cony lub w ogole sie nie rozpoczyna, mimo poczucia silnej potrzeby jego

zrealizowania.

Bohater prezentowanego nizej badania - Rafal Blechacz - urodzit sie
30.06.1985 r. w Nakle nad Notecig i juz w wieku 5 lat rozpoczal nauke gry
na fortepianie, do czego zainspirowata go muzyka koscielna, ktora pro-
bowat odtwarza¢ na domowym pianinie ze stuchu (Toranska, 2005). Dzi$
koncertuje w najwiekszych salach $wiata - m.in. w Amsterdamie, Wied-
niu, Monachium, Paryzu, Londynie, Zurychu, Rzymie, Madrycie, Osace,

Hongkongu, Seulu czy Tajpej. Bierze udzial w znanych miedzynarodowych
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festiwalach, m.in. w Salzburgu w Austrii, Verbier w Szwajcarii czy
La Roque-d’Anthéron we Francji. Jest laureatem wielu wyrdznien i nagréd.
Wsrdd nich sa m.in.: nagroda TVP Polonia ,,Za stawienie Polski i polsko-
$ci”(,Nagrody TV Polonia »Za stawienie Polski i polsko$ci«”, 2006), Pasz-
port ,Polityki” oraz ,,Krzesto Roku 2005” tygodnika ,,The Warsaw Voice”
(De¢bowska, 2006), Fryderyki (Cieslak, 2006), ale szczegdlnag i najbardziej
prestizowa nagroda pozostaje przyznawany raz na 4 lata ,,pianistyczny No-
bel”, czyli Gilmore Artist Award, ktéry otrzymal w 2014 roku jako drugi
juz Polak (,,Rafat Blechacz otrzymat prestizowg Gilmore Artist Award —
300 tys. dol.”, 2014). W 2011 roku zostat odznaczony Srebrnym Medalem
»Zastuzony Kulturze Gloria Artis” (,Wreczenie medali Gloria Artis”, 2011),
a cztery lata pdzniej — Krzyzem Kawalerskim Orderu Odrodzenia Polski
(»Order Odrodzenia Polski dla Rafata Blechacza”, 2015). Wygrana w Kon-
kursie Chopinowskim stanowifa punkt zwrotny w zyciu pianisty - jak sam
stwierdzit, nabralo ono takiego tempa, Ze nie mial czasu nacieszy¢ si¢ zwy-
ciestwem (Debowska, 2006).

W celu przeprowadzenia badania wizerunku Rafata Blechacza w pol-
skich dziennikach przeszukatam wszystkie wydania ,,Gazety Wybor-
czej” oraz ,Rzeczpospolitej” z danego okresu (od pazdziernika 2005 roku
do konca 2017 roku), poszukujgc artykuldéw zawierajacych fraze kluczowa

»Blechacz”. Dane numery wydan odnalaztam w internetowych archiwach
wspomnianych tytuléw i wszystkie sprawdzilam w wersji papierowej w Bi-
bliotece Uniwersytetu Warszawskiego. Po doglebnej analizie tekstow wy-
odrebnitam 60 z nich, ktdre zakwalifikowalam do badania - byty to teksty
traktujace w caloéci lub w znacznej czesci (min. 50 proc. objetosci) o po-
staci Blechacza. Zagregowane materialy byly analizowane metoda analizy
zawarto$ci, uzupetnianej analizg dyskursu. Ze wzgledu na ograniczona
objetos¢ artykulu przedstawiono zaledwie czgs¢ wynikéw uzyskanych
w badaniu.

Na wstepie nalezy zaznaczy¢, ze prezentuje wyniki tacznie, bez rozdzie-
lania ich na publikacje z poszczegdlnych tytutéw - byloby to nieuzasadnio-
ne przy tak réznej liczebnosci artykuldéw z poszczegoélnych gazet. Ponadto
po zakonczeniu analizy wszystkich tekstow okazalo sie, ze spojrzenie
zaréwno na postaé Rafata Blechacza, jak i jego gre nie rozni si¢ znacza-
co w zaleznosci od tytutu — publikacje s do siebie zblizone nie tylko pod
wzgledem objetosci, lecz przede wszystkim sposobu opisywania muzyki

powaznej w wykonaniu Blechacza.
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Klucz kodowy stworzony przeze mnie sktadat si¢ z pieciu czesci. Pierw-
sza z nich miata funkcje porzadkujaca, tzn. zawierala pytania odnoszace
sie do:

« nazwy dziennika, w ktérym zostal opublikowany dany tekst,

« daty jego opublikowania,

o nazwiska jego autora,

o typu tekstu (kafeteria odpowiedzi: wywiad, artykul, komentarz,

inny - jaki?),

o objetosci tekstu (mniej niz ¢wier¢ strony, ¢wierc strony-pét strony,

pot strony-jedna strona, wiecej niz jedna strona),

o wydzwiek tekstu (pozytywny, negatywny, neutralny/trudno stwier-

dzi¢).

Druga cze$¢ klucza obejmowata kategorie zwigzane $cisle z jezykiem
kodowanego tekstu prasowego, ktéry chciatam zbada¢, zwracajac uwage
na trzy elementy:

o tytul tekstu,

o okres$lenia postaci Rafata Blechacza,

o okreslenia odnoszace si¢ do gry/wystepu Rafala Blechacza.

Nalezy tutaj zaznaczy¢, ze cechy Blechacza zaprezentowane w dalszej
czeéci artykulu sg opisane na podstawie calosci tekstéw prasowych, a wiec
w wiekszo$ci narracji dziennikarskich (tekstu odredakcyjnego, a nie np.
wypowiedzi ekspertéw czy artystéow), z uwagi na fakt, ze publikacje cha-
rakteryzowata mata liczba cytatow.

Kolejna czes$¢ dotyczyla wypowiedzi w badanych tekstach. Sprawdza-
tam, kto byt cytowany w tekstach odnoszacych sie do polskiego pianisty.
W tym celu zostalo sformulowanych osiem odpowiedzi:

» nauczyciel(e) Rafata Blechacza,

o inny muzyk/inni muzycy,

o ckspert/eksperci,

o zwykly cztowiek/zwykli ludzie,

« Rafal Blechacz,

o przedstawiciel(e) wladz,

o rodzina i przyjaciele Rafala Blechacza,

o kto$ inny - kto?

W tej czesci klucza probowatam takze ustalié, jakie sg przewidywania
autorow tekstow i osob w nich cytowanych dotyczace kariery badz wystepu
muzyka (pozytywne, negatywne, neutralne, trudno stwierdzi¢).

Do badania zakwalifikowano 38 tekstow z ,Rzeczpospolitej” oraz

22 z ,,Gazety Wyborczej”. Najwiecej z nich, bo az 43 teksty, stanowily
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artykuly, oprocz tego pojawily si¢ wywiady, komentarze, a takze krotsze
informacje, felieton i fragment fotorelacji. Artykuly sg tutaj rozumiane
jako teksty newsowe, ktore relacjonowaly koncerty Rafata Blechacza i jego
osiagniecia — majg wiec one formule informacyjna, nieco bardziej roz-
budowang niz notki (krétkie informacje). Z tego rozktadu mozna zatem
wywnioskowa¢, ze dziennikarskie zainteresowanie Rafatem Blechaczem
ma charakter $cisle kontekstowy — ma miejsce gtéwnie w odniesieniu
do wydarzen z jego udzialem.

Najwiecej tekstow na jego temat pojawilo sie na przetomie 2005 i 2006
roku, po jego zwycigstwie w XV Miedzynarodowym Konkursie Piani-
stycznym im. Fryderyka Chopina w Warszawie. W kolejnych latach cze-
stotliwo$¢ publikowania materiatéw o pianiscie stopniowo si¢ zmniejszata,
by zej$¢ do zaledwie trzech tekstow napisanych w calym 2017 roku. Jest
to by¢ moze zwigzane z absencja Blechacza w kraju, teksty publikowane
na tamach dziennikéw dotyczyly jego recitali z innych krajéow lub wyda-

nych przez niego plyt.

Autorem niemal polowy przeanalizowanych tekstow (29) jest dzienni-
karz i krytyk muzyczny Jacek Marczynski, piszacy dla ,Rzeczpospolite;j”.
»,Gazete Wyborczg” reprezentujg natomiast w wiekszosci: dziennikarka
dziatu kulturalnego Anna S. Debowska (8 tekstéw) oraz dziennikarz mu-
zyczny i muzykolog Jacek Hawryluk (9 tekstéw). W takiej sytuacji to jed-
na/dwie osoby w redakgji ksztalttujg wizerunek danego muzyka na tamach
tytutu przez wiele lat - nie jest brany pod uwage punkt widzenia innych
dziennikarzy czy ekspertéw. By¢ moze gdyby dla ,Rzeczpospolitej” pisal
kto$ inny niz Jacek Marczynski, wizerunek Rafata Blechacza konstruowany
na famach tego dziennika bylby zupelnie inny niz opisany w niniejszym
badaniu.

Kolejna analizowang kwestia byty cytowania - sprawdzano, jakie osoby
wypowiadaly sie w analizowanych artykutach. W toku badania odnotowa-
no ich imiona i nazwiska oraz afiliacje, a nastepnie klastrowano w grupy
zawodowe i spoteczne. Warto zaznaczy¢, ze pojawienie sie przynajmniej
jednego cytatu danej osoby bylo traktowane jako jedna wypowiedz (za-
tem, nawet je$li wyrdzniony cytat pojawiat sie kilka razy w caltym artykule,

traktowano to jako jedna wypowiedz jednej osoby).
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Rysunek 1. Liczba wypowiedzi cztonkdw poszczegdlnych grup zawodowych
i spofecznych na temat Rafata Blechacza, odnotowanych w badanych artykutach.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Jak wida¢ na powyzszym wykresie, najczesciej cytowang osoba w anali-
zowanych materiatach byt sam Rafal Blechacz (w 22 z 60 tekstéw znalazt si¢
cytat z wypowiedzi Blechacza, natomiast 8 tekstow to wywiady z pianista).
Jego wypowiedzi dotyczyly w wiekszosci pracy zawodowej — opowiadal
o swoich plytach, o doswiadczeniach scenicznych, o swoich planach; bar-
dzo rzadko poruszal tematy prywatne - jedynym, o ktérym wspominat,
byly jego studia w Instytucie Filozofii na Uniwersytecie Mikotaja Koper-
nika w Toruniu.

Po jego zwyciestwie w 2005 roku opublikowano dwa teksty, w ktérych
cytowani byli wszyscy przedstawiciele nastepujacych kategorii: zwykty
cztowiek/zwykli ludzie, przedstawiciele wtadz Nakta nad Notecia, nauczy-
ciele Blechacza oraz jego przyjaciele i rodzina. Mowa o artykule Teresy To-
ranskiej Ales, bracie, narozrabiat opublikowanym w ,,Duzym Formacie”,
dodatku do ,,Gazety Wyborczej”, oraz o tekécie zatytutowanym Blechacz
wygratl dla Nakfa autorstwa Jacka Kowalskiego, opublikowanym w gtow-
nym wydaniu ,Gazety Wyborczej”. Warto zauwazy¢, ze w innych bada-
nych tekstach nie odnalaztam wypowiedzi oséb bliskich Blechaczowi

- pojawity sie tylko na samym poczatku omawianego okresu. Co ciekawe,
publikowane byly jedynie w ,,Gazecie Wyborczej” - redakeja ,,Rzeczpospo-
litej” skupila sie na przedstawieniu przebiegu konkursu i na pézniejszych
wystepach pianisty, nie wnikajac w jego sprawy prywatne i nie przyblizajac
jego postaci w takim stopniu, w jakim zrobili to autorzy wyzej wymienio-
nych tekstéw (czytelnik mogl zapoznac si¢ dzigki nim nie tylko z historig

rodzinng Blechacza czy etapami jego muzycznej edukacji, ale takze m.in.
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z reakcjami 0s6b z jego rodzinnego miasta po jego zwyciestwie w Konkur-
sie Chopinowskim).

Do kategorii ,ekspert/eksperci” zakwalifikowatam cztery nazwiska —
przewodniczacego jury Konkursu Chopinowskiego Andrzeja Jasinskiego,
wicedyrektora Filharmonii Narodowej Wojciecha Nowaka, kierownika Ra-
dia Naklo Andrzeja Gawronskiego oraz anonimowego impresaria.

Inni muzycy cytowani w badanych materiatach - pianisci Krystian Zi-
merman oraz Piotr Anderszewski — nie odnosili si¢ bezposrednio do po-
staci Rafala Blechacza, lecz do swoich do$wiadczen z miedzynarodowymi
konkursami i ich efektami w kontekscie zwyciestwa Blechacza w XV Kon-
kursie Chopinowskim. Wyjatkiem byt Jacek Kortus: w tekécie zostaty zacy-
towane jego podzigkowania dla Blechacza, ktory oddat mu jeden ze swoich
fortepianow.

Cytowane osoby w zdecydowanej wigkszo$ci wypowiadaly sie pochleb-
nie na temat Blechacza i jego kariery. Cytaty te stanowily zatem potwier-
dzenie podejécia autoréw materialéw do postaci pianisty i jego gry, ktdre
réwniez pozostawaly pozytywne, co zostanie przedstawione w kolejnych
czesciach tej pracy.

Autorzy tekstéw prasowych wybranych do badania z duzg szczegétowo-
$cig opisywali posta¢ Rafata Blechacza. Sformutowan bylo tak wiele, ze nie
udalo sie stworzy¢ konkretnych kategorii je porzadkujacych, nie liczac
najbardziej ogdlnych réznic, tzn. wyrazen okreslajacych, kim jest, jaki jest
oraz co (i jak) robi wspomniany wyzej pianista. Z tego powodu zdecydo-
walam o ujeciu szczegdtowych okreslen w wigksze kategorie — zbieratam
w grupy przymiotniki i rzeczowniki okreslajace dane cechy pianisty.

W ten sposdb wyrédzniono kilka okreslen Blechacza, ktére wystepowaty
w tekstach kilkakrotnie — zaréwno w narracji dziennikarskiej, jak i w cyta-
tach. Stowem, ktdre wystepowalo najczesciej, jest ,zwyciezca” — pojawiato
si¢ ono w odniesieniu do XV Miedzynarodowego Konkursu Pianistycz-
nego im. Fryderyka Chopina, w ktérym Blechacz bezapelacyjnie pokonal
wszystkich rywali. Jesli nie zwyciezcg, to okre$lany byt mianem bohate-
ra - danego koncertu, plyty, a nawet calego narodu polskiego. Nazywany
byt tez ,laureatem”, ,triumfatorem”, ,,najlepszym polskim chopinista” czy

»wirtuozem”.

Okreslenia pojawiajace si¢ rzadziej, jednokrotnie, réwniez nie pozo-
stawiajg watpliwosci, jak szanowanym i podziwianym muzykiem w Polsce
jest Rafal Blechacz - okreslany byl mianem m.in. ,nadziei polskiej kultu-
ry”, ,dobra narodowego”, ,ikony polskiej pianistyki” czy ,idola Polakéw”

(takze tych, ktorzy nie interesujg sie muzyka klasyczng). Nie odnalaztam
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w zadnym tekécie negatywnie nacechowanych wyrazen okreslajacych po-

sta¢ Blechacza.

Rysunek 2. Liczba okresler rzeczownikowych dotyczacych Rafata Blechacza pojawiajacych sie w badanych tekstach.
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Zrédto: opracowanie wlasne

Ciekawie prezentuje si¢ rowniez zestawienie odpowiedzi na postawione
przeze mnie pytanie — jaki, w oczach dziennikarzy, jest Rafal Blechacz?
Szukajac na nie odpowiedzi — podobnie jak w omdéwionym wyzej przypad-
ku - mozna zauwazy¢, ze liczba wyrazen przymiotnikowych opisujacych
pianiste byla bardzo duza. Aby przedstawi¢ je w klarowny sposéb, stwo-
rzytam kategorie widoczne na rysunku 3 i wedtug nich porzadkowatam

okreslenia.

Rysunek 3. Cechy przypisywane Rafatowi Blechaczowi najczesciej pojawiajace sie w badanych tekstach.
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Zrédlo: opracowanie wlasne
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Majgc na uwadze fakt, ze Blechacz jest prezentowany na tamach prasy
glownie jako zwycigzca, mogloby sie wydawad, ze najczesciej pojawiaja-
cymi sie przymiotnikami opisujacymi Blechacza bedg stowa ,,najlepszy”,

»wybitny”, ,,utalentowany”. Tymczasem najczesciej byt on utozsamiany
z cztowiekiem skromnym, niesmialym. Rzeczywiscie, Blechacz uchodzi
za artyste skrytego, ktory stroni od udzielania informacji o swoim zyciu
prywatnym. Wypowiada sie¢ gléwnie na tematy zwiazane z jego praca za-
wodowa. Jak méwil w jednym z wywiadéw opublikowanych na tamach

»Rzeczpospolitej” w 2008 roku:

.(...) uchodze za osobe, ktéra udziela mato wywiadéw. Nie wiem
dlaczego, bo mam swiadomos¢, ze kazdy potrzebuje dzis rekla-
my. Potrafie jednak chroni¢ swoja prywatnosc¢. Gdy ktos staje sie
zbyt natarczywy, staram sie tak pokierowac rozmowa, by dotyczyta
tego, co w mym zyciu rzeczywiscie wazne, przede wszystkim mu-
zyki” (Marczynski, 2008).

W tej kategorii, zdefiniowanej przeze mnie jako skromno$¢, oprocz niej
zawierajg sie takze takie okreélenia, jak: ,,spokojny”, ,,cichy” czy ,,pokorny”.

Oczywiscie w nastepnej kolejnosci znalazlo si¢ okreslenie silnie war-
tosciujace, przedstawiajace Blechacza jako ,,najlepszego” - jest ,,najjasniej-
szym punktem polskiej ekipy na konkursie”, ,najdluzej oklaskiwanym?”,

,hajbardziej oczekiwanym”, ,wybitnym”.

W wielu przypadkach podkreslany byl jego mtody wiek, a takze - pa-
radoksalnie - jego dojrzalos¢. Dojrzato$¢ te nalezy rozwazaé w sferze jego
gry, a szczeg6lnie interpretacji dziet Fryderyka Chopina, ktére wykonywatl
nie tylko z niebywatg doktadnoscig oraz rzetelnoscig, ale i z rzadko spoty-
kanym zrozumieniem dla samego tworcy i jego kompozycji. Dowodzil tego
m.in. Jacek Marczynski w jednym ze swoich artykuléw, przywotujac stowa
pewnego niemieckiego krytyka: ,jesli chcecie zrozumie¢ Chopina, musicie
postucha¢ Rafata Blechacza” (Marczynski, 2007).

W tekstach publikowanych zaraz po jego zwycigstwie w konkursie, ma-
jacych na celu przede wszystkim zaprezentowanie muzyka czytelnikom
niezwigzanym ze $rodowiskiem muzyki klasycznej, pojawialy sie infor-
macje dotyczace jego rodziny oraz dziecinstwa. Mozna byto w nich takze
przeczytad, ze Blechacz byl - i pozostal — niewielkiej postury (,,malutki”,

»chudziutki”, ,,kurczaczek”, ,nie siegal do pedatéw” itp.). By¢ moze przez to,
ze nie jest postawnym, tylko do$¢ niskim i watlym mezczyzna, poteguje sie

przeswiadczenie o jego cicho$ci i skromno$ci, przedstawione wyzej.

E

-

T



Aleksandra Kowalska
° Uniwersytet Warszawski

X) | €

Ve

Kolejnym elementem analizy byly krotkie charakterystyki Blechacza,
ktore wynikaty z opisywanych przez dziennikarzy cech i dziatan muzyka.
Pokazujg one opis i ocene pianisty w nieco innym ujeciu niz okresélenia
rzeczownikowe i przymiotnikowe, koncentruja si¢ bowiem raczej na jego
dzialalnosci, aktywnosci, osiagnieciach niz na cechach charakteru, dlatego

zostaly tu przedstawione odrebnie.

Rysunek 4. Liczba cech charakterystycznych Rafata Blechacza pojawiajacych sie w badanych tekstach.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Autorzy analizowanych artykuléw wielokrotnie podkreslali, Ze pianista
bardzo inwestuje w swdj rozwdj (np. intensywnie ¢wiczy, poszerza repertu-
ar, rozwija skrzydla, rozpoczyna kolejne studia, udowadnia, zZe zwycigstwo
w Konkursie Chopinowskim nie bylo przypadkiem).

Z wynikéw przeprowadzonego badania widac takze, Ze Blechacz jest
postrzegany jako artysta prowadzacy swoja miedzynarodows kariere sa-
modzielnie i bardzo rozsadnie (,,nikogo nie kopiuje”, ,,unika szumu me-
dialnego”, ,nie poddaje sie¢ presji”, ,pewnie kroczy do przodu”, ,,dziala
ze spokojem”, ,,nie spieszy si¢”, ,dobrze radzi sobie ze stawa, jaka na niego
spadta”).

Ze wzgledu na talent i otwarto$¢ Rafata Blechacza uwaga dziennika-
rzy czesto koncentrowala sie na jego znakomitym kontakcie z muzykami
i melomanami z calego $wiata; jedna z wyrdznionych przeze mnie cech
pozostaje takze jego wybitnos¢, jednak pojawialy sie tez teksty jej zaprze-
czajace i wytykajace mu bledy (m.in. jego poczatkowa nieporadno$é w star-
ciu z sonatami klasykow wiedenskich czy bycie wrecz zbyt staro§wieckim

w pojmowaniu muzyki w poréwnaniu z innymi pianistami).
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Warto zaznaczy¢, ze w ciagu 12 lat od siegniecia po zloty medal Kon-
kursu Chopinowskiego Blechacz - wedlug dziennikarzy ,,Gazety Wy-
borczej” 1 ,,Rzeczpospolitej” (w zaleznosci od wydanej plyty czy recenzji
po recitalu) - czasem ,,dojrzewa”, a czasem juz jest ,,artysta dojrzatym”.
Podkresla si¢ jego mocne, zdecydowane uderzenie, zmiany repertuaro-
we, obycie estradowe, a jednak — by¢ moze przez to, ze sam artysta po-
trafi pozytywnie zaskoczy¢ inng interpretacjg czy spojrzeniem na problem

- w niektdrych tekstach kreowany jest na muzyka jeszcze nie w pelni
uksztaltowanego, jednak podazajacego w tym wiasnie kierunku. By¢ moze
zbyt mlody (wowczas)! wiek naklanina czasem nie idzie w parze ze stwier-
dzeniem, ze jest on juz ,rasowym pianistg”.

Sam Rafal Blechacz nie jest w pelni zadowolony z faktu, ze przylgneta
do niego tatka specjalisty od Chopina. By¢ moze dlatego, ze wygrat Kon-
kurs Chopinowski, istnieje prze§wiadczenie, ze Blechacz doskonale potrafi
interpretowac jego dziela. Pianista wielokrotnie powtarzal, ze ten kom-
pozytor jest mu bliski. Mogloby si¢ zatem wydawa¢, ze Blechacz bedzie
najczesciej porownywany wlasnie do Fryderyka Chopina. Tymczasem jest
inaczej - zestawienie poréwnan Rafala Blechacza do innych znanych po-

staci obrazuje tabela 1.

Tabela 1. Liczba porownari osoby Rafata Blechacza do znanych postaci.

Posta, do ktorej porownywano R. Blechacza Liczba wystapien poréwnania
Krystian Zimerman 4
Fryderyk Chopin 3
Adam Matysz 2

Wolfgang Amadeusz Mozart 1

Zrédlo: opracowanie wlasne

Na skutek bezapelacyjnego zwyciestwa w Konkursie Chopinowskim
Blechacza postrzega si¢ jako drugiego Krystiana Zimermana, mimo
ze skala konkursowych zwyciestw tych dwoch wybitnych muzykdw jest
zupelnie inna, tak samo jak czasy, w jakich zwyciezali. Co ciekawe, oprocz
muzykoéw (takze Wolfganga Amadeusza Mozarta) w zestawieniu tym
pojawil sie takze pierwszy polski mistrz w skokach narciarskich. Jak pi-
sano w Rzeczpospolitej w 2006 roku: ,,Dzi$ nie trzeba go nikomu przed-
stawia¢, bo popularno$ciag doréwnuje Adamowi Malyszowi” (Marczynski,

2006). Generalnie warto tez zwrdci¢ uwage na relatywnie niewielka liczbe

1 Trzeba pamieta, ze w 2018 roku (gdy pisatam niniejszy artykut) Rafal
Blechacz ma 33 lata, jest wiec juz z pewnoscia dojrzatym artysta.
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poréwnan bohatera analizy do znanych postaci (historycznych i wspolcze-
snych) — w 60 artykulach odnaleziono zaledwie dziesi¢¢ poréwnan do tacz-
nie czterech postaci. Moze to prowadzi¢ do wniosku, zZe Rafat Blechacz jest
bohaterem unikalnym, atrakcyjnym i komunikujacym okreslone wartosci
samodzielnie - nie trzeba poréwnan, by pokazac jego znaczenie dla pol-
skiej kultury i sztuki.

Na wizerunek kazdego artysty silny wptyw ma sposéb, w jaki odbiorcy
rozumiejg i postrzegaja jego dzieta. Dlatego na potrzeby badania przeanali-

zowano artykuly prasowe réwniez pod katem sposobu opisu jego gry.

Rysunek 5. Liczba sformutowan okreslajacych gre Rafata Blechacza.
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Gra ,tradycyjna” w tym przypadku odwoluje si¢ do jego warsztatu. Jak
pisal Jacek Marczynski w 2009 roku: ,,Gdyby$my nie widzieli kto gra, mo-
gliby$my uznad¢, ze stuchamy interpretacji ktérego$ z wielkich wirtuozéw
przesziodci” (Marczynski, 2009) Tak samo powtarzaja sie stwierdzenia,
ze Blechacz nadaje wykonywanym dzielom romantyczny szlif, co oznacza,
ze pianista skupia si¢ na cechach charakterystycznych dla muzyki tego nur-
tu. Nie odgrywa po prostu zapisu nutowego, lecz pamieta o tym, Ze utwoér
posiada tres¢ pozamuzyczna, ktorg trzeba pokazaé, ze wazna jest emo-
cjonalno$¢, uczuciowo$¢ i jednoczesnie indywidualizm. Brawurowa gra
Blechacza nie przejawia si¢ w tym, ze podczas koncertéw chce popisac si¢
przed publicznoscig — autorzy tekstow uzywali tego pojecia w pozytywnym
znaczeniu, tzn. gra byta bardzo dobra, np. ,doskonale panowal nad formg,
ale pozwolit sobie tez na swobode, na rozkotysane rubata i podyktowane

emocja chwili i muzycznej ekspresji brawurowe tempa” (Dgbowska, 2010).
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Oczywiscie gra Rafata Blechacza nie zawsze jest bezbledna. Znalazty
sie tez takie teksty, w ktorych byta ona nie tyle krytykowana, co jej wybit-
no$¢ byla podawana w watpliwos¢ — gra nieidealna. Odzywaly sie glosy,
Ze ta gra to jeszcze nie to, Ze pianista wcigz szuka swojego klucza (Hawry-
luk, 2013), ze pomimo jego duzego talentu od Anderszewskiego czy Kissina
dzieli go przepas¢ (Hawryluk, 2006), ze niekiedy brakowato w jego inter-
pretacjach tak istotnej indywidualnoéci (Marczynski, 2006).

Zgodnie z opinia dziennikarzy naklanin swoja gra pokazywat odbior-
com inne spojrzenie na utwor. Dzi¢ki swojej duzej wiedzy wrecz odkrywat
przed nimi jego nowe oblicze. Jego gra opisywana byla jako $wieza, pel-
na niuanséw, nieschematyczna, nieszablonowa, ukazujaca zupetnie nowe
brzmienie tak dobrze znanych dziel m.in. Chopina - mocno doceniany byt
fakt, ze mtody pianista ma odwage odczyta¢ go po swojemu i prezentowa¢
swoje wersje publice na calym $wiecie.

Zwyciezca Konkursu Chopinowskiego gra takze nienagannie technicz-
nie, co jest podstawa dla kazdego muzyka. Porzadne odczytanie utworu
umozliwia dopiero jego zrozumienie. Z perfekcyjnie opracowanych frag-
mentéw utwordw czesto tworzy swoje autorskie interpretacje, nazywane
przez Jacka Marczynskiego ,,poetyckimi” (Marczynski, 2006). Muzyka
grana przez Blechacza zachwyca publiczno$¢ takze przez jego estradowe
zachowanie. To, Ze gra ze swoboda, lekko, mlodzieficzo i bez udziwnien,
sprawia, ze publiczno$¢ stucha go z przyjemnoscia i bez obaw, Ze zaraz si¢
pomyli.

Znakomita wiekszo$¢ sformutowan odnoszacych sie do gry polskiego
pianisty miala charakter silnie pozytywnie warto$ciujacy. W badanych
materiatach prézno szukaé krytycznej recenzji po wystepie Polaka. Auto-
rzy badanych tekstow zgodnie twierdzili, ze gra Blechacza jest rewelacyjna

— elektryzujaca, wspaniata, ptynna, przepickna, niezwykla. Bardzo chwalili
kaskady perlistych pasazy, poetyckie klimaty kazdej czesci granych utwo-
réw, misternie przeplatane watki klasyczne i romantyczne, zabawy forma
i szacunek, jaki oddawat kazdej nucie. Nawet kiedy wychwycono, ze iro-
nicznie igrat z forma dzieta, podkreslano, ze zachowywat przy tym poczu-
cie dobrego smaku oraz niezbedny do tego umiar.

Przewidywania autoréw tekstow odnoszace si¢ do kariery muzyka badz

jego wystepow wyodrebnitam w 24 tekstach.
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Rysunek 6. Podziat przeanalizowanych tekstéw na temat Rafata Blechacza ze wzgledu
na przewidywania autoréw dotyczace kariery/wystepéw Blechacza.
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Zrédto: opracowanie wlasne

Jak mozna zauwazy¢ na powyzszym rysunku, w niespelna 88 proc.
przypadkow przewidywania te byly pozytywne (21 tekstow). Nie stwier-
dzitam w analizowanych tekstach ani jednego przypadku negatywnego
postrzegania przyszlosci kariery Blechacza. W pozostatych trzech tekstach
przewidywania te byly raczej neutralne. Mozna to wytlumaczy¢ trescia
wszystkich analizowanych publikacji oméwionych we wczesniejszych cze-
$ciach artykulu - pianisty nie postrzegano zle, wrecz przeciwnie — kre-
owany byl na mlodego, skromnego wirtuoza z nienagannym warsztatem,
ktdérego gra porywa publicznos¢. Trudno na takiej podstawie przewidywa¢
zakonczenie kariery badz jej zmarnowanie przez tak dobrze zapowiadajg-

cego si¢ muzyka.

Badanie, ktérego wyniki czesciowo przedstawiono w niniejszym arty-
kule, pozwala na sformulowanie kilku wnioskéw. Nie ulega watpliwosci,
ze wizerunek Rafala Blechacza kreowany przez dwa polskie dzienniki:

»Rzeczpospolity” oraz ,,Gazete Wyborcza” w latach 2005-2017 jest pozy-
tywny. Niemal wszystkie wytypowane do badania materialy opisywaly po-
sta¢ pianisty w sposéb dla niego korzystny i przychylny. Trudno bowiem
krytykowa¢ mlodego artyste, ktory (jak wynika z artykutéw prasowych)
rozstawia dobre imie Polski na arenie miedzynarodowej swoja zachwycaja-
ca gra i przynosi swoim rodakom wiele powodéw do dumy i radosci. Po po-
nad dekadzie, jaka uptyneta od jego historycznego zwycigstwa, Blechacz

nie jest juz tak popularny na skale krajowg i zapewne na zawsze pozostanie
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Ltym, ktéry wygrat konkurs”. Swiadczy¢ o tym moze m.in. fakt, ze informa-
cja o przyznaniu mu ,,pianistycznego Nobla” w 2014 roku, bardzo cenione-
go na §wiecie wyrdznienia, zostata opublikowana jedynie w sieci, w tym
w serwisach internetowych ,,Gazety Wyborczej” (,,Rafal Blechacz otrzymat
prestizowa Gilmore Artist Award - 300 tys. dol.”, 2014) i ,,Rzeczpospolitej”
(Marczynski, 2014), i pominieta w wydaniu papierowym.

Jak wspomniano wczeéniej, Blechacz przez wielu bedzie utozsamiany
ze zwycigzcg konkursu chopinowskiego i takim mianem réwniez okreélaly
go analizowane dzienniki, podtrzymujac taki stan rzeczy. Jesli zas nie zwy-
ciezca - to bohater, laureat badz triumfator. Wszystkie sformulowania od-
noszace si¢ do tego, kim jest Blechacz, sa nacechowane bardzo pozytywnie,
czego potwierdzeniem mogg by¢ réwniez przyklady okreslen, takich jak:
ikona polskiej pianistyki, dobro narodowe badz gwiazda muzyki powazne;j.
Nie da si¢ tez zaprzeczy¢, ze Blechacz dla autoréw badanych tekstow stat sie
niemal synonimem skromnosci — zaréwno na estradzie, jak i w zyciu. Sam
pianista rzadko udzielal informacji o sobie, co prawdopodobnie potego-
walo takie wrazenie, a dodatkowo wplyw na nie moze mie¢ réwniez fakt,
ze Blechacz nie zwykt wraca¢ po kilka razy na sceng wzywany oklaskami
publicznosci - szczegdlnie na poczatku swojej kariery. Oprocz skromnosci,
wyrozniana byta takze jego naturalno$¢ w prezentacji swoich interpretacji,
niebywaly talent oraz - co za tym idzie - wybitno$¢ muzyka. Wiele stow
zostalo takze poswigconych opisom jego gry, bo to przeciez ona warunkuje
sukces lub porazke muzyka. W przypadku Blechacza nie ma mowy o nie-
powodzeniach - jego gra nazywana byla po prostu rewelacyjna i dojrzaltg
mimo miodego wowczas wieku pianisty, wzbudzajaca zachwyt publiczno-
$ci swoja swoboda i techniczng perfekcja. Nalezy tez zwroci¢ uwage na fakt,
ze chwalono pianiste rowniez za zdroworozsagdkowe prowadzenie swojej
miedzynarodowej kariery oraz za silne dazenie do nieustannego rozwoju.
Stwierdzam, ze wizerunek Rafata Blechacza kreowany przez wspomniane
wczesniej dzienniki mozna okresli¢ jako wrecz nieskazitelny - jednoznacz-
nie pozytywny. To ustalenie wydaje si¢ interesujgce, bowiem rzadko wsrod
bohateréw wspotczesnych mediéw mozna odnalez¢ postaci opisywane jed-
noznacznie pozytywnie.

Teksty opublikowane w ,,Gazecie Wyborczej” oraz ,,Rzeczpospolitej”
mialy zblizong forme, objetos¢, nie réznily sie pod wzgledem jezykowym.
W obydwu dziennikach autorzy artykuldéw stosowali wiele epitetéw i po-
réwnan, a takze bardziej rozbudowanych opiséw (szczegolnie dotyczacych

sposobu gry Blechacza).
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Podczas analizowania wizerunku oséb publicznych dziatajacych w sfe-
rze muzyki powaznej nalezy réwniez pamietac o szczegdlnym kontekscie
- muzyka klasyczna nie pojawia si¢ czesto w polskich mediach. W prasie
jej temat poruszany jest rzadko, a pism jej poswieconych praktycznie nie
ma. Radio, uznawane za najbardziej zwigzane z szeroko pojetg muzyka, jest
medium oferujacym stuchaczom audycje poswigcone klasyce, jednak glow-
nie w stacjach jej dedykowanych. Trudno zaprezentowad w nalezyty sposob
muzyke w telewizji, poniewaz jest ona sztukg audialng, poza tym muzyka
powazna najlepiej odbierana jest na zywo. Jedynie internet oferuje uzyt-
kownikom dostep do niezliczonej liczby blogéw, serwiséw i innych ma-
terialéw zwigzanych z tym typem muzyki. Nie ulega jednak watpliwosci,
ze generalnie rzecz biorac, media masowe nastawione sg na propagowanie
muzyki rozrywkowej czy tanecznej, poniewaz jest ona zdecydowanie popu-

larniejsza wéréd odbiorcow.
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ABSTRAKT

Barbara Sadowska (1940-1986) byta poetka i dziataczka opozycji demokratycznej — cztowie-
kiem przyjazni, wspdtczucia i ofiarnej pomocy, jak wspominaja ja przyjaciele. Przez niemal

cate doroste zycie dzielita sie tym, co wymierne i niewymierne z ofiarami komunistycznych

opresji — wspierata postulaty warszawskich studentéw w marcu 1968 roku i dziataczy KOR-u

w latach 1976-1977, niosta pomoc i pocieszenie krewnym internowanych w czasie stanu wo-
jennego, angazowata sie w inicjatywy walczacych piérem literatow i rodzacej sie Solidarnosci.
Uznana za poetke bez dorobku, zostata skazana na catkowite zapomnienie przez prominent-
nych dziataczy PZPR i padta ofiarg brutalnej kampanii zniestawienia po rezimowym morder-
stwie jej jedynego syna. W niniejszym artykule podjeto prébe rekonstrukgji sylwetki Barbary

Sadowskiej na podstawie powiesci reportazowej Cezarego tazarewicza Zeby nie byto sla-
dow. Sprawa Grzegorza Przemyka, odstaniajacej kulisy owej peerelowskiej zbrodni.

SLOWA KLUCZOWE: PAMIEC, REPORTAZ, POEZJA,
TOTALITARYZM, OPOZYCJA DEMOKRATYCZNA

ABSTRACT
Barbara Sadowska (1940-1986) was a Polish poet and an activist of democratic opposition
against communist regime, a human of familiarity, altruism and compassion. She shared
both calculable and imponderable benevolence with the victims of communistic repressions
— she supported protests of Polish students in March 1968 and Workers’ Defence Committee
between 1976 and 1977, she heartened the relatives of people arrested and detained during
the Martial law in Poland (1981-1983), she got involved with Solidarity movement. Presumed
to be a valueless author and the system antagonist, she was condemned to social oblivion
by the prominent figures in Polish United Workers' Party and brutally traduced after the regi-
me assassination of her son Grzegorz Przemyk. The article is an attempt to reconstruction the
biography of Barbara Sadowska, emerging from the reportage by Cezary tazarewicz, who
presents mentioned crime behind the scenes.

KEYWORDS: MEMORIALISATION, REPORTAGE, POETRY,
TOTALITARIANISM, DEMOCRATIC OPPOSITION



Przywracanie pamieci Barbarze Sadowskiej

Smier¢ Grzegorza Przemyka w maju 1983 roku wstrzasneta Warszawa,
Polska i Europg Zachodnig. Skatowany przez funkcjonariuszy Milicji Oby-
watelskiej maturzysta stal sie jedna z najmtodszych ofiar stanu wojennego
i ponad czterdziestoletniego aparatu represji, panujacego w Polsce po za-
konczeniu drugiej wojny $wiatowej. Jego oprawcy nigdy nie zostali nalezy-
cie ukarani, a zbudowana przez prominentnych politykéw PRL piramida
ktamstw na temat okoliczno$ci zbrodni stata si¢ ksigzkowym przykiadem
niesprawiedliwosci. Ponad trzydziesci lat po §mierci Grzegorza reporter
Cezary Lazarewicz postanowil skrupulatnie odtworzy¢ przebieg wydarzen
nastepujacych po 14 maja 1983 roku, odstaniajac ich rodzinne i polityczne
tlo, demaskujgc cynizm wladz komunistycznych i wskazujgc na bezrad-
no$¢ wymiaru sprawiedliwosci III RP. Przemyslana konstrukcja powiesci
reportazowej Lazarewicza pozwala czytelnikowi pozna¢ losy nie tylko war-
szawskiego maturzysty, ale i jego matki, zapomnianej poetki i dziataczki
opozycyjnej. Celem artykutu jest rekonstrukcja sylwetki Barbary Sadow-
skiej wylaniajacej si¢ z reportazowej narracji, ukazujacej ja jako osobe wy-
rdzniajaca sie nieprzecietng wrazliwoscia poetycka i ogélnoludzka.

Pierre Nora, francuski historyk i badacz praktyk spotecznych zwia-
zanych z przeszloécig przekonuje, ze wspolczesnie ,,méwimy wiele o pa-
mieci, bo tak niewiele z niej pozostalo” (Nora, 2011, s. 20). Jego zdaniem
coraz szybsze osuwanie si¢ terazniejszosci w przeszlosé, a takze poczucie,
ze wszystko moze bezpowrotnie znikng¢, nakazuje nam nieustannie kon-
kretyzowa¢ pamie¢ w miejscach, gdzie zachowato sie¢ poczucie ciggtosci
historycznej. Imperatyw tworzenia coraz to nowszych lieux de mémoire
zaowocowal rozwojem tzw. boomu pamieciowego, ktory wedtug niemiec-
kiego literaturoznawcy Andreasa Huyssena wyraza wspolczesng obsesje
na punkcie przeszloéci w wymiarze zaréwno politycznym, spotecznym,
kulturowym, jak i naukowym. W swoich rozwazaniach przekonuje on,
iz od kilku dziesiecioleci zyjemy w czasach uprzywilejowanych dla pamie-
ci, i podkresla, ze przeszlo$¢ sama z siebie nie jest tozsama z pamigcig -
by mogla sie nig sta¢, musi zosta¢ wyartykutowana (Huyssen, 1995). Pierre

Nora rozwija te¢ mysl w nastepujacy sposob:

Pamiec zawsze znata tylko dwie formy legitymizacji: historyczna
i literacka. Rozwijaty sie one rownolegle, lecz dotad zawsze od-
dzielnie. Dzi$ granica miedzy nimi sie zaciera. Tuz po Smierci pa-

mieci-historii i pamieci-literatury narodzit sie nowy rodzaj historii,
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ktory swoj prestiz i legitymizacje czerpie z nowej relacji z przeszto-
Scig. Historia stata sie mozliwa do zastapienia wyobraznig — dla-
tego ostatni punkt oporu tracacej racje bytu literatury to zarazem
czas rozkwitu powiesci historycznej, moda na spersonalizowane
dokumenty, literacki renesans dramatu historycznego, sukces
oralnej opowiesci historycznej. Produktem nowej wrazliwosci jest
nasze zainteresowanie tymi lieux de mémoire, ktére zakotwiczaja,
kondensuja i wyrazajg wyczerpany kapitat pamieci zbiorowej (Nora,
201, s. 27).

Spostrzezenia cytowanych badaczy wprowadzaja dyskusje na temat pa-
mieci w porzadek reprezentacji znajdujacych wyraz w setkach opracowan
historycznych, tekstow literackich (szczegélnie non-fiction), ekspozycjach
muzealnych i dzielach sztuki popularnej. Masowy charakter tego typu
przekazow wedlug Andreasa Huyssena jest zwigzany z polityczna ko-
niunktura praktyk upamigtniania, a takze ekspansja nowych mediéw, upo-
wszechniajacych reprezentacje pamieci (Huyssen, 2003). Demokratyczny
dostep do lieux de mémoire przyczynia si¢ do ksztaltowania nowego typu
wrazliwoséci historycznej, koniecznej do prowadzenia miedzypokoleniowe-
go dialogu. W obliczu wszechogarniajacego kryzysu wartosci, poglebiaja-
cych sie podziatéw i nieetycznych praktyk w przestrzeni komunikacyjnej
6w dialog wydaje si¢ niezbedny do budowania tak bardzo potrzebnego spo-

teczenstwa obywatelskiego.

Kazda literatura ma swoich twércéw wykletych. Zyja na marginesie
glownego obiegu, odcinaja si¢ od niego, poszukuja wlasnych drég. Od-
rzucani za zycia, po $mierci staja si¢ przedmiotem kultu. Poétes mau-
dits, enfants terribles swoich czasdw, tacy jak William Blake (1757-1827),
Charles Baudelaire (1821-1867), Edward Stachura (1937-1979), Jim Mor-
rison (1943-1971) czy Rafal Wojaczek (1945-1971), ktérego Modlitwe bo-
hateréw nastoletni Grzegorz Przemyk (1964-1983) wypisal flamastrem
na $cianie swojego pokoju, ,,nieopodal ogromnej mapy $wiata z zakreslo-
ng (...) trasg jego wielkiej podrozy, ktdra si¢ juz nie zdarzy” (Lazarewicz,
20164, s. 14). Po tragicznej $mierci maturzysty w maju 1983 r. przyjaciotka

domu, Marta Kucharska (byla narzeczona Edwarda Stachury), wyznata
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przygotowujacemu swoj reportaz Wojciechowi Tochmanowi: ,Wszyscy
moéwili Grzesiowd, ze jest podobny do Wojaczka. Z nim si¢ utozsamial”
(Tochman, 1997).

»Na tle swojej klasy stanowit duzg indywidualno$¢” (Lazarewicz, 2016a,
s. 87) — napisali w charakterystyce dotaczonej do symbolicznego $wiadec-
twa maturalnego nauczyciele Grzegorza z Liceum im. Andrzeja Frycza
Modrzewskiego w Warszawie. Od najmlodszych lat ,,charakteryzowato
go niezalezne myslenie, szed! pod prad, mial swoje zdanie” (Lazarewicz,
20164, s. 130).

Kolegom z klasy méwil, ze jego ulubionym poeta jest Baczynski, ze-

spotem - Beatlesi, a filmem - Czas apokalipsy Francisa Forda Coppoli.
»Zyt w innym $wiecie, ponad wszystkim, co si¢ dookota dzialo - méwia
ci, ktérzy pamietaja” (Tochman, 1997). ,,Przejawial obojetnos¢ wobec dobr
materialnych, byl niesterowalny, a jednoczesnie zyczliwy i tolerancyjny”
(Lazarewicz, 20164, s. 130). ,,(...) Przyjal poze buntu wobec $wiata. Bo $wiat
byl przeciw niemu, straszny i dominujacy” (Tochman, 1997).

Cho¢ uczniem byt przecietnym i z ledwos$cig przechodzit z klasy
do klasy, w opinii nauczycieli i kolegéw uchodzit za zdolnego humani-
ste. Na lekcjach jezyka polskiego wyréznial sie bardzo dobrg znajomoscia
wspolczesnej literatury i szerokim spojrzeniem na kulture. Szczegélnym
zamilowaniem darzyl film, teatr i sztuki plastyczne. Na gitarze nasladowat
swoich idoli — bardéw Jacka Kleyffa i Jacka Kaczmarskiego. Przejawial ta-
lent poetycki. Jego wiersze skrywaly strach, krew, pot, $mier¢, jak u Rim-
bauda, Baudelaire’a, Wojaczka i Stachury. Pytany o wisielczy nastrdj swoich
literackich préb, odpowiadat cytatem z Nietzschego - ,,wybrancy bogow
umierajg mtodo (lecz pdzniej zyja wiecznie w ich towarzystwie)”. ,,(...) No-
sit chlebak odziedziczony po Edwardzie Stachurze i z papierosem w ustach
ochryptym glosem $piewal jego piosenki. Wiedzial, kto to jest Czestaw
Mitosz i na jezyku polskim dyskutowal o nim z profesorka. Mial mame
poetke. Ona dzialala u §wietego Marcina i na dodatek znala kiedys$ Rafala
Wojaczka. Nikt z dzieci swych warszawskich mieszczanskich rodzicéw nie
znal nazwisk: Baudelaire, Verlaine i Rimbaud - francuskich poetéw prze-
kletych. Grzegorz méwil ich wiersze z namaszczeniem” (Tochman, 1997).

Rozmoéwcy reportazu Wojciecha Tochmana, wspominajac Grzegorza
Przemyka, méwia przymiotnikami: ,madry, inteligentny, otwarty, tole-
rancyjny, oczytany, dobry, serdeczny, cieply, zyczliwy, wrazliwy, uczucio-
wy, pogodny, niezwykly, niebywaly, inny”. Przyznaja, ze skupial w sobie
i umial wyrazi¢ wiele z aury tamtego pokolenia - szarej i niemej subkul-

tury dzieci stanu wojennego. ,,To byt mily, sympatyczny, bardzo wrazliwy
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chtopak. Miat tylko pecha, Ze byl synem Basi Sadowskiej — inwigilowanej
i zastraszanej przez SB” (Lazarewicz, 2016a, s. 154) — przyznal Cezaremu
Lazarewiczowi Piotr Kadl¢ik, dzialacz spolecznosci zydowskiej i opozycji
demokratycznej w PRL, przyjaciel Grzegorza, ktory uczyt go gry na gitarze
i towarzyszyt mu w feralny wiecz6r 12 maja 1983 roku. Stowa Kadl¢ika
koresponduja z prowokacyjnym stwierdzeniem z reportazu Tochmana:
»Grzegorz Przemyk umarl wezesnym popotudniem. Miat 19 lat. Byl matu-
rzystg Liceum im. Modrzewskiego. Byl synem Barbary Sadowskiej, poetki.
Niektorzy sposrod jej przyjaciot moéwia dzisiaj: gdyby nie taka Basia, nie jej
dom, nie byloby takiego Grzesia. Nie byloby tej $mierci...” (Tochman, 1997).
Grzegorz zmarl 14 maja 1983 roku, trzy dni przed swoimi dziewietna-
stymi urodzinami, kilka dni przed zakonczeniem egzamindéw maturalnych.
Dwa dni wczesniej razem z przyjaciétmi §wietowal na warszawskiej sta-
réwce pomy$lnie zdane egzaminy pisemne z jezyka polskiego i historii. Byt
12 maja, przeddzien siedemnastej miesiecznicy wprowadzenia stanu wo-
jennego i czterdziesta 6sma rocznica $mierci marszatka Jozefa Pitsudskiego.
To wlasnie z uwagi na nig w Warszawie podwyzszono $rodki ostroznosci
w obawie przed ewentualnymi manifestacjami i zakléceniem porzadku pu-
blicznego przez dziataczy zdelegalizowanej Solidarnosci. Ostrzezenia przed
mozliwymi zamieszkami z pewno$cia dotarly do patrolujacego teren placu
Zamkowego szeregowego Ireneusza Kosciuka z XIIT Kompanii Operacyjnej
ZOMO. To on zauwazyl Grzegorza, gdy ten w przyplywie euforii probowat
wskoczy¢ na plecy swojego przyjaciela Czarka F. Po bezskutecznej prébie
wylegitymowania rozbawionych maturzystéw mundurowi przewiezli ich
na komisariat mieszczacy sie przy ul. Jezuickiej 1/3, gdzie dotkliwie pobili
Grzegorza Przemyka. Instruowani przez przebywajacego w dyzurce sier-

zanta Arkadiusza Denkiewicza: ,,Bijcie tak, zeby nie bylo $ladow”.

Cezary Lazarewicz, autor reportazu o sprawie Grzegorza Przemyka,
jest tylko dwa lata mlodszy od skatowanego przez zomowcdw maturzysty.

Urodzit si¢ w 1966 roku w Darlowie. Jak sam przyznaje,

(...) do mojego nadmorskiego miasteczka z duzym opdznieniem
docieraty wiesci z Warszawy. Sprawa Przemyka poruszyta nas,
czesto rozmawialiSmy o niej w szkole. JezdziliSmy na koncerty
rockowe i doswiadczaliSmy na wtasnej skdrze brutalnosci milicji.
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WiedzieliSmy, ze sa $ciezki zdrowia, ze bijg w komisariatach i w za-
utkach ulic. To, co sie stato z Przemykiem, byto bardzo prawdopo-
dobne (Lazarewicz, 20164, s. 212).

Zawodowo Lazarewicz spotkal si¢ z tematem $§mierci warszawskiego
maturzysty w 1997 roku w ,,Gazecie Wyborczej”, kiedy jego redakcyjny ko-
lega Wojciech Tochman dotarl do naocznego $wiadka wydarzen z 12 maja

1983 roku, Cezarego F. Jak wspomina:

Czarek F. miat wtedy trzydziesci piec lat, byt bezrobotny. Posmut-
niaty, posiwiaty, postarzaty. Tak go opisywat Tochman. Znéw by+t
najwazniejszym swiadkiem, ktdrego zeznania mogty pograzyc
Ireneusza Kosciuka i Arkadiusza Denkiewicza. Tochman opowia-
dat, ze F. jest nieufny i wcigz sie boi o zycie swoje i najblizszych
— zony i dzieci. Méwit Tochmanowi, ze niedawno sptonat mu za-
ktad stolarski, ktory prowadzit z ojcem. Twierdzit, ze mogt to nie
by¢ przypadek, dlatego prosi reportera, by nie ujawniat w tekscie
jego nazwiska. ,Jest zgorzkniaty, kazde zdanie zanim wypowie,
przemysli piec razy. Zero emocji, petna kontrola” — pisze o nim re-
porter. Rozczarowato go nowe Sledztwo i proces. — To wszystko
fikcja, a nie sprawiedliwos¢ — stwierdzit. Méwit, ze obecne dziata-
nia prokuratury niewiele réznia sie od tych z lat osiemdziesiatych.
— Musze dojs¢ prawdy — powtarzat Tochmanowi (Lazarewicz, 20164,
s. 212-213).

Drugi proces w sprawie zabojstwa Grzegorza Przemyka ruszyt w 1993
roku i juz na poczatku zostat okrzykniety jednym z najwazniejszych po-
stepowan rozliczeniowych ostatnich dekad komunizmu. Wyrok zostat
ogtoszony 4 kwietnia 1997 roku, siedem lat po wszczeciu §ledztwa. Oskar-
zony o probe zniszczenia milicyjnych akt Przemyka putkownik Kazimierz
Ottowski, byty dyrektor Biura Dochodzeniowo-Sledczego KG MO, zostat
skazany na pottora roku wiezienia, Arkadiusz Denkiewicz — na dwa lata
za podzeganie do bicia maturzysty, a bijacy Ireneusz Kosciuk (ku wlasne-
mu zaskoczeniu) zostal uniewinniony. Przewodniczgca sktadu orzekajace-
go Barbara Sierpinska w ustnym uzasadnieniu wyroku explicite przyznala
sie do porazki. ,,Nie byta w stanie wskaza¢ osoby, ktdra zadata §miertelny
cios maturzyscie, cho¢ z cala pewnoscig stato sie to w komisariacie przy Je-
zuickiej. Kto bit Przemyka? Tego sad nie ustalil” (Lazarewicz, 2016a, s. 286).

Prokuratura, nie mogac zaakceptowac tego rozstrzygniecia, sktadata nowe
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apelacje, jednak bezskutecznie - kolejne sady orzekaly na korzy$¢ Kosciu-
ka. W styczniu 2001 roku Sad Apelacyjny w Warszawie orzekl, ze jego spra-
wa sie przedawnita i odméwit zbadania obcigzajacych go zarzutéw. Osiem
miesiecy pozniej Sad Najwyzszy uchylit ten wyrok, przez co akt oskarzenia
wobec Ko$ciuka ponownie trafit na wokande. W 2008 roku byty zomowiec
zostal uznany za winnego $§miertelnego pobicia Grzegorza Przemyka i ska-
zany na osiem lat wiezienia (z powodu amnestii wyrok ztagodzono o po-
fowe), ale obrona oskarzonego po raz kolejny podniosta w apelacji kwestie
przedawnienia. Ostatecznie sprawa Ireneusza Koséciuka zostata zakonczona
w lipcu 2010 roku - dwadziescia siedem lat po pobiciu maturzysty Sad Naj-
wyzszy definitywnie umorzyl postepowanie. ,,Matactwa z czaséw komu-
nistycznych okazaly si¢ skuteczne — powiedziata w ostatnim stowie sedzia
Malgorzata Gierszon” (Lazarewicz, 2016a, s. 286).

Atmosfere towarzyszacg wznowionemu procesowi w sprawie §mierci
Grzegorza Przemyka oddaje tres¢ listu otwartego napisanego przez $wiad-

ka koronnego Cezarego F., dolaczonego do akt sprawy:

Dzi$ jest bardzo trudno mowic¢ o szczegdtach tej sprawy. Mineto
dwanascie lat. W pamieci zostaty tylko drastyczne sceny z komi-
sariatu i krzyk Grzegorza. To, o czym nalezy pamietac, stato sie
natomiast pdézniej. Byta to ostra walka o prawde, godnosé, zdro-
wie. Czy mozna nie zapytac, dlaczego na tawie oskarzonych sie-
dzi tylko putkownik, i to w dodatku byty milicjant? Czy to wszyscy?
Kto prowadzit sledztwo, szykanowat, grozit, upadlat w prasie i te-
lewizji, jakie sity naciskaty na moja rodzine, kto nas inwigilowat,
grozit utratg zycia, straszyt? Kto obiecywat wyjazdy, obce szkoty,
az w koncu w ostatecznos$ci mowit, tuz przed pierwsza rozprawa,
,Z€e to na nic i tak nie wygracie procesu”. Kiedy pan Kiszczak poznat
moja rodzine, co o niej pisat w swojej ksigzce, dla jakich celdw
wzywat swiadkéw do MSW, do pokoju, w ktérym wisi mapa z mia-

stem Stalinogréd? (Lazarewicz, 20164, s. 282).

Autorka innego listu dotaczonego do akt sprawy Grzegorza Przemyka,
jest jego matka — Barbara Sadowska. Napisala go jako oskarzyciel posit-
kowy 30 maja 1984 roku, ponad dwanascie miesiecy po tragicznej $mierci
syna, w przeddzien otwarcia przewodu sadowego, ktdry z uwaga sledzily

zachodnie media. W pelnych goryczy stowach przyznata:
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.Nie chce firmowac swym udziatem procesu i legitymizowac tego,
co dzieje sie w tej sprawie. Udziat moj [w procesie] stat sie dla wta-
dzy wygodnym parawanem dla nadania pozordw prawa — ztej woli,
ktéra przejawia sie w Sledztwie od samego poczatku. (...) Ludzie
0 miedzianym czole, utozsamiajacy milicje z wtadza, postanowili
poswieci¢ prawde dla swoich doraznych korzysci, skompromito-
wadc wymiar sprawiedliwosci w Polsce cynicznymi manipulacjami,
ktére beda kiedys ksigzkowym przyktadem niesprawiedliwosci.
Nie przypuszczam, zeby nastapito to predko. Bedzie to w takich
czasach, kiedy systematyczne bezczeszczenie grobu mojego Swie-
tej pamieci syna Grzegorza bedzie juz tylko haniebnym znakiem
dzisiejszej rzeczywistosci” (Lazarewicz, 2016a, s. 241-242).

Po dwudziestu dziewigciu latach Cezary Lazarewicz odnalazt list Bar-
bary Sadowskiej w czytelni Sadu Okregowego w Warszawie, kiedy wer-
towal akta sprawy $miertelnie pobitego Grzegorza Przemyka, zbierajac
materiat do artykutu z okazji trzydziestej rocznicy jego $mierci. Poczul,
ze jest jego adresatem. Jak przyznaje we wstepie swojego reportazu: ,,zgod-
nie z jej przewidywaniami nikt przez lata nie odpowiedzial na apel, cho¢
miata wielu przyjaciot wérdd dziennikarzy i pisarzy. Nie chcieli si¢ z tym
babra¢? Braklo im sity? Byto na to za wczeénie? Padto na mnie - pomys$la-
tem” (Lazarewicz, 20164a, s. 9). Owocem jego prywatnego dziennikarskiego
$ledztwa jest powies¢ reportazowa Zeby nie bylo sladéw. Sprawa Grzegorza
Przemyka, ktéra ukazata si¢ w lutym 2016 roku nakladem Wydawnictwa
Czarne. Lazarewicz szczegélowo odtwarza w niej historie zamordowanego
maturzysty, pokazuje cynizm wladz komunistycznych zacierajacych $lady
zbrodni i mataczacych w prowadzonym $ledztwie, a takze demaskuje pro-
pagandowa kampanie znieslawienia otoczenia Grzegorza Przemyka i jego
matki, poetki zaangazowanej w niesienie pomocy ofiarom komunistycz-

nych represji.

»Z wycinkow gazet, skrawkow papieru, starych pocztéwek, pozoétktych
listow, pustych kopert, zdje¢, rysunkdw, zapisanych serwetek, kartek wy-
rwanych z kalendarza prébuje odtworzy¢ jej zycie” (Lazarewicz, 2016a,
s. 62) - wyjasnia Cezary Lazarewicz na poczatku pierwszego rozdziatu po-

$wieconego bezposrednio Barbarze Sadowskiej. W jego reportazu rozdzialy
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te przeplatajg opisywane miesigc po miesigcu nastepstwo wydarzen z maja
1983 roku. Zyciorys poetki zostal odtworzony przede wszystkim na pod-
stawie dokumentéw i pamigtek zgromadzonych przez warszawski Osrodek
Karta, ktory dzialajac na zasadach organizacji non-profit, dokumentuje
i popularyzuje wydarzenia z najnowszej historii Polski i Europy Srodko-
wo-Wschodniej. Zgromadzona przez o$rodek kolekcja Solidarnosé - Na-
rodziny Ruchu w ramach programu Pamigc Swiata zostala wpisana na liste
najwazniejszych swiatowych zbioréw archiwalnych przez Miedzynarodo-
wy Komitet Doradczy UNESCO.

Barbara urodzita si¢ 24 lutego 1940 roku przy paryskim Boulevard Ney,
ciagnacym si¢ na prawym brzegu Sekwany i przylegajacym do Montmar-
tre’u — dzielnicy malarzy i poetéw, jako cérka Czestawa i Jadwigi Sadow-
skich. Jej matka wyjechata do Francji w 1935 roku, gdzie szybko znalazta
prace jako instruktorka wychowania fizycznego. Figurujacy w akcie uro-
dzenia Czestaw Sadowski, t6dzki malarz, ktérego Jadwiga poslubita, zanim
samotnie przeprowadzita sie do Paryza, nie byl biologicznym ojcem Barba-
ry. Byt nim Franciszek Obrebski — Polak pracujacy we francuskiej oswiacie,
a po wybuchu wojny zwigzany z tamtejszym ruchem oporu. ,,Franciszek
to najwieksza mito$¢ mojej matki. To cala jej Francja” (Lazarewicz, 2016a,
s. 63) — pisata Barbara w liScie opublikowanym w 1996 roku przez poete
Stanistawa Czycza. Dwa lata po narodzinach Basi Obre¢bski zostat wywie-
ziony do obozu koncentracyjnego w Neuengamme, gdzie mimo ci¢zkich
warunkéw doczekal niemal korica wojny. Zginat razem z o§mioma tysigca-
mi ewakuowanych wieznidw w czasie angielskiego bombardowania Ham-
burga 3 maja 1945 roku.

W najstarszych wspomnieniach Barbary utrwalit si¢ ,,brak domu ja-
kiegokolwiek (...), jakie§ winnice, naloty, wysadzanie mostu (...), werandy,
szczury, szparagi, brzoskwinie, saboty, magnolie” (Lazarewicz, 2016a, s. 63).
Swdj pierwszy zyciorys spisala dzieciecym charakterem pisma, fioletowym

atramentem na kartce wyrwanej z zeszytu:

,Do Polski przyjechatam w 1946 roku. ZamieszkaliSmy w Sopocie,
po czym zaczetam uczeszczaé w 1947 roku do szkoty podsta-
wowej w Oliwie. W 1949 roku przyjechatam do Warszawy, gdzie
ukonczytam 7 klas Szkoty Podstawowej nr 133 w roku 1953. W roku
szkolnym 1953/1954 uczeszczatam do Panstwowego Liceum Tech-
nik Plastycznych, lecz po trzech miesigcach przerwatam nauke.
Obecnie uczeszczam na wydziat rzezby i rysunku w Mtodziezo-

wym Domu Kultury” (Lazarewicz, 20164, s. 65).
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Wyrzucono ja z zakopianskiego Zespotu Szkot Plastycznych im. An-
toniego Kenera. Ostatecznie cztery lata spedzita w Panstwowym Liceum
Sztuk Plastycznych przy Mysliwieckiej w Warszawie. W 1957 roku na fa-
mach tygodnika ,,Nowa Kultura” miat miejsce jej debiut poetycki. ,,Nowa
Kultura” uchodzita wowczas za najwazniejsze polskie pismo kulturalne.
Wiersze Barbary szybko zyskaly uznanie redaktora naczelnego Wiktora
Woroszylskiego, ktéry postanowil zaopiekowa¢ sie mtoda poetka, prowa-
dzac ja przez zycie, az do jej Smierci. Woroszylski to jeden z najwazniej-
szych powojennych poetéw. Cho¢ zaliczany do pokolenia ,,pryszczatych”,
byt zagorzalym krytykiem komunizmu. Na wlasne oczy zobaczyt bowiem,

jak krwawo Armia Radziecka sttumita wegierska rewolucje z 1956 roku.

Z pierwszego spotkania z Sadowskg zapamietat jej puszyste, ja-
sne wtosy spiete w konski ogon i zuchwaty usmiech. ,Czulismy,
ze mamy do czynienia z kims$ nieprzecietnym, z osobowoscia po-
etycka, autentyczng w kazdym swoim drgnieniu, z cztowiekiem,
ktéry nie przejdzie przez zycie bez $ladu” — pisat po latach o spo-
tkaniu z siedemnastolatka (Lazarewicz, 20164, s. 67).

W materiatach zgromadzonych w O$rodku Karta Cezary Lazarewicz
odnalazt wycieta z ,,Tygodnika Powszechnego” recenzje drugiego tomiku

wierszy Barbary Sadowskiej pidra Jacka Lukasiewicza. Krytyk pisal w niej:

L,Wybitnych zjawisk w poezji nigdy nie jest za wiele. Trzeba wiec
zwracac na nie uwage. Wybitny jest zbiér wierszy Barbary Sadow-
skiej »Nad ogniemx. (...) Jest poszukiwaniem rozpaczliwym i jest
to poszukiwanie absolutnie bezkompromisowe. Nie ma tu nic zbed-
nego. Poezja ta jest ciemna. Nie ma zadnego mizdrzenia sie. W tej
poezji bytoby ono niemozliwe. Czuc imperatyw spraw najwazniej-
szych, nierozmieniania sie na detale. Rozpaczliwe poszukiwanie
spdjni ze Swiatem budowane jest ze strzepkdw zwigzkdw rodzin-
nych. Swiat tych wierszy jest autonomiczny, nie jest nasladowaniem
i nie moze by¢ przez nikogo nasladowany. Ten tomik wierszy nie
powinien zostac przygnieciony stosem zbiorkéw letnich i nijakich,
pozerskich i fatszywych” (tazarewicz, 2016a, s. 67).

Sukcesy tworcze Barbary nie szty jednak w parze z edukacyjnymi.

W 1960 roku Jadwiga Sadowska pisata w jednym z listow:

S

E

K



E

~

<

Stawomir Dolegto
Uniwersytet Jagiellonski

LU niej powoli wytwarza sie kompleks na punkcie nieuctwa, taki,
ze zaczeta negowac wszystko, co miato zwigzek z wiedza. To bar-
dzo dla cztowieka niebezpieczne. Dlatego zycze jej, aby jej sie
udato z egzaminem, ktory bedzie zdawac¢. W styczniu egzamin

do klasy maturalnej, a w czerwcu matura” (Lazarewicz, 2016a, s. 69).

Kryzys egzystencjalny Barbary nasilil sie po nieprzystapieniu do owych
egzaminow — miata dwadziescia lat, debiut poetycki w duzym wydawnic-
twie (Iskry), entuzjastyczne recenzje w prasie literackiej, ale nie liczac pod-
stawowki, nie posiadata zadnego formalnego wyksztalcenia. W 1962 roku
Jadwiga zapisala corke do wieczorowego liceum na warszawskiej Pradze
irozpoczeta poszukiwania korepetytora, z ktérym mogtaby poprawi¢ wy-
niki z przedmiotéw $cistych. Na anons Jadwigi Sadowskiej odpowiedziat
dwudziestodwuletni student Wydzialu Mechanicznego Energetyki i Lot-
nictwa Politechniki Warszawskiej, Leopold Przemyk.

Barbara i Leopold pobrali si¢ w grudniu 1963 roku, wczesniej Barbara
pomyslnie przeszta przez egzaminy maturalne. 17 maja 1964 roku w szpi-
talu przy ul. Karowej w Warszawie przyszed! na $§wiat ich syn Grzegorz.
Pytana o swoje pozapoetyckie zainteresowania, Barbara przyznata w wy-

wiadzie dla ,,Sztandaru Mlodych™

,Datam zycie drugiemu cztowiekowi. Swiat, ktéry sie otworzyt,
okazat sie Swiatem zwielokrotnionym, Swiatem, ktory chciatabym
zrozumied, uratowac. Staram sie poswiecic jak najwiecej czasu wy-
chowaniu syna Grzegorza. Radosci stad wyptywajgcej nie zastapi
zadna nowo wydana ksigzka” (Lazarewicz, 2016a, s. 75). Po $mierci
Barbary jej przyjaciétka Marta Kucharska wyzna Wojciechowi Toch-
manowi: ,[Grzes] byt jedynym jasnym punktem jej zycia” (Tochman,
1997).

Malzenstwo Barbary i Leopolda przetrwato zaledwie sze$¢ lat. Ojciec
Grzegorza nie byl w stanie zaakceptowa¢ ,,improwizacyjnego stosunku
zony do obowigzkdéw i codziennosci” (Lazarewicz, 2016a, s. 73). W Wypo-
minkach Joanny Siedleckiej (Siedlecka, 1996) Cezary Lazarewicz natrafit
na takie wyznanie Leopolda: ,inzynier i poetka to dwa rézne $wiaty pod
kazdym wzgledem (...). Gdy ma si¢ male dziecko, trudno zy¢ jak Cyganie.
Musialem przeciez wstawad rano do pracy, czesto jeszcze odwozi¢ Grzesia

do zlobka, a potem go zabiera¢” (Lazarewicz, 2016a, s. 73).
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Podobne spojrzenie na matzenstwo odnalazt w pozwie rozwodowym

Barbary Sadowskiej:

,poczatkowo prébowalismy zachowac pozory, ale tego sie nie
dato utrzymacd. Kontakty towarzyskie byty bardzo luzne, ale maz
sie na nie zgadzat. Nie przewidziatam komplikacji, a meza znatam
krotko. Cenitam go za charakter, lecz nie zdawatam sobie spra-
wy z roznic. Przyczynag ustania matzenstwa byty roznice pomiedzy
namii niemoznos¢ porozumienia we wszystkich kwestiach” (Laza-
rewicz, 2016a, s. 75).

Barbara nie potrafita zaakceptowac uporzadkowanego stylu zycia, jaki
dyktowalo tradycyjnie pojmowane matzenstwo, podobnie jak nie uznawata
»opresyjnego stylu wychowania dzieci. Podczas pobytu w liberalnej Szwecji
w 1974 roku podpatrzyla, ze dzieci sa tu wolne i traktowane po partnersku,
a nie strofowane i przymuszane” (Lazarewicz, 20164, s. 76). Te atmosfere
partnerstwa i wolnosci przez cale Zycie Grzegorza pielegnowata w swoim
mieszkaniu na jedenastym pietrze wysokosciowca przy ul. Wladyslawa
Hibnera. Roztaczala jg nie tylko nad synem, ale kazdym, kto przekroczyt
jego progi. Na goscine Barbary mogli liczy¢ w szczegdlnosci cztonkowie
legendarnego klubu Hybrydy - warszawskiego ,matecznika” artystyczne-
go, z ktérymi w pierwszej kolejnosci dzielita si¢ swoimi utworami. Mto-
dzi twoércy uwazali sie za wybrancéw bogéw. Byli bowiem pierwszym
pokoleniem polskich poetéw wolnym od wojen, powstan i walki narodo-
wowyzwoleniczej. Mogli oderwac si¢ od patriotycznej retoryki, zrzucajac
z ramion plaszcz Konrada, przemoéwi¢ wlasnym, niepokornym glosem.
Zbigniew Jarzyna tak pisal o tym w przedmowie do tomiku Otwarte niebo,

wieczny sen Barbary Sadowskiej:

Czytalismy wtedy to, co sie powszechnie czytato (...) — Camusa,
Kafke, Sartre’a, Eliota, francuski numer ,Twérczosci”. Fascynowa-
ty nas Ryby Buffeta, Picasso z okresu rézowego, impresjonisci.
Wrdéblewski, Nowosielski. Ogladalismy: Felliniego, Antonioniego
(przede wszystkim Przygode), Bergmana. Stuchalismy Berga, Bar-
toka, Szymanowskiego. | to byt nasz udziat w powszechnych fascy-
nacjach. Ale ja zapamietatem nasze dwie catkiem intymne lektury:
Sciezke pajeczych gwiazd ltalo Calvino i Swiattosc swiata Laxnes-
sa. A co Basia wtedy $piewata? Na pewno Only you Edith Piaf, Dia-
ne Paula Anki (Lazarewicz, 20164, s. 72—73).
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Tak mijaly dni i noce przy Hibnera, przy wzajemnej sympatii, obdaro-
wywaniu tomikami wierszy, niekoniczacych sie rozmowach o poezji i wod-

ce lejacej sie strumieniami.

Kazdy mogt wjechad na gére i wejs¢ do mieszkania na jedena-
stym pietrze: przyjaciele i znajomi albo kto$ przed chwilg spotkany
na ulicy. Kazdy mégt cos przyniesc do jedzenia albo nie przynosic
nic. Barbara goscita, czym miata, a gotowata swietnie. Koczowali
tu niedoceniani albo zakazani artysci, poeci przekleci (Raton, Sta-
chura, Milczewski-Bruno, inni). Wszyscy stuchali Janis Joplin, méwi-
li wiersze francuskich poetdw, wspominali Wojaczka, trzymali kciuki
za sadzonych robotnikdw. (...) W tym domu zawsze dbano o czto-
wieka (Tochman, 1997).

Tak wspomina to Marta Kucharska: ,Wydaje mi sig, ze byl tam caty
$wiat (...). Przychodzili profesorowie i dzieci z warszawskiego pigalaka
albo dworca, Basia przygarniala je do siebie, karmita i przytulata. Pochy-
lata sie nad kazda ludzka bieda. Pewnie i ja, po $mierci Edka, z tego klu-
cza tam do niej trafifam i mieszkalam przez po6t roku” (Lazarewicz, 2016a,
s. 101). ,Ten dom byl nie w Paryzu, ale w socjalistycznej Warszawie!” (To-
chman, 1997). W tej rutynie dorastal maty Grzegorz Przemyk, karmiac
swoja poetycka wrazliwo$¢. W domu ojca znajdywal to, czego brakowalo
mu we wlasnym: ,,przewidywalnos¢, rygor i cieple positki o okreslonej po-
rze (...)” (Lazarewicz, 2016a, s. 77).

Za wroga ustroju Barbara Sadowska zostata uznana w sierpniu 1975
roku, kiedy probowata wwiez¢ do Polski wydawnictwa paryskiej ,,Kultu-
ry”. Stuzbie Bezpieczenstwa udalo si¢ ustali¢, ze zakazane w kraju ksigz-
ki otrzymala od Jerzego Giedroycia. Niedtugo pdzniej odkryto takze jej
zwiazki z Jackiem Kuroniem, od ktérego pobierata nauki w warszawskim
liceum plastycznym, i ,komandosami”, ktérzy zapoczatkowali demonstra-
cje studenckie w marcu 1968 roku, a takze popierajacymi ich literatami.
W styczniu 1976 roku Barbara Sadowska wraz z najbardziej wptywowymi
pisarzami zlozyta podpis pod zainicjowang przez Wiktora Woroszylskiego
petycja do Sejmu, protestujac przeciwko planowanym zmianom w Konsty-
tucji PRL, ograniczajacym wolnos¢ i podporzadkowujacym Polske Zwigz-
kowi Radzieckiemu. Petycja byta pierwszym zbiorowym wystapieniem
polskiej inteligencji przeciwko polityce PZPR. Jej sygnatariusze bardzo
szybko skupili na sobie uwage organéw $cigania. Swoja pierwszg rozmowe

dyscyplinujaca Barbara odbyta 25 stycznia 1977 roku. W odrecznej notatce
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sporzadzonej przez przestuchujacego ja podporucznika przeczyta¢ mozna:

»stwierdzila, ze petycje podpisata, kierujac si¢ jedynie zdrowym rozsad-
kiem, majagc wylacznie na uwadze dobro kraju i narodu. Nie mysélata o tym,
ze moze to by¢ jakis$ akt politycznie wrogi. Uwazala zas, ze taka petycja
bedzie cze$ciowo pomocna w rozwigzywaniu przejéciowych sytuacji kon-
fliktowych. (...) Na koniec zacytowala Norwida, méwiac, ze autor musi by¢
sumieniem narodu” (Lazarewicz, 2016a, s. 96). Tego samego roku Stuzba
Bezpieczenstwa zatrudnita agenta, ktéry w ramach swojej pracy operacyj-
nej miat zblizy¢ sie do Barbary i poznac jej otoczenie, ktére w mieszkaniu
przy Hibnera organizowalo ,wrogie ustrojowi” spotkania. Tymczasem
polityka byla jej zupelnie odlegta. Cho¢ nalezala do politycznej opozyciji,
pozostawala na jej marginesie, prowadzac dziatalno$¢ bardziej towarzyska
niz ideologiczna.

Po wprowadzeniu stanu wojennego Barbara zaangazowata si¢ w dzia-
talno$¢ Prymasowskiego Komitetu Pomocy Osobom Pozbawionym
Wolnosci i ich Rodzinom powotanego 21 grudnia 1982 roku przez pry-
masa Jozefa Glempa przy kos$ciele pod wezwaniem $§w. Marcina na Starym
Miescie. Prowadzit on ewidencje internowanych, odnotowywat represje
i przypadki lamania praw czlowieka, rozdzielat przesytana z Zachodu
zywno$¢ i leki, organizowal kolonie dla dzieci szykanowanych zwiazkow-
cow. Byt jedynym takim miejscem w Polsce, gdzie zwykly cztowiek mogt
dowiedzie¢ si¢ czego$ o losie bliskich, wyciagnietych z domdéw w nocy
z 12 na 13 grudnia i wywiezionych w nieznanym kierunku. Barbara dy-
zurowala w komitecie od rana do nocy - ,cicha jak myszka, pracowita jak
mrowka, bojowa jak Zolnierz” (Lazarewicz, 2016a, s. 141). Niosta pomoc
i otuche siostrom, zonom i matkom internowanych, przyjezdzajacym
z catego kraju. Zyla na pograniczu dwoch $wiatéw - jawnego w Komite-
cie Prymasowskim i konspiracyjnego, z nielegalnymi biuletynami i sym-
bolicznymi gestami. Zgodnie z instrukcja wladz podziemnej Solidarnosci
w czasie trwania ,Dziennika Telewizyjnego” gasila $wiatlo w mieszkaniu,
wystawiajgc w oknie zapalong $wiece, nie kupowata rezimowej prasy, mo-
dlifa si¢ w kosciele trzynastego dnia kazdego miesigca, kolportowata wsréd
znajomych powielaczowe gazetki z krzepigcymi hastami: ,WRONa skona”,

»Zima wasza, wiosna nasza”. W oczekiwaniu na nig, mimo stanu wojenne-
go, godziny milicyjnej, patowania, inwigilowania, na Hibnera toczylo si¢
bujne zycie towarzyskie — z alkoholem, muzyka, $piewami i politycznym
dyskursem w tle.

Kilkakrotnie zatrzymana za swojg dziatalno$¢ opozycyjna, zastraszana

przez funkcjonariuszy bezpieki, pobita podczas szturmu milicji na kwatere
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Komitetu Prymasowskiego 3 maja 1983 roku, Barbara ,,zyla na co dzien
w (...) niekonwencjonalnosci i nieprzystosowaniu, wrecz fizycznej nie-
zdolnosci do elementarnego konformizmu zyciowego” (Lazarewicz, 2016a,
s.262). ,,Jej zycie skonczylo sie wraz ze $miercig syna” — przyznal w jednym

z wywiadow Cezary Lazarewicz (Lazarewicz, 2016).

,Po jego smierci pekto jej serce. Wszystko sie pokrecito. Ukocha-
ne jej dziecko nie zyje, winnych nie ma, sprawe wtadza zamiata
pod dywan, zto zwycieza. Caty Swiat stanat na gtowie. Byta jak
wilczyca, ktérej wyrwano ptdd z trzewi. On przeciez byt jej czescia.
Nadziejg na cigg dalszy. Na Jezuickiej zattukli najpiekniejsza jej
czastke” (tazarewicz, 20164, s. 228-229) — opowiadata tazarewi-

czowi Marta Kucharska.

Barbara Sadowska zmarta 1 pazdziernika 1986 roku, przegrywajac cigz-
kg walke z chorobg nowotworowg. Nie doczekala sie sprawiedliwosci po za-
bojstwie ukochanego syna, podobnie jak Leopold Przemyk, ktéry zmart juz
w wolnej Polsce. Owa sprawiedliwos¢ zresztg nigdy nie nadeszta. Stojac nad

trumng przyjaciétki, Witold Woroszylski wspominat:

Basia byta cztowiekiem przyjazni, wspdtczucia, pomocy. Czesto
ponad przecietnosc, zdolnos¢ zrozumienia tego i odwzajemnienia.
Obdarzata bliznich hojnoscig swojej duszy, a takze, gdy zacho-
dzita potrzeba, dzielita sie tym, co materialne, wymierne, chocby
dachem nad gtowa, przygarniajac bezdomnych i zabtgkanych. (...)
Byta kims rzadkim, nie literatka, a poetka wtasnie, nieznajaca gra-
nicy miedzy wtasnym istnieniem a stowem... Byta w niej kruchos¢,
a zarazem ogromna sita. Byt smutek i zarazem, mimo cioséw spa-
dajacych na nig przez wszystkie lata z jaka$s msciwag regularnoscia,
mimo chorob, nieszczesé, krzywd, strat, byta w niej jakas zywioto-
wa rado$¢, promienno$é, witalnosé (...). Zegnaj Basiu, dziecko Boga,
meczenska matko Grzesia, cztowieku wielkiego ducha, nasza przy-
jaciétko, poetko, ktérej prawdziwy wymiar odstoni sie jeszcze nie-

jednym oczom (Lazarewicz, 20164, s. 261-262).

Ostatni tomik wierszy Barbary Sadowskiej ukazal si¢ w niewielkim
naktadzie w 1997 roku. Jej hermetyczne wiersze z lat sze§¢dziesiatych
i siedemdziesiatych zostaly zapomniane. Podobnie jak te z lat osiemdzie-

sigtych, po$wiecone pamieci syna. Basia ,,zostala catkowicie zapomniana”
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(Lazarewicz, 20164, s. 264) - oznajmit Cezaremu Lazarewiczowi Jézef Pi-
nior, legendarny opozycjonista, jej najblizszy przyjaciel z ostatnich lat zycia.

Zapytany dlaczego, ttumaczyl:

Lnie pasuje na sztandary ani lewicy, bo jest zbyt konserwatywna,
ani prawicy, bo zbyt rozrywkowa. Jest zupetnie poza dzisiejszym
podziatem polityczno-kulturowym. Nikt nie jest w stanie jej adop-
towacd, bo nie ma tej Polski, do ktérej ona kiedys nalezata” (Lazare-
wicz, 2016a, s. 264).

Grzegorz Przemyk obok Stanistawa Pyjasa i Janka Wisniewskiego stat
sie najbardziej rozpoznawalng ofiara opresyjnego systemu wladzy panujg-
cej w Polsce przez ponad cztery dekady. Cho¢ jego sprawa nigdy nie docze-
kala si¢ sprawiedliwego rozstrzygniecia, w §wiadomosci Polakow utrwality
sie nikczemne mechanizmy totalitarnej machiny mataczenia, sterowanej
przez prominentnych politykéw schytku Polskiej Rzeczpospolitej Ludo-
wej. Cezary Lazarewicz te mechanizmy odtworzyt, a przede wszystkim
przywroécil pamie¢ zamordowanemu maturzyscie i jego matce, eksponujac
ich humanizm i poetyckg wrazliwo$¢. 1 pazdziernika 2017 roku, w trzy-
dziesta pierwszg rocznice $mierci Barbary Sadowskiej, otrzymat Literac-
ka Nagrode Nike, bedac autorem pierwszego reportazu uhonorowanego
tym wyréznieniem. Na motywach jego powiesci powstat spektakl Zeby nie
byto Sladow, wystawiany na deskach Teatru Polonia w Warszawie. Jan P.
Matuszynski, rezyser Ostatniej rodziny, przedstawiajacej losy Beksinskich,
zapowiedzial, Ze przeniesie na duzy ekran tragiczng historie Grzegorza

Przemyka. Premiere filmu zaplanowano na rok 2020.
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