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ABSTRAKT

Celem niniejszej pracy byto zbadanie, czy czotowi polscy politycy majacy wptyw na polity-
ke wewnetrzng i zewnetrzng Polski budowali wrogi wizerunek Unii Europejskiej w swoich
wystapieniach sejmowych. W badaniu przeanalizowano stenogramy wystapien sejmowych
traktujacych o Unii Europejskiej, ktérej autorami byli: premierzy Beata Szydto i Mateusz Mora-
wiecki, ministrowie spraw zagranicznych Witold Waszczykowski i Jacek Czaputowicz, prezydent
RP Andrzej Duda oraz lider partii rzadzacej Jarostaw Kaczynski. Badanie przeprowadzone
metodg analizy tresci wykazato, ze w wypowiedziach politykdw zwigzani z partig Prawo
i Sprawiedliwo$¢ przejawiato sie budowanie wrogiego obrazu Unii.

SLOWA KLUCZOWE: WIZERUNEK WROGA, KOMUNIKOWANIE
POLITYCZNE, MIEDZYNARODOWE KOMUNIKOWANIE
POLITYCZNE, PROPAGANDA, DYSKURS POLITYCZNY.

ABSTRACT

This paper questioned whether main Polish politicians, who have a real impact on both do-
mestic and international politics in Poland, were building the enemy image of The European
Union in their parliamentary speeches. The EU was the main topic of all records analyzed in this
study whose authors were: prime ministers, Beata Szydto and Mateusz Morawiecki, foreign
affairs secretaries, Witold Waszczykowski and Jacek Czaputowicz, President of The Republic
of Poland, Andrzej Duda, and Jaroslaw Kaczynski, the leader of Prawo i Sprawiedliwosc. This
study was conducted with content analysis which showed that politicians connected to PiS
were the ones whose texsts showed symbols of building the enemy image for The EU.

KEY WORDS: ENEMY IMAGE, POLITICAL COMMUNICATION,
INTERNATIONAL POLITICAL COMMUNICATION,
PROPAGANDA, POLITICAL DISCOURSE.
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ednym z celéw! zawartych w Strategii Polskiej Polityki Zagranicznej

(Ministerstwo Spraw Zagranicznych, 2017, s. 4), dokumencie nakre-

$lajacym kluczowe kierunki dziatania polskiej dyplomacji na arenie
miedzynarodowej, jest odbudowa i konsolidacja Unii Europejskiej (ibidem,
s. 5). Jest to postulat pozytywny, zakladajacy tym samym, ze rzeczona Unia
utracila swoja $wietnos¢ i wymaga glebokiej naprawy. Realizacje tego po-
stulatu w praktyce opisal prof. Adam Rotfeld (2018, s. 16-19) stwierdzeniem,
ze obecnie w Polsce polityke zagraniczng wykorzystuje si¢ do prowadzenia
polityki wewnetrznej, a stad u przecietnego widza, a wiec odbiorcy komuni-
kowania politycznego powstawaé moze dysonans poznawczy — wynikajacy
z rozdzwieku miedzy zalozonymi postulatami a ich rzeczywista realizacjg.

Omawiana zalezno$¢ miedzy polityka wewnetrzng a polityka zagranicz-
ng na plaszczyznie komunikacyjnej opisal Brian McNair (2011, s. 173-182).
Na tej podstawie chcialbym zaproponowac graficzny zapis modelu mie-
dzynarodowego komunikowania politycznego (rysunek 1) obrazujacego
omawiany przypadek.

Miedzynarodowe komunikowanie polityczne zdaniem McNaira to nie
tylko stosunki migedzynarodowe, ale przede wszystkim wydtuzenie procesu
komunikowania politycznego o sprawach miedzynarodowych, ktéry zaczyna
sie wewnatrz pafstwa i wykracza poza jego granice, tworzac tym samym
pewien uktad komunikacyjny zbudowany z dwdch mniejszych systemow
komunikacyjnych: wewnetrznego — danego panstwa i zewnetrznego — areny
miedzynarodowej. Tematem komunikowania majacego poczatek wewnatrz
panstwa jest w tym przypadku inny aktor miedzynarodowej sceny poli-
tycznej (np. rzad innego panstwa, zagraniczna organizacja, zagraniczne
medium, przedstawiciele innego narodu lub obcej kultury). Komunikowanie
to ma czesto charakter propagandowy i by dotrze¢ do odbiorcow i wywrzeé
na nich odpowiednie wrazenie prowadzace do zmiany postaw, musi zostaé

poddany procesowi masowej komunikacji, w ktérym zostaje dodatkowo

1 Do pigciu celéw do zrealizowania przez Polske na arenie miedzynarodowej
w partnerstwie z innymi panstwami i w oparciu o miedzynarodowe umowy
i dokumenty naleza: zapewnienie Polsce bezpieczenstwa, utrzymanie
dynamicznego rozwoju ekonomicznego w warunkach miedzynarodowych,
ustabilizowanie otoczenia Polski, wykorzystanie przemian cywilizacyjnych
do ekspansji gospodarczej i rozwoju oraz konsolidacja i odbudowa
miedzynarodowej pozycji Unii Europejskiej.
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zmodyfikowany przez media - zgodnie z transmisyjnym modelem komu-
nikowania masowego (McQuail, 2012, s. 85-86). Ta cz¢$¢ modelu McNaira
nie bedzie jednak omawiana w niniejszym tekscie, tak samo jak sprz¢zenie

zwrotne, czyli reakcja odbiorcéw na komunikowanie, tu wyrazana w formie

wyborow.
Rysunek 1. Model miedzynarodowego komunikowania politycznego.
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Zamierzonym efektem mi¢dzynarodowego komunikowania polityczne-
go z punktu widzenia aktoréw politycznych, czyli elit rzadzacych danym
panstwem, jest zdaniem McNaira (2011, s. 173-182) powstanie wrogiego
obrazu zagranicznego aktora?. Wizerunek wroga rozumie sie wiec jako
automatyczne kojarzenie negatywnych cech z przedmiotem wczesniejszej
komunikacji, ktéra nalezy do zbioru propagandy politycznej (Ociepka, 2002,
s. 215). Pojecie wizerunku wroga obecne jest w komunikowaniu politycznym
od zarania dziejow po dzi$ dzien (Buchner, 2016) i zawsze bazuje na tym
samym schemacie, czyli na stereotypie (Gadarian, 2014). Stereotyp wroga,
czyli wlasnie specyficzny wizerunek powstajacy dzigki automatycznemu
skojarzeniu okreslonych cech, funkcjonuje najlepiej, gdy poparty jest per-
sonifikacja (Robinson, 2012, s. 344; Marciniak, 2013, s. 30-31) tegoz wroga
w postaci jego przedstawiciela, czyli w tym przypadku polityka, przywoédcy,

ktéry bedzie tu mentalng reprezentacja wroga i bodZcem uruchamiajacym

2 Miedzynarodowe public relations jest tu utozsamiane z dziataniem
odwrotnym, w ktérym zagraniczny aktor zdajacy sobie sprawe
z wymierzonych w niego dzialan propagandowych komunikuje do tej samej
publicznosci, by zneutralizowa¢ przekaz propagandowy i uwiarygodni¢ swoje
racje i zamiary. Ta cz¢§¢ modelu réwniez nie bedzie dalej omawiana.
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schemat. Sam stereotyp jest wiec skrétowym sagdem wydawanym w uogol-
nieniu na populacje¢ na podstawie jej pojedynczych przedstawicieli z po-
minieciem ich réznic indywidualnych (Gerrgi & Zimbardo, 2018, s. 747).
Oprécz mechanizmu personifikacji, stereotypy bazuja tez na mechanizmie
kategoryzacji spolecznej, czyli na kategorialnym podziale postrzeganych
jednostek i przyporzadkowaniu ich do grupy wiasnej (,MY”) lub grupy obcej
(,ONT”) — wobec ktorych postrzegajacy jest stronniczy (Waszkiewicz-Raviv,
2010, s. 278-279; Cothran, 2011). Stereotyp polega tu takze na mechanizmie
atrybucji, czyli odnajdywaniu i wyjasnieniu wewnetrznych lub sytuacyjnych
motywow dziatan niezgodnych z obowigzujacym schematem w taki sposéb,
by tylko go bardziej potwierdzi¢ poprzez wyjasnianie dziatan wywotujacych
dysonans poznawczy jako nieszczere i skrycie wrogie (Burn & Oskamp, 1989).
Na podstawie poréwnania punktdéw stycznych, a wiec rozumianych
tu jako miejsca upodobnienia si¢ propagandy i komunikowania politycznego,
oceni¢ mozna, ze do tego transferu cech charakterystycznych dochodzi na ta-
kich ptaszczyznach, jak: ideologizacja komunikowania (Dobek-Ostrowska
et al., 1999, s. 47-49; Bussemer, 2008, s. 659-661; Dobek-Ostrowska, 2009,
s. 13-17), marketyzacja polityki (Dobek-Ostrowska, 2012, s. 342-343), za-
stosowanie reklamy w komunikacji (Cwalina & Falkowski, 2006, s. 313;
Dobek-Ostrowska, 2012, s. 408) i specyficzny jezyk komunikowania (Do-
bek-Ostrowska et al., 1999, s. 88-89, 94-96). Sposrod wyzej wymienionych
elementéw z punktu widzenia niniejszego tekstu najbardziej istotny bedzie
jezyk wypowiedzi politykéw w badanych tekstach ich autorstwa, czyli tech-
niki i instrumenty jezykowe uzywane przez nich do budowania wrogiego

obrazu Unii Europejskiej.

Jak podaje Karolina Brylska, intencje i poglady interlokutoréw najlepiej
uwidoczniaja sie¢ w ustalonych tekstach politycznych (Brylska, 2017, s. 22),
a za takie uzna¢ mozna wystapienia sejmowe i ich stenogramy. Stad tez tek-
stami, ktore postuzyly jako materiat badawczy, byly stenogramy wystapien
wybranych politykéw PiS z lat 2016-2018. Kryterium doboru bylo nastepujg-
ce: musieli by¢ to politycy, ktorzy maja realny wplyw na polityke zagraniczng
Polski oraz moga ja wykorzystywac do prowadzenia polityki wewnetrznej

- byli to wigc: premierzy Beata Szydlo i Mateusz Morawiecki, ministrowie

spraw zagranicznych Witold Waszczykowski i Jacek Czaputowicz, prezydent
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RP Andrzej Duda oraz Jarostaw Kaczynski (PiS), ktéry pomimo pelnienia

jedynie funkgcji posta, jest prezesem partii, z ktorej wywodza si¢ wszyscy

wspomniani politycy, a wiec ze wzgledu na zaleznosci polityczne réwniez

mozna uzna¢ go za wplywowego w materii polityki zagraniczne;.

Badanie przeprowadzono dzigki zastosowaniu analizy tresci, mozna wiec

zakwalifikowac je jako jakosciowe. Metoda ta — najlepsza zdaniem Earla Bab-

bie’ego do analizy tekstow politycznych i ich retoryki (2006, s. 342) - miata

za zadanie umozliwi¢ badaczowi stwierdzenie, kto byl autorem tekstu, jaki

byl jego cel, jakimi §rodkami mial by¢ osiagniety i na kogo mial oddzialywa¢,

czyli kto mial by¢ jego odbiorca.

W badaniu analizowano nastepujace teksty polityczne:

informacja prezesa Rady Ministréw na temat sytuacji miedzynaro-
dowej Polski i jej polityki zagranicznej, dotyczaca wzajemnych relacji
Polski z Unig Europejska — wystapienie premier Beaty Szydlo z dnia
13.01.2016 r.;

informacja ministra spraw zagranicznych o zadaniach polskiej poli-
tyki zagranicznej w 2016 roku — wystgpienie ministra spraw zagra-
nicznych Witolda Waszczykowskiego z dnia 29.01.2016 r.;

raport o stanie spraw publicznych i instytucji panstwowych na dzien
zakonczenia rzadéw koalicji PO-PSL (2007-2015) przedstawiony przez
Rade Ministréw — wystapienia B. Szydlo i W. Waszczykowskiego
z dnia 11.05.2016 r.;

informacja prezesa Rady Ministréw w sprawie komunikatu Komisji
Europejskiej dotyczacego sytuacji w Polsce — wystapienie B. Szydlo
z dnia 20.05.2016 r;

wniosek o wyrazenie wotum nieufno$ci wobec ministra obrony
narodowej Antoniego Macierewicza — wystgpienie B. Szydlo z dnia
05.07.2016 r.;

informacja prezesa Rady Ministrow na temat wyniku referendum
zakonczonego w Wielkiej Brytanii w sprawie jej dalszego cztonkostwa
w Unii Europejskiej — wystapienie B. Szydlo z dnia 21.07.2016 r;
informacja ministra spraw zagranicznych o zadaniach polskiej poli-
tyki zagranicznej w 2017 roku — wystapienie W. Waszczykowskiego
z dnia 09.02.2017 r.;

wystapienie Jarostawa Kaczynskiego poza punktami porzadku obrad
z dnia 09.03.2017 r.;

wniosek o wyrazenie wotum nieufno$ci Radzie Ministréw kiero-

wanej przez prezes Rady Ministrow pania Beate Szydlo i wybranie
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pana Grzegorza Schetyny na prezesa Rady Ministréw — wystapienia
B. Szydlo i ]. Kaczynskiego z dnia 07.04.2017 r.;

o wniosek o wyrazenie wotum nieufno$ci wobec ministra obrony
narodowej Antoniego Macierewicza — wystapienie B. Szydlo z dnia
24.05.2017 r;

« wniosek o wyrazenie wotum nieufnosci wobec ministra spraw we-
wnetrznych i administracji Mariusza Blaszczaka - wystgpienia B. Szy-
dlo i]J. Kaczynskiego z dnia 05.07.2017 r.;

o wystapienie prezydenta RP Andrzeja Dudy z okazji 150. rocznicy
urodzin Jézefa Pilsudskiego (poza punktami porzadku obrad) z dnia
05.12.2017 r;

o przedstawienie przez prezesa Rady Ministrow programu dziatania
Rady Ministréw z wnioskiem o udzielenie jej wotum zaufania - wy-
stapienie premiera Mateusza Morawieckiego z dnia 12.12.2017 r;

« informacja ministra spraw zagranicznych o zadaniach polskiej poli-
tyki zagranicznej w 2018 roku - wystapienie ministra spraw zagra-
nicznych Jacka Czaputowicza z dnia 21.03.2018 r.;

« wniosek o wyrazenie wotum nieufnosci wobec wiceprezes Rady Mini-
strow, przewodniczacej Komitetu Spofecznego Rady Ministréw Beaty
Szydlo - wystapienie M. Morawieckiego z dnia 6.06.2018 r.;

o rozpatrzenie wniosku prezesa Rady Ministréw o wyrazenie przez
Sejm Rzeczypospolitej Polskiej wotum zaufania Radzie Ministrow —
wystapienie M. Morawieckiego z dnia 12.12.2018 r;

« wniosek o wyrazenie wotum nieufnosci Radzie Ministréw kierowa-
nej przez prezesa Rady Ministréw pana Mateusza Morawieckiego
i wybranie pana Grzegorza Schetyny na prezesa Rady Ministrow —
wystapienie M. Morawieckiego z dnia 14.12.2018 r.;

o wystapienie M. Morawieckiego poza punktami porzadku obrad z dnia
28.12.2018 r.

Z obszerniejszych tekstow wybrano jedynie fragmenty dotyczace bezpo-
$rednio instytucji unijnych czy - szerzej — Unii Europejskiej jako wspolnoty.
Ten fragment polskiego dyskursu politycznego wokoé! Unii Europejskiej ana-
lizowano pod katem wykorzystanych $rodkéw jezykowych (potraktowanych
tu jako klucz kategoryzacyjny), a wiec: presupozycji, gradacji znaczen, atry-
butéw jezykowych, eufemizmow, przenosni, poréwnan, pytan retorycznych,
ironii i prawdoméwnosci (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 93-108; Biniewicz,
2009, s. 26-28), do budowania wrogiego obrazu Unii Europejskiej, niemniej
na podstawie analizy, ktora jednak byla ograniczona, stwierdzi¢ mozna bylo

jedynie potencjal tych tekstéw w kontekscie spetniania wybranych kryteriow,
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tzn. czy w badanej prébie narracji pojawialy sie przejawy budowania wro-
giego obrazu Unii Europejskiej. Moze to pozwoli¢ na kontynuowanie badan
w tym zakresie na skale duzo bardziej rozszerzona: dobranie bogatszego
klucza kategoryzacyjnego $rodkéw jezykowych, zastosowanie metod staty-
stycznych, by ukazaé, ktérzy reprezentanci danej strony sceny politycznej

w Polsce buduja wrogi wizerunek Unii Europejskiej, etc.

Sposob, w jaki jezyk stuzyt wybranym politykom do méwienia o Unii
Europejskiej, a w szczegdlnosci do ujmowania jej w kategoriach wroga,
przedstawiono nizej zgodnie z oméwionym wczesniej kluczem, znajda sie
tu wiec kategorie, takie jak: presupozycje, gradacje znaczen, atrybuty je-
zykowe, eufemizmy, przenoénie, poréwnania, pytania retoryczne, ironia

i prawdomoéwnos¢.

Za presupozycje uznaje si¢ stosowanie w zdaniu zlozenia znaczen, kté-
rych celem jest zasugerowane gléwnej tresci przekazu, ktéra przyswajana
jest pod$wiadomie jako domyst (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 106-107),
np. ,Ufam, ze dowody okaza si¢ wiarygodne” (presupozycja: dotychczas
przedstawiane dowody byty niewiarygodne).

Presupozycje jako jedne z bardziej sugestywnych srodkéw wyrazu stu-
zyly w analizowanych tekstach do zarzadzania strachem odbiorcéw, jak np.
wtedy, gdy Beata Szydto sugerowala, ze Polska byta zarzadzana z zagranicy?3,
lub do zarzadzania wartosciami oponenta w przekazie, np. gdy Mateusz
Morawiecki zasugerowal, ze opozycja i Unia nie uznajg wartosci tozsamych
dla kultury europejskiej*. Pomagaty réwniez w budowaniu stereotypo-

wego strachu wynikajacego z podziatu na grupe wlasng (Polska) i wrogo

3 Przykladowo: ,Czy chcecie, zeby decyzje dotyczace Polski zapadaly tutaj,
w Warszawie, czy gdzie indziej (...)?” (presupozycja: dotychczasowe decyzje
podejmowane byly za granica - B. Szydfo z dn. 20.05.2016).

4 Przyktadowo: , Zreszta jest to zbiezne z chrzescijariskg naukg (...), ale o dziwo
(...) jest to réwniez zbiezne ze strategia Komisji Europejskiej” (presupozycja:
KE nie utozsamia si¢ z warto$ciami chrzescijanskimi i solidarno$ciowymi,
a jej interesy stojg zazwyczaj w przeciwienstwie do polskich - M. Morawiecki
z dn. 12.12.2017).
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nastawiong grupe obca (Unia) - tu przykladowo z wykorzystaniem personi-
fikacji politycznej wroga w osobie Donalda Tuska jako reprezentanta wrogiej
Unii>. Presupozycje operacjonalizowaly tez intencje méwcédw za pomoca
zarzadzania informacja w przekazie, selektywnego wskazywania przykladow

niewlasciwego traktowania panstw cztonkowskich przez Unie Europejska®.

W budowaniu krétkich komunikatéw wykorzysta¢ mozna gradacje ich
wydzwieku poprzez selektywny dobér stéw - od neutralnych po sugeruja-
ce i sygnalizujace negatywna oceng, np. ,wydarzenia” > ,zamieszanie” >

,brutalna interwencja” (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 93).

W badanym materiale gradacje znaczen stosowane byly stosunko-
wo rzadko i zazwyczaj do realizacji techniki etykietowania jezykowego,
w tworzeniu takich nazw, jak ,superrzad” czy ,,superparlament” autorstwa
J. Czaputowicza (21.03.2018), ktére uruchamia¢ mogly stereotypowy po-
dzial na grupe wlasng (MY) i grupe obcg (ONI, tu: niezwykle silne i za-
grazajace organy unijne). Gradacje byly tez srodkiem pomocniczym dla
metafor, wprowadzajac do nich nowy wymiar semantyczny, jak np. ,,jeden
sprawiedliwy” przy metaforze gry ,,1:27”, co oznaczalo tu, ze Polska, znajac
uktad sit w Europie i jego wartosci, potrafi mimo to i$¢ wlasna, sprawiedliwg
droga (B. Szydlo z dn. 07.04.2017). Gradacje przyktadowo wykorzystano
tez do wykluczania przeciwnika, czyli podawania w watpliwos$¢ zasadno$é
oponenta i jego racji, jak w wypowiedzi premiera Morawieckiego: ,,nie be-
dziemy szli gdzie$ tam za granice” (12.12.2018), w ktorej premier umniejsza
opozycje zmuszong do szukania pomocy w Unii, jak i samg Unie, zepchnieta
tu do strefy domystow, ktéra w tym sformulowaniu nie jest wstanie wptynaé

na Polske i jej polityke w znaczgcy sposob.

5 Przykladowo: ,Wszystko da si¢ powiedzie¢ o Donaldzie Tusku, tylko nie
to, Ze jest reprezentantem Polski” (presupozycja: Tusk reprezentuje interesy
wrogie interesom Polski - J. Kaczyniski z dn. 09.03.2017).

6 Przykladowo: ,,(...) jeste$my za silng, zjednoczong Unig Europejska
(...), Unig, ktéra opiera sie na czterech swobodach, Unig, ktéra opiera
sie na konkurencyjnoéci, Unig, ktora bierze pod uwage glos obywateli”
(presupozycja: Unia Europejska jest nie wspiera rdownosci swoich czlonkow
i nie bierze pod uwage glosu ich obywateli. - J. Czaputowicz z dn. 21.03.2018).
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Ich wykorzystanie polega na stosowaniu rzeczownikoéw, przymiotni-
kéw i czasownikéw do przypisania negatywnych konotacji przedmiotowi
atrybucji jezykowej (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 100-101), np. knujacy
zlodliwy karzet - stosuje si¢ je przy doczepianiu epitetéw lub wymiennie
jako peryfraze.

Atrybuty jezykowe w analizowanych tekstach stosowane byly przykla-
dowo do operacjonalizacji intencji za pomoca gier stownych, specjalnych
odwotan i fatszywych zwigzkéw? (Szurminski, 2008, s. 143-162), ktérych
celem bylo nadawanie etykiet stownych przedmiotom wypowiedzi, np. ,elity
europejskie” (np. W. Waszczykowski z dn. 09.02.2017), ,,pedagogika wstydu”

(W. Waszczykowski z dn. 11.05.2016), ,mainstreamowa agencja” (M. Mo-
rawiecki z dn. 12.12.2017). W pierwszym przypadku - ktéry ogélnie rzecz
biorgc pojawial sie najprawdopodobniej najczesciej jako forma odnoszenia
sie do europejskich wladz, co juz samo w sobie uruchamia stereotypowy
podziat na: nas Polakéw (MY) i ich - europejskie elity (ONI), przydajac
im wyzszo$ci — minister przywotuje teori¢ spiskowg o europejskich polity-
kach zainteresowanych jedynie swoimi partykularnymi interesami, a nie
ogbélnym dobrem Europy (a wigc i Polski). W drugim przypadku zastosowa-
na gra sfowna ma stuzy¢ nadaniu negatywnego i irracjonalnego znaczenia
polskiej polityce zagranicznej lat 2007-2015. Rzeczeni pedagodzy promo-
waé mieli wartosci niewtasciwe i niezwiazane z polska tradycja. W trzecim
przypadku premier Morawiecki za pomoca atrybutu jezykowego i etykiety
»mainstreamowy” buduje falszywy zwiazek, ktorego celem w tej konkretnej
wypowiedzi jest ukazanie, Ze nawet nieprzychylne, bo przekazujace informa-
cje zgodne z oczekiwaniami gléwnego nurtu, agencje informacyjne podaja,
ze Polska jest ,,krajem w posiadaniu zagranicy” (12.12.2017), co ma jedynie

potwierdzac to, jak zaborczo i protekcjonalnie Polska traktowana ma by¢

7 Gry stowne, specjalne odwotania i falszywe zwiazki to instrumenty
klasycznego katalogu jezyka propagandy z lat 30. XX w. autorstwa
amerykanskiego Instytutu Analizy Propagandy. Gry stowne polegaja na:
dofaczaniu zle konotujacych epitetow, stosowaniu pustych uogoélnien
konotujacych pozytywnie; tagodzenia sensu wypowiedzi nieprzyjemne;j.
Specjalne odwolania bazujg na apelu emocjonalnym do odczué odbiorcow
wzgledem tematu wypowiedzi, do uwiarygodnienia czego mozna selektywnie
dobiera¢ fakty lub wyglasza¢ oczekiwane poglady. Falszywe zwigzki
funkcjonuja na zasadzie sztucznie wykreowanego transferu wartoéci miedzy
dwoma sprzecznymi przedmiotami celem wykorzystania cudzych racji lub
uwiarygodnienia swoich.
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przez Unie. Srodek stuzyl tez do budowania teorii spiskowych poprzez za-
rzadzanie strachem, np. w sformutowaniu: ,,szalenstwo brukselskich elit”
(B. Szydlo z dn. 25.05.2017).

Okreélenia o stabszym wydzwigku zastepujace okreslenia mocniejsze
celem zlagodzenia negatywnego wydzwieku wypowiedzi, przez co moga
wprowadza¢ w btad odbiorce, np. ,reforma stuzby zdrowia” zamiast ,,prywa-
tyzacji szpitali”. Czesto stosowane takze w propagandowej retoryce historycz-
nej, np. ,wydarzenia marcowe” — dzigki nim nadaje si¢ wydarzeniom range
waznoéci i znaczenie rytualne (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 107-108).

Eufemizmy jako jedne z fatwiejszych do zidentyfikowania srodkéw
ze wzgledu na swoja raczej przymiotnikowa role stuzyly etykietowaniu wro-
ga, czyli nadawaniu mu specyficznych okreslen, ktére jednak same w sobie
nie byly obelzywe czy nie prowadzily do jego dehumanizacji. Lagodzity one
w wypowiedziach znaczenie, np. ,nieformalne gremia” (W. Waszczykowski
z dn. 29.01.2016) w odniesieniu do czegos, co mozna bytoby nazwac ,,kli-
kami”. W tym przypadku eufemizacja dodatkowo przydaje pewnej tajem-
niczosci i nieosiggalnosci, zamiast wprost wskazac¢ wroga, ktory jest raczej
bardziej bezposredni. Lagodzenie wydzwieku wspomagalo tez zarzadzanie
strachem i wykluczanie oponenta z dyskusji, np. w sformutowaniu ,,obszar
tranzytowy miedzy Wschodem a Zachodem” (W. Waszczykowski z dn.
9.02.2017), gdzie autor nawigzat do historycznych wydarzen okresu IT wojny
$wiatowej, czym rowniez zaatakowal proeuropejskia opozycje, twierdzac,

ze wyznaje ona wartosci tozsame ze spadkobiercami III Rzeszy.

Rozbudowane konstrukty pojeciowe odwolujace sie do abstrakcyjnego
mys$lenia odbiorcy poprzez wlaczenie terminu pierwotnie niezwigzanego
z wypowiedzia, np. ,,przetasowanie w rzadzie” - odwotanie do metafory gry.
Wprowadzenie metafor nadaje komunikatowi glebszy sens i swego rodzaju
teatralizacje (Dobek-Ostrowska et al. 1999, s. 103-106).

W omawianych tekstach stuzyty przykltadowo w odniesieniu do metafory
gry politycznej przeciwko Polsce np. ,,podwdjne standardy”, ,,niejasne kryte-
ria” (J. Czaputowicz z dn. 21.032018), gdzie autor starat si¢ ukaza¢, jak bardzo
jego zdaniem Unia Europejska jest niesprawiedliwa wobec Polski. Podobnie

stosowano negatywng metafore targowicy do okreslenia mocarstwowej
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i zaborczej pozycji Unii wobec Polski8. Ta metafora pada do$¢ czesto i na-
wigzuje do cytatu ze Stefana Wyszyniskiego®. Wykorzystujac te przenosnie,
autorzy wypowiedzi odwotywali sie do przykrych momentéw w historii Pol-
ski - takim momentem byta rzeczona Targowica, czyli zdrada czeéci polskiej
szlachty popierajacej zaborcze mocarstwa o$cienne i do nich si¢ odwotujacej

- tu w formie opozycji odwolujacej si¢ do arbitrazu Unii Europejskiej.

Poréwnanie to zestawienie ze sobg w wypowiedzi dwoch obiektéw ce-
lem dokonania pozytywnego lub negatywnego transferu warto$ci poprzez
budowanie konotacji miedzy obiektami, np. ,wielki jak stonce” - transfer
cech przypisywanych stoncu: wielki, jasny, promienny, ale tez niebezpieczny
(Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 103-106).

Poréwnania byly stosowane w celu budowania poszczegoélnych schema-
tow lub calej rzeczywistosci, ktore pozniej mogly by¢ tatwiej uruchamiane
za pomocg innych srodkéw jezykowych, jak np. ,wiecej Europy to wiecej
kryzysu w Polsce” (W. Waszczykowski z dn. 11.05.2016), gdzie poréwnanie
mialo na celu odniesienie do polskiej polityki zagranicznej z lat 2007-2015,
skupionej na integracji europejskiej, ktora tu uznaje sie za btedna. Poréw-
nania stosowane tu takze jako srodek mniej subtelny od metafory miaty
na celu prowokowanie oponenta do zachowan utwierdzajgcych stereotyp

(np. poréwnanie samodzielnosci Polski do czaséw Konstytucji 3 Maja).

Rola pytan retorycznych w jezyku wypowiedzi politycznej jest suge-
rowanie odpowiedzi poprzez zamieszczenie w zdaniu wykluczajacych sie
perspektyw w dziataniu przedmiotu wypowiedzi (Biniewicz, 2009, s. 28), np.

»Jak to mozliwe, ze wielki polski konserwatysta nadaje medal imienia komisji,
w ktorej zasiadali masoni!”. Pytania retoryczne w dyskursie politycznym
bazujg wiec na wywolywaniu wypowiedzig dysonansu poznawczego.

W wybranych wyzej wystgpieniach sejmowych pytania retoryczne stu-
zyly wzbudzaniu niepokoju i strachu przez zasugerowanie odbiorcy odpo-
wiedzi, ktora wynika z kontekstu w taki sposéb, ze odbiorca wystuchujgc
przyktadowej wypowiedzi na temat Komisji Europejskiej, styszac pyta-
nie ,Komu na tym zalezy?” (B. Szydlo z dn. 20.05.2016), automatycznie

8 Przyktadowo: ,Odwolywanie sie do arbitrazu oraz interwencji obcych poteg” -
A.Duda z dn. 05.12.2017.

9 ,Potrzeba nam poteznej woli organizowania sit rodzimych, ojczystych,
by nie poddawac sie pokusie targowicy, skadkolwiek by ona miata przyjs¢” -
B. Szydlo z dn. 20.05.2016, cyt. za: kard. S. Wyszynskim.
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uruchamia wzmacniany przed chwilg schemat my$lowy i w ten sposéb sam
odpowiada sobie na postawione pytanie. Celem stawiania pytan retorycznych
w tekstach bylo wiec stymulowanie czy tez torowanie dalszego toku myslenia

zgodnego z budowanym schematem sytuacyjnym.

Jednym z przyktadéw zastosowania ironii w wypowiedzi jest odwrocenie
jej znaczenia poprzez ukrycie negatywnego sensu pochodnego (ktéry w efek-
cie jest kluczowy) pod pozytywnym sensem pozornym za pomocg kwanty-
fikatoréw (Biniewicz, 2009, s. 27-28), np. ,,Jedynie niektérzy [kwantyfikator]
tak zwani [kwantyfikator] Polacy moga sie cieszy¢ pewnymi [kwantyfikator]
przywilejami”. Zadaniem zastosowanych kwantyfikatoréw jest tu pomniej-
szenie lub powiekszenie znaczenia opisywanych zjawisk.

Srodek ten w potgczeniu z kwantyfikatorem byt najbardziej interesujacy
w analizie z punktu widzenia przenoszenia sensu wypowiedzi w sfere po-
zaleksykalna. Pojawial si¢ on w tekstach przykladowo w celu wzbudzenia
strachu u odbiorcow widmem tajemniczego oponenta, do czego uzywano
kwantyfikatoréw zgodnie z zaprezentowanym wczesniej modelem - np.:

»niektdrzy brukselscy politycy” (B. Szydlo z dn. 21.07.2016), gdzie stowo
»hiektorzy” byto kwantyfikatorem sugerujacym nazwanie przedmiotu tej
wypowiedzi. Takze kwantyfikator ,,inni” w wypowiedzi premier Szydto!0
umniejsza znaczenie tych ztosliwych ,,innych”, traktowanych tu w kategorii
grupy zewnetrznej (ONI), czym w sposdb pozaleksykalny sugeruje sie toz-

samos$¢ wroga, co mozna odczytac z kontekstu wypowiedzi.

Prawdomoéwno$¢ to ostatni sposrdd $rodkéw jezykowych poszukiwanych
w analizowanych tekstach. Element ten cechuje si¢ pewnos$cia wypowiedzi
i zawiera intencje prawdomoéwnosci w celu zbudowania pozytywnego kon-
taktu z odbiorcami (Dobek-Ostrowska et al., 1999, s. 94-95), np. ,,Polska
potrzebuje prawdy”.

Ten $rodek jezykowy byt zazwyczaj stosowany w analizowanych wysta-
pieniach do zapewnienia odbiorcéw o dobrych intencjach nadawcy. Wy-

stepowal on w formie zapewnienia o tychze intencjach i checi aktywnego

10 Natomiast nie bedzie zgody polskiego rzadu na to, aby$my byli, jeszcze raz
powtérze, dopraszani do panskiego stotu, ktéry inni nakrywajg” — B. Szydto
z dn. 07.04.2017.
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uczestnictwa w odbudowie Unii przy uzyciu modalizatora ,,chcemy”!1,
co jest zgodne z zalozeniami strategii zagranicznej Polski. Prawdomoéwno$¢é

potwierdzata wigc pozornie dobre intencje nadawcy, ktdre jedynie mogty
przestania¢ faktyczne zamiary i poglady. Modalizator wyrazajacy che¢ do-
datkowo wzmacnial prawdoméwnosé pozytywnych intencji wypowiedzi,
przesuwajac prawdziwy sens wystapienia glebiej w kontekst. Prawdomow-
no$¢ stosowana tez byta jako zaprzeczenie narracji polexitul2, gdzie za jej

pomocg autorzy zarzadzali warto$ciami, poniewaz konteksty wypowiedzi su-
gerowa¢ mogly, ze dalej w tekscie powinno pojawic sie jakie$ ,,ale” oznacza-

jace alternatywe dzialania w wypadku niespetnienia postawionego warunku.

Z zaprezentowanych wynikow badania wida¢, ze w analizowanych
wystapieniach politykéw widoczne byly przejawy budowania wrogiego
wizerunku Unii Europejskiej. Unie Europejskg przedstawiano nie jako
wspdlnote - te Polska ma za zadanie odbudowa¢ wspoélnie z innymi panstwa-
mi, co podkreslano w analizowanych wypowiedziach - ale jako instytucje
unijne (Komisja Europejska, przewodniczacy Rady Europejskiej - tu za po-
mocg personifikacji politycznej wroga w osobie Donalda Tuska) czy nawet
pewne nieformalne gremia decyzyjne wrogo nastawione do Polski. Dyskurs
wykracza oczywiscie poza méwnice sejmows, czego najlepszym przykta-
dem sa stowa prezydenta Dudy o ,wyimaginowanej wspolnocie, z ktérej
dla nas [Polski] niewiele wynika” (Andrzej Duda o UE: Wyimaginowana
wspolnota, z ktorej dla nas niewiele wynika, 2018), co bylo zdaniem bardzo
destruktywnym wobec Unii i niezgodnym z zatozeniami polityki zagranicz-
nej, ktoérej Prezydent RP jest jednym z realizatoréw. Nie mozna oczywiscie
w pelni stwierdzi¢, ze politycy zwigzani z obozem Prawa i Sprawiedliwo$ci
naumyslnie kreowali wrogi obraz UE w swoich tekstach. Stwierdzi¢ mozna
natomiast — na podstawie pojawiajacych sie przejawow takiego dzialania -
ze bylo ono w pewien sposob celowe zgodnie z zasadg przytoczong wezesniej
za Brylska (2017), ze w tego typu tekstach najlepiej operacjonalizujg sie

intencje méwcow. Ocenic tez mozna, ze zastosowanie tak réznych srodkow

11 Przykladowo: ,,Chcemy tworzy¢ Uni¢ wolnych narodéw, réwnych panstw,
solidarna i konkurencyjna pod wzgledem gospodarczym, cieszacg si¢
autorytetem w $wiecie” — W. Waszczykowski z dn. 29.01.2016.

12 Przykladowo: ,(...) Zjednoczona Prawica podkresla, ze silna Polska jest
mozliwa tylko w silnej, sprawnej Europie i nie ma silnej Unii Europejskiej bez
silnej Polski” - M. Morawiecki z dn. 12.12.2018.
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jezykowych do opisu Unii w kontekscie wzglednie pozytywnych zalozen
poczynionych w strategii polityki zagranicznej faktycznie moze wywotywaé
u widzoéw, czyli odbiorcéw komunikowania politycznego, a wigc obywateli
i w konicu wyborcéw, dysonans poznawczy, ktory w efekcie moze prowadzi¢
do dezorientacji, a proby jej unikniecia - do silnego utozsamienia sie z jedna
ze stron konfliktu i dalej odpowiedniego doboru medidéw, wzmacniajacego
indywidualne przekonania odbiorcéw (Goban-Klas, 2015, s. 249). Dzieki
takim dzialaniom duzo fatwiej pdzniej budowa¢ dalsze narracje odwolujace
sie do zbudowanych wczeéniej schematéw i wykorzystywac je w prowadzeniu
komunikowania politycznego, np. w takiej formie, jak okreslit to Rotfeld
(2018), czyli do wykorzystania polityki zagranicznej jako instrumentu pro-
wadzenia polityki wewnetrznej.

Z analizy wylaniajg si¢ tez pewne oznaki istniejacych w tamtym okresie
w dyskursie narracji, jak chociazby wspomniany polexit, czyli rzekome wy-
stapienie Polski z Unii Europejskiej wzorem Wielkiej Brytanii. Interesujgce
moga wyda¢ sie argumenty, jakie obie strony przedstawialty w tym watku.
Jeszcze inng narracja jest zdrada opozycji, ktéra operacjonalizowata sie
m.in. dzigki metaforom targowicy, tu takze budujac wrogi obraz UE jako
zagranicznego mocarstwa chcacego ingerowaé w wewnetrzne sprawy Polski.
Nie byly one jednak gtéwnym przedmiotem badania, totez nie beda rozpa-
trywane dalej w podsumowaniu, natomiast stanowi¢ moga punkt wyjsciowy
do dalszych rozwazan.

Badanie mialo na celu wykazanie przejawéw budowania wrogiego wi-
zerunku Unii Europejskiej w wypowiedziach polskich politykéw, ktérzy
w latach 2016-2018 z racji sprawowanych stanowisk mieli wplyw na po-
lityke zagraniczng Polski (wiec takze ksztaltowanie relacji z UE), a z racji
zajmowanej pozycji politycznej mogli pelnoprawnie wykorzystywa¢ watki
tej polityki do walki politycznej wewnatrz. Licze, Ze bedzie ono inspiracja

dla dalszych, bardziej poglebionych badan.
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