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ABSTRAKT

Mediatyzacja polityki i zycia spotecznego, a takze wynikajaca z nich celebrytyzacja polityki,
to procesy zaobserwowane przeze mnie w medialnej rzeczywistosci, ze szczegdlng uwaga sku-
piona na tych zjawiskach analizowanych przez pryzmat komunikadji politycznej. Celebryci po-
lityczni uzupetniaja zjawisko gwiazd w dobrze nam znanej popkulturze, zwfaszcza ze obecnie
znaczna wiekszos¢ spoteczenstwa zyje w ciggtym potaczeniu z mediami spotecznosciowymi,
dlatego kultura ponowoczesna moze by¢ sprzyjajacym okresem dla dynamicznego rozwoju
tego zjawiska. Majac na uwadze wptyw systemu politycznego i jego relacje z zaleznosciami
komunikowania, nalezy stwierdzi¢, Ze sfera publiczna jest przestrzenig dla wymiany opinii
i dyskusji na tematy wazne dla spoteczenstwa, w rezultacie czego mozemy mowic o opinii
publicznej. Istotng kwestig jest fakt, ze dyskurs i zawartos¢ medidéw wraz z ich wptywem
na spoteczenstwo sa niezwykle istotne w kontekscie uczestnictwa w debacie politycznej.

SLOWA KLUCZOWE: MEDIATYZACJA POLITYKI,
CELEBRYTYZACJA POLITYKI, KOMUNIKACJA POLITYCZNA,
TABLOIDYZACJA, POSTPOLITYKA, OPINIA PUBLICZNA

ABSTRACT

The mediatisation of politics and social life, as well as the resulting celebratization of politics,
are the processes observed by the author in the media reality with particular attention paid

to those phenomena analyzed through the prism of political communication. Political celebrities

complement the phenomenon of stars from the well known popular culture and nowadays the

most of people live constantly connected to social media services, which is why the post-mo-
dern culture can be a propitious time of such phenomena. Bearing in mind the influence of the

political system and its relation with the dependencies of communication, observed public
sphere is a space for exchanging opinions, discussions on topics relevant to the society, in result
of which we can talk about public opinion. The discourse and the media content with its affection

on society are extremely important when it comes to the participation in the public debate.

KEY WORDS: MEDIATISATION OF POLITICS, CELEBRATIZATION
OF POLITICS, POLITICAL COMMUNICATION, TABLOIDIZATION,
POST-POLITICS, INFOTAINMENT, PUBLIC OPINION,
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zeroko zakrojony proces mediatyzacji, a w skutek tego celebrytyzacji,

ma silny wptyw na rynek medidéw zaréwno w Polsce, jak i za granica.

Nalezy tu zaliczy¢ tabloidyzacje medidw i szereg zmian, ktére niesie
z sobg ten proces. Do tego dochodzi wptyw celebrytyzmu na gatunki praso-
we i formaty telewizyjne. W $wiecie badan nad komunikacjg i mediatyzacjg
polityki szalenie modne staly sie pojecia ,,postpolityka” i ,,postprawda”. Zaob-
serwowano rowniez nowe zjawiska w nowych mediach, cho¢by takie, jak fake-
news. Powyzsze zjawiska stajg si¢ takze matryca spogladania na rzeczywisto$¢

polityczng, w ktorej przyszto funkcjonowad wladzy i obywatelom w XXI wieku.

Zjawisko mediatyzacji polityki zwigzane jest $cisle z komunikowaniem
sie rzadzacych z rzadzonymi, co jest wynikajacym z zycia codziennego
procesem obecnym we wspolczesnej demokracji. Media masowe sg dzisiaj
przede wszystkim obserwatorami rzeczywistoséci politycznej, ale jednocze-
$nie buduja swdéj wizerunek w kategorii aktoréw politycznych, uczestniczac
w zyciu politycznym i publicznym. Media maja mozliwo$¢ odgrywania
niezwykle istotnej roli w procesie rekrutacji i selekji elity politycznej, kreu-
jac przyktadowo powaznego konkurenta w walce wyborczej i promujac
go, majac by¢ moze w tym jaka$ ukrytg korzys¢.

Badacze nauk spotecznych, a w szczegdlnoéci nauk o mediach, zwracaja
uwage na wlasciwosci procesu mediatyzacji polityki i zZycia spolecznego. Ma-
jac na uwadze, ze spoleczenstwo korzysta z wszystkich dostepnych narzedzi,
by moc sie skutecznie komunikowa¢ i pozyskiwac informacje, mozna postawi¢
teze, ze wyznacznikiem mediatyzacji zycia spolecznego jest dynamiczny roz-
woj technologiczny i jego dostepno$é. Niemniej istotne jest nadazanie za tym
rozwojem przedstawicieli elity politycznej i kompetencji spoteczenistwa. Wazny
z punktu widzenia nauk o mediach jest motyw, ze media sag wspolczesnie
podstawowym (i niekiedy koniecznym) zrédtem informacji o polityce. Potega
informacyjna mediéw jest tak duza, ze obejmuje czytelnikéw zaréwno dzien-
nikéw, tabloidow, jak i opiniotwérczych tygodnikéw. Nie budzi zdziwienia
zjawisko, ze politycy, ktorych kariera uzalezniona jest od zasadniczego po-
parcia wyborcow, staraja sie uzyska¢ medialna legitymizacje swojej dzialalno-
$ci politycznej. Zauwazy¢ dzisiaj mozna, ze legitymizacja wyborcza stala sie

wtdrna wobec tej medialnej, poniewaz spoleczenstwo jest w stanie rozpozna¢



Krzysztof Marcinkiewicz
Uniwersytet Jagiellonski

tych politykéw, ktorych widzi w telewizji, gazecie czy czasopi$mie, bez wzgledu
na to, czy nadal sa postami, senatorami, samorzadowcami. Dlatego czesto
stawiane s3 pytania, w jakim stopniu mamy do czynienia z mediatyzacjg
polityki, a w jakim z polityzacja mediow.

Jak wskazuje Teresa Sasinska-Klas, postepujgca cyfryzacja i rozwdj tech-
nologiczny ,na kazdym kroku zmienia media w ujeciu tradycyjnym (stare
media) i dynamizuje ich ciagty rozwdj, a w potaczeniu z nowymi mediami
tworzy zupelnie nowg rzeczywisto$¢ cyfrowa”(Sasinska-Klas, 2014, s. 162-
175). Mozna to rozumie¢ w ten sposob, Ze postepujaca konwergencja mediow,
tworzaca nowg przedmiotowo$¢, wzmaga proces postepujacej mediatyzacji.
Nalezy rozwazy¢ konsekwencje, ktore determinowane sg przez wyzej opisany
proces. Definicja mediatyzacji, jak kazde hasto opisujace nowq rzeczywisto$é

medialna, ma kilka réznych uje¢, szk6t i wyjasnien.

Jedna z najistotniejszych postaci zajmujacych si¢ mediatyzacja w aspekcie
miedzynarodowym jest dunski badacz z Uniwersytetu Kopenhaskiego Stig
Hjarvard, ktory stosuje trzy typy metafor do opisu mediéw (Hjarvard, 2008,
s. 12-14). Pierwszg z nich, stosowana przez badacza, jest metafora mediéw
jako kanatu przekazu. Chodzi tu o traktowanie mediéw jako przekaznika
pomiedzy odbiorca a nadawcg. Badacz skupia si¢ tu nad symbolem, co po-
woduje koncentracje badan na zawarto$ci mediéw. W tym miejscu pojawiaja
sie pytania zwigzane z agendg medialna, nadawaniem informacjom waznosci
i dopuszczaniem treéci. Hjarvard zwraca uwage takze na osadzanie informa-
cji w kontekscie spofecznym, politycznym czy religijnym. Druga metafora
charakteryzuje media jako jezyki. Medium warunkuje formatowanie, dosto-
sowywanie przekazu odpowiednio do relacji pomiedzy nadawca — przeka-
zem - odbiorca. W swoich pracach Stig Hjarvard podaje przyktady zwiazane
z mediatyzacja religii, zwraca uwage na istote procesu silnej komercjalizacji
medidw i intensywnej integracji ich z kultura popularng. Jak podaje M. Mo-
leda-Zdziech: ,,Poprzez jezyk kultury popularnej, ktéry dominuje w mediach,
religia takze staje si¢ bardziej zorientowana na wymiar rozrywkowy i konsu-
mencki, a podejécie do religii staje si¢ bardziej zindywidualizowane” (Moleda-

-Zdziech, 2013, s. 26). Podobne tezy stawia belgijski socjolog Karel Dobbelaere,
uznajac, ze nowoczesne spoleczenstwo nie potrzebuje religii, by si¢ integrowac,

a wzrost produktywnoéci utatwia zadanie legitymizacji porzadku spotecznego
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(Dobbelaere, 2008, s. 76-77). Réwniez w Polsce zauwaza si¢ trend postrzegania
zagadnien religijnych w formie kultury popularnej (np. sptycanie papieskiej
misji do politycznych rozgrywek), tworzac nowy wymiar ich postrzegania
(Marcinkiewicz, 2015, s. 104). Trzecia metafora ujmuje media jako srodowisko.
Czas i przestrzen przestaly odgrywac najwazniejszg role, zaréwno dla nadaw-
cow, jak i dla odbiorcéw przekazéw. Pojawia sie teza o tym, ze to komunikacja
poprzez media odzwierciedla relacje spoteczne. Pojawienie si¢ internetu tech-
nologicznie zrewolucjonizowalo system komunikacji, sprawiajac, ze stal si¢
on bardziej globalny i prokonsumencki. Hjarvard zwraca uwage na aspekty
techniczne i role rozwoju techniki. Media staja si¢ najwazniejszym elemen-
tem spoteczenstw XXI wieku, obejmujgc praktycznie wszystkie dziedziny
zycia. Rytualizuja spoleczng codzienno$¢ i wydarzenia (Dayan, Katz, 2008,
s. 40), a takze wyznaczajg linie moralnosci, dobrego postepowania, mozna
powiedzie¢, ze nawet wychowuja, co jeszcze niedawno bylo domeng rodziny,
$rodowiska spotecznego, szkoty czy religii. Trzy oméwione wyzej elementy,
czyli kanaty, jezyki i srodowiska, pozwalaja poznac calosciowo idee Stiga
Hjarvarda. Uklada si¢ to w logiczng calo$¢ i tworzy przestrzen do glebszych

analiz medioznawczych.

Réwniez w Polsce na przetomie ostatnich lat prowadzone sg badania pod
katem mediatyzacji. Stownik terminologii medialnej redagowany przez Wa-
lerego Pisarka, wybitnego polskiego socjolingwisty i medioznawcy, zawiera

obszerny i wielowatkowy opis tego pojecia.

Mediatyzacja (ang. mediatisation, niem. Mediatisierung) — proces
posrednictwa medidow w poznawaniu Swiata; wptywanie przez me-
dia na postrzeganie przez cztowieka rzeczywistosci niedostepnej
bezposredniemu doswiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego
posrednictwa: ksztattowaniem obrazu catej rzeczywistosci spo-
tecznej, a nawet kompleksowych doswiadczen spotecznych pod
wptywem konstrukcji medialnych (Pisarek, 2008, s. 118).

Definicja ta jest poszerzona takze o niezbedne elementy, na ktére wskazuje
autor, czyli gatekeeping, teorie kultywacji, teorie uzytecznosci i gratyfikacji, deter-

minizm technologiczny, amerykanizacje, wydarzenia medialne, intertekstualnosc,
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komunikowanie polityczne, teledemokracje. W polskim $rodowisku naukowym

zauwaza si¢ niewielkie stopniowe podchodzenie do tematyki mediatyzacji. Naj-
wigkszy wkiad w analize tych zagadnien wniosta B. Dobek-Ostrowska, ktora

definiuje mediatyzacje jako ,transformacje i modernizacje sfery publicznej oraz

zmiany zachowan uczestnikéw komunikowania politycznego pod wptywem

dwoéch typéw medidw. Klasycznych $rodkéw masowego przekazu — prasy, radia

i telewizji oraz nowych mediow sieciowych - sieci kablowych, telematycznych

i satelitarnych, internetu”. (Dobek-Ostrowska, 2012, s. 159).

Anthony Giddens uwaza, ze ,nalezy dokonywac rozrdznienia na postmo-
dernizm i ponowoczesno$¢” (Giddens, 2006, s. 251). Brytyjski socjolog uznaje,
ze postmodernizm opisuje rzeczywisto$¢ sztuki, literatury i architektury,
odnoszac si¢ stricte do periodyzacji historycznoliterackiej. Ponowoczesno$¢,
jak wskazuje Giddens, ma wymiar istotnych zmian instytucjonalnych, ktére
wplywaja bardziej lub mniej dynamicznie na ksztalt obecnego $wiata spo-
tecznego. Kluczowe z punktu widzenia celebrytyzacji i mediatyzacji moze
by¢ ujecie spoteczenstwa posttradycyjnego, ktére jest konicem, ale i zarazem
poczatkiem nowego spolecznego wszechswiata dziatania i do§wiadczenia,
jako zintensyfikowang globalizacje, niemajaca granic, prowokujaca do wy-
twarzania wiezi.

Celebrytyzacja to proces, w ktorym uczestnicy powszechnej doczesnosci
przyjmuja $wiadomie badz nie§wiadomie cechy przypisane celebrycie, a tak-
ze poprzez rdzne dostepne kanaty komunikacji narzucajg innym ten styl,
jako paradygmat, tworzac nowg kategori¢ aktoréw zycia publicznego badz
politycznego. Nie bytoby celebrytyzacji bez mediatyzacji, co oznacza, ze oba
zjawiska sa od siebie zalezne. Nalezy wzia¢ pod uwage fakt, iz w polskiej
literaturze funkcjonujg dwa terminy: ,,celebryzacja”, a takze ,,celebrytyzacja”,
przy czym pierwszy z nich pochodzi z taciny (lac. celeber — stawny), drugi
za$ - z angielskiego (ang. celebrity — osoba stawna z tego, Ze jest stawna).
Celebryzacja wedtug Doroty Piontek opisuje sytuacje¢ wkraczania politykow
do $wiata celebrytow (Piontek, 2011, s. 142).

Istotnym elementem definiowania tego pojecia jest zakotwiczenie
we wspolczesnej rzeczywistosci kultury masowej, gdzie najwieksze zna-
czenie ma ,,konieczno$¢ odgrywania i ciaglego przedstawiania w warun-

kach rozszerzajacej si¢ widoczno$ci medialnej i rosngcego zainteresowania
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mediow politykami jako ludZmi, a nie dziataczami partyjnymi” (Piontek,
2011, s. 99). W tym miejscu rodzi si¢ pytanie o wizerunek polityka, ktéry
wymaga wykorzystania wiedzy z zakresu psychologicznych teorii postrzega-
nia ludzi (Cwalina, Falkowski, 2006, s. 155), poniewaz jest zaprojektowanym
wyobrazeniem, ktore poprzez skojarzenia dostarcza dodatkowych wartosci.

Pytanie jednak brzmi, jakich konkretnie warto$ci?

Celebryta to posta¢, ktora budzi stosunkowo duze zainteresowanie me-
diéw, czesto si¢ tam pojawia, a jej wizerunek dzieki temu jest powszechnie
znany. To media i kierujacy nimi majg wplyw na odbidr rzeczywistosci
przez spoleczenstwo, czyli opinie publiczng. Olgierd Annusewicz twierdzi,
ze ,media tworza swego rodzaju kartel, ktory interpretuje i komentuje rze-
czywisto$¢ w homogeniczny sposéb, co mozna by metaforycznie nazwa¢
»zmowg mowienia«”(Annusewicz, 2012, s. 77-78). Jak twierdzil Walery
Pisarek: ,kultura masowa, ktora stata si¢ glownym tematem dzisiejszych
mediow, zrodzita typowy jezyk medialny. Zazwyczaj jezyk ten jest prosty,
do$¢ emocjonalny, wykorzystujacy wyrazenia waloryzujace, nieskompli-
kowany skfadniowo, ograniczony leksykalnie, prymitywny” (Pisarek, 2000,
s. 5-7). Media rozpowszechniaja sposoby méwienia ukierunkowane $cisle
na konsumpcje i zysk wynikajacy ze sprzedazy wyprodukowanych tekstow
czy programéw telewizyjnych. Tres¢ medialna musi by¢ na tyle atrakcyjna,
aby czesto gérowala nad sensem i trescig. Swiadectwem zaistnialej jezykowej
swobody, ktora z tatwoscig objeta panowanie nad komunikacja medialna, jest
z pewnoscig trywialne traktowanie regul jezykowych i promowanie w agen-
dzie mediéw stéw potocznych. Dotyczy to takze sfery postaw i zachowan,
czego potwierdzeniem moze by¢ zapomnienie o podstawowych zasadach
etykiety. Efektem tego jest calkowite zniesienie dystansu pomi¢dzy nadawca
a odbiorcg komunikatéw, wykorzystywanie samych imion lub ich zdrobnien,
pseudoimion, samych nazwisk, lekcewazenie tytutéw naukowych, waznych
stanowisk panstwowych, rél spotecznych i innych.

Skad si¢ bierze popularnos¢ i medialno$¢? Co dzisiaj moze da¢ rozpo-
znawalno$¢? Wbrew pozorom bycie medialnym w dzisiejszych czasach nie
musi kojarzy¢ si¢ z kiczem, poniewaz sytuacja ta staje si¢ w jakis sposdb
mierzalna. Osoby medialne moga wnosi¢ do kultury masowej i Zycia spo-
tecznego takze pozytywne aspekty. Dobrym przyktadem moga by¢ ludzie

nauki, ktérzy za poérednictwem medioéw przekazuja i popularyzuja wiedze,
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wpisujac si¢ w nurt spotecznego oddziatywania badan naukowych i ich upo-
wszechniania. O medialno$ci mozna méwié¢ w perspektywach spotecznych,
politycznych, a takze ekonomicznych. Pojecie to stosowane jest praktycznie
zawsze, gdy omawia si¢ osoby publiczne. Medialnosé¢ telewizyjna to telege-
nicznos¢, czyli w opisie W. Kopalinskiego ,efektowne przedstawianie si¢
na ekranie TV” (Kopalinski, 1985, s. 419-420). Warto poszerzy¢ to pojecie
o inne media, jak prasa, radio i internet, poniewaz o ile audiowizualnos¢
jest dzisiaj najbardziej atrakcyjna, o tyle nalezy wzia¢ pod uwage wszystkie
mozliwe plaszczyzny promowania siebie i dbania o swéj wizerunek w kana-
tach komunikacyjnych. Bardzo szeroko zjawisko celebrytyzacji i medialno$ci
opisuje Wiestaw Godzic, wskazujac wielowatkowe procesy i analizy zwigzane
z medialno$cia bohaterdéw polskiej i zagranicznej opinii publicznej, zycia

kultury, popkultury i polityki (Godzic, 2007).

Cho¢ niektérzy uwazaja, ze od urodzin do $mierci w mediach wszystko
zostato juz pokazane, to jednak media nadal nas zaskakujg. Tabloidyzacja
to przede wszystkim proces upraszczania rzeczywistosci, czesto jednostron-
ne i skrétowe traktowanie przedmiotu debaty czy informacji, wykorzysty-
wanie emocji, kreowanie (nierzadko sztucznej) sensacji. Charakteryzuje
sie rowniez krzykliwymi napisami, prostym jezykiem. Tabloid jest peten
cytatéw, a jednym z najwazniejszych jego elementdw jest narracja obrazkowa
opatrzona jaskrawymi zdjeciami. Taka jest tabloidyzacja prasy drukowanej,
ktora takze posiada swoje odpowiedniki internetowe. Mozna zauwazy¢
popyt na mato warto$ciowe tresci praktycznie na catym §wiecie, dlatego
ze wzgledu na zachodzacg powszechnie konwergencje mediéw tabloidy-
zacja przenosi sie takze do innych gatunkéw i no$nikéw komunikacji, nie
tylko do internetu, ale takze do telewizji, kina i radia. Malgorzata Lisowska-

-Magdziarz, opisujac to zjawisko, zwraca uwage na fakt, ze ,liczg si¢ Zrodta,
a nie ich wiarygodnos¢” (Lisowska-Magdziarz, 2008, s. 99). Tabloidyzacja
w ostatnich latach stata si¢ popularnym terminem wsrdd intelektualistéw
narzekajacych na poziom dzisiejszych mediéw, réwniez politykéw, ktorzy
nie czytajg zbyt pochlebnych artykuléw o sobie i Zyciu publicznym. Niemniej
jednak mozna mie¢ wrazenie, ze sprowadzajac ten termin do zwyczajnego
zainteresowania skandalem, tabloidyzacja towarzyszy nam praktycznie
od zawsze. Skandalizacja debaty publicznej jest sifa cigzenia przyciggajaca

uwage czytelnikéw. Mozemy dzisiaj zauwazy¢, ze tabloidyzacja nie dotyczy
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tylko typowych tytutéw drukowanych, ale réwniez szanowanych formatéw
telewizyjnych i czasopism, co ma istotny wpltyw na kreowanie polityka
w przestrzeni medialnej w formie zaréwno rozrywkowej, informacyjnej,

jak i bedacego hybryda tych dwoch - infotainmentu.

W odniesieniu do prezentowanych zjawisk zostang przytoczone przepro-
wadzone przeze mnie badania ankietowe. Wypelnionych zostato 889 ankiet.
Z uwagi na niekompletnie wypelnione kwestionariusze odrzucone zostaly
34 ankiety, co oznacza, ze analiza badan ankietowych zawarta w tekécie obej-
muje 855 kompletnie wypelnionych kwestionariuszy. W badaniach udziat
wzigto 512 kobiet oraz 343 mezczyzn, co daje odpowiednio 60% wskazan
kobiet i 40% wskazan mezczyzn. Ponizsze wyniki stanowig kontynuacje

dotychczasowych moich ustalen (Marcinkiewicz, 2018).

Rysunek 1. Opinia ankietowanych na temat tego, czy politycy zachowuj sie jak gwiazdy showbiznesu.

= Raczejsie zgadzam

u Zdecydowanie sie zgadzam

= Zdecydowanie sie nie
zgadzam 7

Raczejsie nie zgadzam

= Nie mam zdania

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badar

Powyzsze wyniki pozwolily ustali¢, ze wigkszos¢ ankietowanych (55%)
raczej zgadza sie z tezg zawartg w pytaniu — 470 oséb. Zdecydowanie zgadza
sie 120 ankietowanych (14%). Raczej nie zgadza si¢ 200 badanych (24%),
zdecydowanie nie zgadza si¢ z tezg 34 ankietowanych (4%). Bez zdania po-
zostato 26 0séb (3%).

Badani zwracaja uwage, ze w duzej mierze to przede wszystkim polity-
kom zalezy na obecno$ci w mediach, poniewaz ulatwia to im zdobycie od-
powiedniej rozpoznawalnosci, ktéra moze by¢ istotnym wsparciem podczas

prowadzenia kampanii wyborczej. Ankietowani w komentarzach do pytan
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zaznaczyli réwniez, ze media pomagajg skréci¢ dystans pomiedzy wladza
a obywatelami, pozwalajg dostrzec w polityku ,ludzka twarz”, a takze sta-
nowig forme utozsamienia si¢ z nim. Ponadto wart odnotowania jest fakt,
ze programy rozrywkowe wedlug badanych wzbogacaja swoja tres¢ poprzez
zapraszanie kontrowersyjnych politykéw, postaci z show biznesu, a takze
ich dzieci, co daje mozliwo$¢ wprowadzenia zycia prywatnego polityka
do agendy mediéw. Na zakonczenie pytan dotyczacych tej kwestii poproszo-

no respondentéw o ocene obecnosci politykéw w programach rozrywkowych.

Rysunek 2. Ocena obecnosci politykow w programach rozrywkowych.

7,80%

Bardzo dobrze
= Dobrze
w Zle

Bardzo zle

= Nie mam zdania

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn

Ankietowani w nieznacznej wiekszo$ci negatywnie ocenili obecnos¢
politykéw w programach rozrywkowych. Odpowiedz ,,zle” wskazalo 36% ba-
danych (309 oséb), natomiast ,,bardzo zle” - 12% (102 osoby). Ocene ,,dobrze”
zaznaczyto 10,2% (87 wskazan), ,bardzo dobrze” zadeklarowato 7,8% an-
kietowanych, czyli najmniejsza grupa, liczaca 67 oséb. Bardzo istotnym
sygnatem jest brak zdania wérdd bioragcych udziat w badaniu, poniewaz
az 34% spo$réd badanej proby uznalo, ze nie ma zdania, badz nie podj¢lo si¢
oceny obecnoéci politykéw w programach rozrywkowych (byto to 290 oséb).
Brak zdania ankietowanych moze wynikac¢ z niskiego zainteresowania tego
typu formatami telewizyjnymi, ale trzeba tez mie¢ na uwadze, ze nie kazdy
posiada odbiornik telewizyjny lub §ledzi programy rozrywkowe oferowane
przez polskich nadawcéw publicznych i komercyjnych.

Mozna mie¢ wrazenie, ze obecno$¢ politykéw w mediach jest swego
rodzaju mieczem obosiecznym: z jednej strony moze stymulowac opinie pu-
bliczng w kierunku zwiekszenia popularnosci i pozytywnego oddzialywania

na elektorat, z drugiej jednak strony moze by¢ powodem o$mieszenia si¢
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poprzez liczne porazki wizerunkowe. Kreowanie rzeczywistosci politycz-
nej bardzo czesto warunkowane jest przez upublicznianie przez polityka
swojej prywatnosci (Marcinkiewicz, 2018). Nizej przedstawione zostang
przypadki osob, ktére w ten wlasnie sposdb utracily swoj status polityczny,
wskutek czego catkowicie wycofaly sie z zycia publicznego — Ryszard Petru
i Kazimierz Marcinkiewicz.

Ryszard Petru to zalozyciel i byly przewodniczacy partii Nowoczesna
(2015-2017). Przez opinie¢ publiczng byl uznawany za jedng z najbardziej
barwnych postaci polskiej polityki. Zastynal z szeregu wpadek wizerunko-
wych. Byty lider Nowoczesnej raczyt opinie publiczng wieloma pomylkami,
twierdzgc, ze Wielka Brytania opuszcza strefe euro, cho¢ panstwo to ni-
gdy sie w niej nie znalazto. Ponadto wiele oséb pamigta do dzisiaj historig
ze $wietem 6 stycznia, ktdre przez Petru nazwane zostalo $wietem ,,Szesciu
Kroli”. Portale internetowe przescigaly sie¢ w tworzeniu rankingéw wpadek
polityka, ktory wcigz dostarczal mediom kolejnych powodéw do tworzenia
memow na swoj temat. Mozna twierdzi¢, ze symbolicznym gwozdziem
do trumny kariery politycznej Ryszarda Petru, a zarazem jego przywodztwa
w Nowoczesnej, byl wyjazd w trakcie strajku okupacyjnego zorganizowanego
przez partie opozycyjne w parlamencie na Mader¢ wraz z postanka Joanng
Mihutka (dawniej Schmidt), z ktérg taczy go intymna relacja (Ruszkiewicz,
2018). Dodatkowymi problemami wizerunkowymi, z jakimi musiat zmie-
rzy¢ sie ten polityk, byl fakt, ze podczas jego wakacji w tym czasie w Sejmie
trwal protest opozycji wobec dzialan legislacyjnych Prawa i Sprawiedliwosci.
Po tych wydarzeniach utracil przywdédztwo w swojej partii, a nastepnie
zalozyl nowe ugrupowanie Teraz! W lipcu 2019 roku podat do publicznej
wiadomosci o$§wiadczenie, w tresci ktorego poinformowat opini¢ publiczna
o zaprzestaniu dziatalno$ci politycznej. Po tym wydarzeniu organy statutowe
wyrejestrowaly ugrupowanie Teraz! z ewidencji partii politycznych.

Kazimierz Marcinkiewicz to z wyksztalcenia nauczyciel matematyki
i fizyki, wiceminister edukacji w rzadzie Hanny Suchockiej, posel na Sejm
II1, IV i V kadencji, prezes Rady Ministréw w latach 2005-2006. Po wyborze
Lecha Kaczynskiego na urzad Prezydenta RP w 2006 roku pelnif funkcje pre-
zydenta m.st. Warszawy. W latach 2007-2008 byt dyrektorem w Europejskim
Banku Odbudowy i Rozwoju w Londynie. W 2005 roku podczas petnienia
urzedu premiera zostat okrzykniety najpopularniejszym politykiem, otrzy-
mujac statuetke Wiktora. W rankingach zaufania deklasowal konkurentow,
zdobywajac nawet 74% w rankingu zaufania CBOS (Boguszewski, 2006).
Po odejsciu z polityki Marcinkiewicz wydat ksigzke, wywiad-rzeke, w ktorej
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ujawnil powody odejscia z polityki i co spowodowalo zakonczenie jego
urzedowania w roli premiera (Marcinkiewicz, Karnowski, Zaremba, 2007).

Kazimierz Marcinkiewicz w 2009 roku oglosil, Ze sie rozwodzi z Zona
Marig, a nowa wybranka bylego premiera zostata Izabela Olchowicz, z ktéra
wziat §lub tego samego roku w Barcelonie. Od tego czasu media zaczely
si¢ jeszcze bardziej interesowa¢ zyciem prywatnym polityka, zwlaszcza
ze dostarczat dziennikarzom wielu powodéw do ingerowania w jego Zycie
prywatne. Malzenstwo zdecydowalo si¢ na sesje zdjeciowa w ,,Vivie!”. Po-
nadto, przy wielu okazjach Izabela Olchowicz-Marcinkiewicz, pieszczotliwie
nazwana przez samego polityka, a pézniej media Isabel, poprzez media spo-
tecznosciowe publikowata swa twdrczos¢ poetycka. To drugie malzenstwo
Kazimierza Marcinkiewicza spotkal smutny koniec. Polityk podjat decyzje
o rozwodzie, co z rozprawy na rozprawe $ledzily gléwne media plotkarskie.
Izabela Olchowicz napisata ksiazke, stala sie¢ czestym gosciem medioéw, upu-
bliczniajgc intymne historie z malzenstwa z bytym premierem. Ostatecznie
matzenstwo rozwiodlo si¢ w 2018 roku. W ostatnich latach, jedli juz pisano
o bylym premierze, to gtéwnie w kontekscie alimentéw zasadzonych na rzecz
bytej zony, ktdre wraz z odsetkami siegnety juz kwoty kilkudziesigciu tysiecy
zlotych. Opisywano, jak premier wypadt z list kandydatéow Koalicji Euro-
pejskiej do europarlamentu w 2019 roku, poniewaz uznano jego sytuacje
zyciowg za kompromitujgcg (Bunda, 2019).

Z najpopularniejszego polityka roku 2005 Kazimierz Marcinkiewicz stat
sie jedng z najbardziej celebryckich postaci polskiego $wiata polityki (Ko-
walski, 2015). Spoleczenistwo juz nie pamigta wysokich ocen wystawianych
Marcinkiewiczowi w 2005 roku, poniewaz w rankingu ,,Rzeczpospolitej”
Ktéry premier w historii III RP byt najlepszy? zajal on przedostatnie miejsce,
wyprzedzajac jedynie Ewe Kopacz (Szaniawski, 2018).

Formaty informacyjne, gatunki obecne dzisiaj w mediach w wiekszym
lub mniejszym stopniu zaczynaja si¢ podporzadkowywaé spotecznym po-
trzebom rozrywki. Dlatego niektérzy politycy niejako uczestnicza w roz-
rywkowej rzeczywistosci, zaktadajac, ze w ten sposéb skuteczniej dotrg
do swoich wyborcéw. Mozna powiedzie¢, ze obserwujemy dzisiaj pomie-
szanie polityki, rozrywki i spraw publicznych, z tendencjg wzrostowa. Poli-
tyka staje si¢ coraz bardziej gra pozoréw, w ktdrej gléwnymi aktorami nie

s sami politycy, lecz ich specjalisci z zakresu public relations i marketingu
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politycznego, ktorzy kreuja nowa rzeczywistos¢. Problemem staje si¢ brak
kompetencji wizerunkowych lub zaplecza wspierajacego wizerunek, ponie-
waz to wtedy wlasnie najczesciej dochodzi do wpadek majacych kluczowe
znaczenie. Celebrytyzacja politykow jest skutkiem postepujacej mediatyzacji,
osoby z pierwszych stron gazet chronig lub eksponuja swoja prywatnosc,
dostarczajg takze mediom nowe bodzce do stymulowania debaty na ich
temat i profilujg swoja prywatnos$¢. Prowadzi to do upadku dotychczasowej
wizji polityka, co mozna zauwazy¢ na opisanych przykladach Ryszarda Petru
i Kazimierza Marcinkiewicza. Problemem dla spofeczenstwa, ze wzgledu
na opisane wyzej zmiany, moze by¢ postrzeganie sceny publicznej czeécie]
w zwierciadle skandalu i skrajnoéci obyczajowych anizeli merytorycznych
faktéw, stanowienia prawa, dyplomacji czy bezpieczenstwa. Poprzez tablo-
idyzacje i celebrytyzacje wladzy dochodzi do istotnych zmian w dyskursie
politycznym. Ten za$ realizuje si¢ miedzy trzema najwazniejszymi aktorami
dokonujacymi legitymizacji do wyrazania publicznie osadéw i opinii w spra-
wach polityki: tj. politykami, dziennikarzami i opinia publiczna. Tworzy
to zupelnie nowe standardy komunikowania si¢ polegajace na wymianie
informacji miedzy liderami politycznymi, mediami i obywatelami odno-
$nie do istotnych elementéw zycia publicznego i politycznego. Zadaniem
obywateli jest sprawdzanie i nadzorowanie wybranej sposrdd siebie wladzy.
Réwniez w tym zakresie mozna mie¢ wrazenie, Ze niezbednym narzedziem
stal si¢ internet, ktéry zrzesza i organizuje obywateli, tak aby ich glos byt
bardziej styszalny. Kluczowe jednak staja sie kompetencje nie tylko samych
politykéw, ale przede wszystkim wyborcow, ze wzgledu bowiem na opisane
wyzej zmiany wymagaja lepszej orientacji niz dotychczas z powodu wielu

zjawisk zakrzywiajacych dotychczasowe postrzeganie polityki.
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